
 
เจาะโครงสร้างตลาดอาหารฮาลาลโลก … วางกลยทุธส์ู่ความส าเรจ็ของผู้ประกอบการไทย  

โดย ดร.รกัษ์ วรกิจโภคาทร 
กรรมการผู้จดัการ ธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย 

 
  เมื่อกลางเดือนมีนาคมถึงต้นเดือนเมษายนที่ผ่านมาเป็นช่วงเดือนรอมฎอน ซึ่งถือเป็นเดือนส าคญัของ  
ชาวมุสลมิทัว่โลก เมื่อพดูถงึชาวมุสลมิ สิง่หนึ่งทีห่ลายท่านมกัจะนึกถงึตามมา คอื ตลาดสนิคา้และบรกิารฮาลาลทีก่ าลงั
ได้รบัความนิยมในวงกว้าง ไม่เพยีงเฉพาะชาวมุสลิม แต่ยงัขยายวงกว้างไปสู่กลุ่มผู้บรโิภคอื่นๆ ที่ไม่ใช่ชาวมุสลิม 
(Non-Muslim) มากขึน้ นับเป็นอกีหนึ่งตลาดศกัยภาพสงูของโลก ดว้ยขนาดตลาดทีใ่หญแ่ละเตบิโตเรว็ ทัง้นี้ จากขอ้มลู
ของ YCP Solidiance บรษิทัทีป่รกึษาทางธุรกจิ พบว่ามูลค่าเศรษฐกจิฮาลา
ลโลกในปี 2568 จะสูงแตะระดับ 2.8 ล้านล้านดอลลาร์สหรัฐ (ไม่รวม
การเงนิอสิลาม) เพิม่ขึ้นจาก 2.1 ล้านล้านดอลลาร์สหรฐัในปี 2564 โดย
ตลาดฮาลาลครอบคลุมสนิคา้และบรกิารในหลายสาขา เช่น อาหาร แฟชัน่ 
ยา เครื่องส าอาง และท่องเทีย่ว เป็นตน้ โดยกลุ่มอาหารมสีดัสว่นถงึ 61% 
ของตลาดฮาลาลทัง้หมด เมื่อประกอบกบั Core Competency ของประเทศ
ไทยที่โดดเด่นด้านอาหารจนเป็นที่ประจกัษ์ไปทัว่โลก และถือได้ว่าเป็น
หนึ่งใน Soft Power อนัทรงพลงัทีส่รา้งชื่อเสยีงใหแ้กป่ระเทศ ตลอดจนดงึดดูนักท่องเทีย่วจากทัว่โลกใหห้ลัง่ไหลเขา้มา 
ซึ่งรวมถึงนักท่องเที่ยวชาวมุสลมิที่นิยมเขา้มาเที่ยวในไทยจ านวนมาก จากขอ้มูลของ Global Muslim Travel Index 
2022 ระบุว่าไทยเป็นจุดหมายปลายทางยอดนิยมของชาวมุสลมิทัว่โลกอนัดบัที่ 3 ของกลุ่มประเทศที่ไม่ใช่สมาชกิ
องคก์ารความร่วมมอือสิลาม (Organisation of Islamic Cooperation : OIC) รองจากสงิคโปรแ์ละไตห้วนั ดงันัน้ ภายใต้
จุดแขง็รอบดา้นของไทย นับเป็นโอกาสอนัดทีีผู่ป้ระกอบการไทยจะต่อยอดและยกระดบัอาหารไทยไปสู่ตลาดศกัยภาพสูง
อย่างอาหารฮาลาลและผลกัดนัให้เป็น New Engine of Growth เครื่องยนต์เศรษฐกิจตวัใหม่เพื่อขบัเคลื่อนประเทศให้
เตบิโตไดอ้ย่างยัง่ยนื 

 
“อีกเพียง 20 กว่าปี ชาวมุสลิมจะเพ่ิมเป็น 1 ใน 3 ของประชากรโลก ... แรงหนุนความต้องการอาหารฮาลาล” 

ปัจจุบนัทัว่โลกมชีาวมุสลมิราว 2 พนัลา้นคน คดิเป็น 1 ใน 4 ของประชากรโลก โดยประเทศทีม่ชีาวมุสลมิมาก
ที่สุด ได้แก่ ปากีสถานราว 240 ล้านคน อินโดนีเซีย 236 ล้านคน และอินเดีย 200 ล้านคน ยิ่งไปกว่านัน้ Pew 
Research Center บรษิทัวจิยัของสหรฐัฯ คาดว่าชาวมุสลมิจะเพิม่ขึน้ต่อเนื่องแตะระดบั 2.2 พนัลา้นคนในปี 2573 และ 
2.8 พนัลา้นคนในปี 2593 จนท าใหม้สีดัส่วนเพิม่ขึน้เป็น 1 ใน 3 ของประชากรโลก นอกจากนี้ จ านวนผูบ้รโิภคทีไ่ม่ใช่
ชาวมุสลมิซึ่งนิยมรบัประทานอาหารฮาลาลก็มแีนวโน้มเพิม่ขึน้ เนื่องจากเชื่อมัน่ในคุณภาพ ความสะอาด และความ
ปลอดภยัต่อสุขภาพ ภายใต้แรงสนับสนุนดงักล่าวท าให้ตลาดอาหารฮาลาลโลกเติบโตต่อเนื่อง โดย DinarStandard 
บริษัทที่ปรึกษาทางธุรกิจของสหรฐัฯ ประเมินมูลค่าตลาดอาหารฮาลาลโลกในปี 2565 อยู่ท่ีราว 1.4 ล้านล้าน
ดอลลารส์หรฐั หรือคิดเป็น 20% ของมูลค่าตลาดอาหารโลก และคาดว่าจะเพิม่ขึน้แตะระดบั 1.9 ลา้นลา้นดอลลารส์หรฐั
ในปี 2570 ขยายตวัเฉลี่ยปีละ 6.1% (CAGR) โดยหากนับเฉพาะกลุ่ม OIC อนิโดนีเซียเป็นตลาดใหญ่ที่สุด (วดัตาม
มลูค่าการบรโิภค) รองลงมา คอื อยีปิต ์และบงักลาเทศ นอกจากนี้ ในมติขิองการลงทุน พบว่าในปี 2565 การลงทุนใน
อุตสาหกรรมอาหารฮาลาลของกลุ่ม OIC มมีูลค่าราว 2.2 พนัลา้นดอลลาร์สหรฐั ส่วนใหญ่เป็นการลงทุนในอนิโดนีเซยี 
สหรฐัอาหรบัเอมเิรตส ์(UAE) และบงักลาเทศ ตวัอย่างโครงการลงทุนขนาดใหญ่ เช่น PT Garuda Food (อนิโดนีเซยี) 
ลงทุนในอุตสาหกรรมอาหารตน้น ้า 411 ลา้นดอลลาร์สหรฐั Advanta Seeds (UAE) ลงทุนในเทคโนโลยอีาหาร/เกษตร 

โครงสร้างตลาดฮาลาลรายสาขา ปี 2564 

ทีม่า : YCP Solidiance 
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300 ล้านดอลลาร์สหรฐั และ BRF (บราซิล) ร่วมกบั HPDC (ซาอุดอีาระเบยี) จดัตัง้บรษิทัร่วมทุนดา้นอาหารฮาลาล 
เพื่อเป็นฐานสง่ออกไปยงักลุ่มประเทศความร่วมมอือ่าวอาหรบั (Gulf Cooperation Council : GCC) 

 
“วิเคราะห์ผู้เล่นในตลาดอาหารฮาลาลโลก ... Top3 ผู้ส่งออกเป็นประเทศ Non-Muslim” 

ความน่าสนใจของตลาดอาหารฮาลาลไม่เพยีงเป็นตลาดทีใ่หญ่ แต่ยงัมชี่องว่างอยู่อกีมาก โดยเฉพาะกลุ่ม OIC 
ซึ่งประกอบดว้ยสมาชกิชาตมิุสลมิถงึ 57 ประเทศ ในปี 2565 สถานการณ์การคา้ระหว่างประเทศดา้นอาหารของกลุ่ม 
OIC อยู่ในภาวะน าเขา้สุทธ ิโดยมูลค่าส่งออกอยู่ที่ 180 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั ขณะที่
มูลค่าน าเขา้สูงถงึ 265 พนัลา้นดอลลาร์สหรฐั (สูงกว่าการส่งออกถึง 47%) ยิง่ไปกว่า
นัน้ การน าเข้ายังมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง โดย DinarStandard ประเมินว่าจาก
ปัจจุบนัถึงปี 2570 กลุ่ม OIC จะน าเขา้อาหารฮาลาลเพิม่ขึ้นเฉลีย่ปีละ 6.8% จนแตะ
ระดบั 368 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั (สูงกว่ามูลค่าส่งออกอาหารโดยรวมของไทยใน
ปัจจุบนัถึง 8 เท่า) ประเทศท่ีส่งออกอาหารฮาลาลไปกลุ่ม OIC มากท่ีสุด ได้แก่ 
บราซิล มมีูลค่าส่งออก 27.9 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั สนิค้าส่งออกส าคญั คอื เนื้อไก่ 
เนื้อววั น ้าตาล รองลงมา คือ อินเดีย มีมูลค่าส่งออก 24.3 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั  
สว่นใหญ่เป็นขา้ว คดิเป็นสดัสว่นถงึ 55% ของมลูค่าน าเขา้ขา้วทัง้หมดของกลุ่ม OIC และสหรฐัฯ มมีลูค่าสง่ออก 15.4 
พนัล้านดอลลาร์สหรฐั ส่วนใหญ่เป็นถัว่เหลือง จะเห็นได้ว่า Top 3 ประเทศผู้ส่งออกอาหารฮาลาลไปกลุ่ม OIC 

สูงสุดไมไ่ด้เป็นประเทศมุสลิม แต่เป็นประเทศ
ผูส้่งออกอาหารรายใหญ่ของโลก สะทอ้นว่าตลาด
อาหารฮาลาลค่อนข้างเปิดกว้าง ไม่ได้จ ากัด 
ว่าต้องน า เข้าจากประเทศมุสลิมเ ท่านั ้น 
ขณะเดียวกนัหากพิจารณาประเทศในกลุ่ม 
OIC พบว่าประเทศผู้น าเข้าอาหารฮาลาล
ส าคัญ ได้แก่ อินโดนีเซีย มีมูลค่าน าเข้า 
25.8 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ  สินค้าน าเข้า
ส าคญั คอื ขา้วสาลแีละเมสลนิ รองลงมาเป็น
มาเลเซีย  มีมู ล ค่ าน า เข้า  22.7 พันล้ าน

ดอลลาร์สหรฐั ส่วนใหญ่เป็นเนื้อววั (คดิเป็น 75% ของการบรโิภคเนื้อววัทัง้หมดของมาเลเซีย) และเมล็ดโกโก้ และ
ตุรกี มมีูลค่าน าเขา้ 22 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั ส่วนใหญ่เป็นขา้วสาลแีละเมสลนิ ทัง้นี้ หากพจิารณาในมติิของสนิคา้
น าเขา้ส าคญั พบว่านอกเหนือจากขา้วและเนื้อววั กลุ่ม OIC ยงัน าเขา้สนิคา้อื่นๆ เช่น น ้ามนัปาล์ม เนื้อไก่สด/แช่แขง็ 
ขา้วโพด น ้าตาล ถัว่เหลอืง นมและครมี เป็นตน้ 

นอกจากกลุ่มประเทศ OIC ยงัมอีกีหลายประเทศที่ไม่ใช่ประเทศมุสลมิที่น าเขา้อาหารฮาลาลเป็นจ านวนมาก 
ได้แก่ สหรฐัฯ ซึ่งส่วนใหญ่น าเข้าจากบราซิลและอินเดียเป็นหลักในสินค้ากลุ่มเนื้อววัแปรรูป เช่น Corn Beef, 
Shredded Beef และเนื้อไก่ ปัจจุบันในสหรฐัฯ มีผู้บริโภคอาหารฮาลาลไม่ต ่ากว่า 8 ล้านราย รวมถึงยุโรปก็เป็น 
อกีภูมภิาคทีม่กีารบรโิภคอาหารฮาลาลสงู โดยเฉพาะฝรัง่เศส สหราชอาณาจกัร และอติาล ีซึง่การเตบิโตของการน าเขา้
อาหารฮาลาลของทัง้สหรฐัฯ และยุโรป ไม่เพยีงมาจากจ านวนชาวมุสลิมที่เพิม่ขึ้น แต่ยงัมาจากเทรนด์การบรโิภค
อาหารฮาลาลของกลุ่ม Non-Muslim ทีเ่ชื่อมัน่ในมาตรฐานและความสะอาด 

ประเทศ มูลค่าส่งออก 
บราซลิ 27.9 
อนิเดยี 24.3 
สหรฐัฯ 15.4 
รสัเซยี 14.4 

อนิโดนีเซยี 13.1 
อารเ์จนตนิา 12.5 

ตุรก ี 12.2 
ออสเตรเลยี 11.2 

จนี 10.5 
มาเลเซยี 8.4 

 

ประเทศ มูลค่าน าเข้า 
อนิโดนีเซยี 25.8 
มาเลเซยี 22.7 
ตุรก ี 22.0 
ซาอุดอีาระเบยี 19.9 
UAE 17.7 
อยีปิต์ 17.1 
บงักลาเทศ 11.3 
แอลจเีรยี 10.2 
อริกั 10.1 
โมรอ็กโก 9.8 

 

 

  
  
  
  
  

 

Top10 Exporters ของโลก 
ท่ีส่งออกไปกลุ่ม OIC (ปี 2565) 

Top10 Importers ในกลุ่ม OIC (ปี 2565) 

ทีม่า : State of the Global Islamic Economy Report 2023/24 
หมายเหตุ :        ประเทศ OIC  

(หน่วย : พนัล้านดอลลาร์สหรฐั) 

มูลค่าส่งออก มูลค่าน าเข้า

265

180

เปรียบเทียบมลูค่าส่งออกและมลูค่าน าเข้า
อาหารฮาลาลของกลุ่ม OIC ปี 2565

ทีม่า : State of the Global Islamic Economy Report 2023/24 

(หน่วย : พนัล้านดอลลาร์สหรฐั) 



 
“กลยุทธผ์ู้ประกอบการไทย … เจาะตลาดส าคญั ต่อยอด Soft Power ด้านอาหาร ” 

ส าหรบัไทยปัจจุบนัเป็นผูส้่งออกอาหารฮาลาลอนัดบัที ่3 ในอาเซยีน รองจากอนิโดนีเซยี และมาเลเซยี โดย
ตลาดสง่ออกส าคญัของไทย ไดแ้ก่ อนิโดนีเซยี มาเลเซยี อริกั UAE และซาอุดอีาระเบยี ขณะทีส่นิคา้สง่ออกหลกั ไดแ้ก ่
น ้าตาลทราย ขา้ว เนื้อไก่สดแช่เยน็แช่แขง็  

ท่ามกลางแนวโน้มตลาดอาหารฮาลาลโลกที่นับวนัจะทวกีารเติบโตตามทิศทางการเพิม่ขึ้นของชาวมุสลมิ 
ประกอบกบัโอกาสทีเ่พิม่ขึน้จากความต้องการอาหารฮาลาลของกลุ่ม Non-Muslim ตลาดอาหารฮาลาลจงึเป็นหนึ่งใน
ตลาดส าคญัที่ผู้ประกอบการไทยไม่ควรพลาด ซึ่งตลาดอาหารฮาลาลโลกไม่ได้จ ากดัการน าเขา้จากเฉพาะประเทศ 
ผู้ส่งออกที่เป็นมุสลมิ แต่ประเทศที่ไม่ใช่มุสลมิก็สามารถส่งออกและได้รบัการยอมรบัเช่นกนั โดยต้องมคุีณภาพและ
ถูกตอ้งตามมาตรฐานฮาลาลระดบัสากล ทัง้นี้ กลยุทธก์ารเจาะตลาดอาหารฮาลาล แบ่งได ้2 มติ ิไดแ้ก่  

มิติตลาด อาจวางกลยุทธเ์จาะตลาดเป้าหมายส าคญัใน 3 ตลาด ไดแ้ก่ (1) ตลาดก าลงัซ้ือสูงในตะวนัออกกลาง 
ซึ่งเป็นตลาดมุสลมิทีแ่มม้ปีระชากรไม่มากเท่ากบัภูมภิาคอื่นๆ แต่นับเป็นตลาดทีม่กี าลงัซื้อสงู โดยเฉพาะกาตาร์  UAE 
และซาอุดีอาระเบียที่มีรายได้เฉลี่ยต่อคนสูงถึงราว 33,000-82,000 ดอลลาร์สหรฐัต่อปี (สูงกว่าไทยถึง 4-11 เท่า)  
เมื่อประกอบกบักลุ่มประเทศนี้มภีูมปิระเทศที่มขีอ้จ ากดัดา้นเกษตรกรรม ท าใหจ้ าเป็นต้องน าเขา้อาหารในสดัส่วนสูง 
ตลอดจนการฟ้ืนความสมัพนัธ์ระหว่างไทย-ซาอุดอีาระเบยี ก็ช่วยสร้างโอกาสทางธุรกจิใหม่ๆ แก่ผู้ประกอบการไทย 
เนื่องจากซาอุดีอาระเบียไม่เพยีงมีก าลงัซื้อสูง แต่ยงัเป็น Hub ในการกระจายสนิค้าไปทัว่ภูมิภาคตะวนัออกกลาง  
(2) ตลาดเพื่อนบ้านมุสลิม ทัง้ในอาเซยีน (มาเลเซยี อนิโดนีเซยี บรูไน) ซึ่งกลุ่มนี้มคีวามคุน้เคยและรูจ้ ักอาหารไทย
เป็นทุนเดมิอยู่แลว้ ท าใหก้ารขยายตลาดสนิคา้อาหารฮาลาลของไทยเขา้ไปท าไดไ้ม่ยากนัก นอกจากนี้ ยงัมเีพื่อนบา้น
ระยะไกลของไทย ทัง้จีนและอินเดีย ที่ปัจจุบันมีชาวมุสลิมไม่น้อยกว่า 18 ล้านคน และ 200 ล้านคน ตามล าดบั  
(3) ตลาด Non-Muslim ท่ีให้ความส าคญักบัสุขอนามยั เช่น สหรฐัฯ ยุโรป นับเป็นตลาดทีก่ าลงัมาแรง แมป้ระชากร
ส่วนใหญ่จะไม่ใช่มุสลมิ แต่ให้ความส าคญักบัความสะอาดและคุณภาพสนิค้า อาหารที่ได้รบัเครื่องหมายฮาลาล  จงึ
ไดร้บัการตอบรบัเป็นอย่างด ีเช่น สหราชอาณาจกัรมคีวามตอ้งการบรโิภคเนื้อไก่ฮาลาลถงึ 20% ของความตอ้งการ 

มิติสินค้า ผู้ประกอบการไทยซึ่งมแีต้มต่อจากจุดแขง็ของอาหารไทยที่มชีื่อเสยีงในวงกว้างอยู่แลว้ สามารถ
พฒันาต่อยอดสู่อาหารทีม่มีูลค่าเพิม่สูง เน้นส่งออกเชงิคุณภาพมากกว่าปรมิาณ เพื่อหลกีเลีย่งการแข่งขนักบัประเทศ 
ผูส้่งออกยกัษ์ใหญ่ทีม่กัส่งออกกลุ่มอาหารขัน้ต้น โดยผูป้ระกอบการไทยสามารถต่อยอดจาก Soft Power ของอาหารไทย 
ที่ชาวต่างชาติรู้จกัเป็นอย่างดีจากการท่องเที่ยวและภาพยนตร์ เช่น ต้มย ากุ้ง ต้มข่าไก่ แกงมสัมัน่ ผดัไท เป็นต้น  
มาต่อยอดสู่อาหารส าเรจ็รูป อาหารแช่แขง็ อาหารกระป๋อง อาหารพรอ้มรบัประทาน รวมถงึเครื่องปรุงและเครื่องแกง
รสชาตอิาหารไทยทีไ่ดม้าตรฐานฮาลาล เพื่อสรา้งโอกาสทีจ่ะเขา้ไปขยายตลาดรองรบัความตอ้งการที่จะเตบิโตอกีมาก  

หนึ่งในหวัใจส าคญัของการส่งออกอาหารฮาลาล คอื มาตรฐานการผลติทีถู่กต้องและไดร้บัการยอมรบัในระดบั
สากล ผู้ประกอบการไทยควรขอค าแนะน าจากหน่วยงานที่เกี่ยวขอ้งและมคีวามเชี่ยวชาญ เพื่อให้กระบวนการผลติ 
ทัง้ Supply Chain ถูกต้องตามหลกัศาสนา รวมถงึควรน าเทคโนโลยมีาใชใ้นกระบวนการตรวจสอบ Track and Trace 
ตลอด Ecosystem ซึง่จะเป็นการเพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนัและสรา้งความเชื่อมัน่แก่อาหารไทยบนเวทตีลาดอาหาร
ฮาลาลโลก ช่วยสรา้งเมด็เงนิการส่งออกแก่ประเทศและขบัเคลื่อนเศรษฐกจิไทยในฐานะ New Engine of Growth ได้
อย่างแทจ้รงิ  

 
Disclaimer : ขอ้มูลต่างๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มูลทีไ่ด้จากแหล่งขอ้มูลทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์ในการใหข้อ้มลูแก่  
ผูท้ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพือ่การส่งออกและน าเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึ้นจากการทีม่บีุคคลน าขอ้มลู
นี้ไปใชไ้ม่ว่าโดยทางใด 


