
 
 

ซาอดีุอาระเบีย ... ตลาดท่ีน่าสนใจหลงัไทยฟ้ืนความสมัพนัธ์ 
 

ปี 2566 ผ่านมาไดเ้ป็นเวลาเกอืบ 5 เดอืน ซึ่งจะเหน็ไดว้่าเศรษฐกจิโลกก าลงัเดนิทางอยู่บนเสน้ทางที่
ค่อนขา้งขรุขระอยู่พอสมควร โดย IMF คาดว่าเศรษฐกจิโลกปี 2566 จะขยายตวั 2.8% ชะลอลงจาก 3.4% ใน
ปีก่อนหน้า ท่ามกลางความเสี่ยงและความไม่แน่นอนที่อาจเกดิขึ้นหลายด้าน อาท ิ ปัญหาเงนิเฟ้อที่ยงัอยู่ใน
ระดบัสูง ปัญหาภาคธนาคารของสหรฐัฯ สงครามรสัเซีย-ยูเครนที่ยงัยืดเยื้อ และปัญหา Geopolitics ส่งผล
ต่อเนื่องถงึการคา้ระหว่างประเทศ โดยองค์การการคา้โลก (WTO) คาดว่าปรมิาณการคา้สนิคา้โลกปี 2566 จะ
ชะลอการขยายตวัเหลือ 1.7% จาก 2.7% ในปีก่อนหน้า ซึ่งถือเป็นการขยายตวัต ่ากว่าอัตราเฉลี่ยที่ 2.6% 
ในช่วง 12 ปีที่ผ่านมา โดยภูมภิาคที่คาดว่าจะมคีวามต้องการน าเขา้สนิค้าลดลง ได้แก่ ภูมภิาคอเมรกิา และ
ยุโรป สถานการณ์ดงักล่าวถือเป็นความท้าทายต่อการส่งออกไทยที่ต้องเร่งแสวงหาตลาดส่งออกใหม่ๆ เพื่อ
ชดเชยการสง่ออกไปตลาดหลกัทีอ่าจชะลอตวัลง 

หากจะใหแ้นะน าตลาดส่งออกใหม่ทีผู่ป้ระกอบการควร
ให้ความสนใจในปีนี้  คงหนี ไม่พ้นที่จะต้องพูดถึงตลาด
ซาอุดีอาระเบีย หลังจากไทยและซาอุดีอาระเบียได้ ฟ้ืน
ความสมัพนัธร์ะหว่างประเทศในปีทีผ่่านมา ท าใหซ้าอุดอีาระเบยี
กลับมาเป็นตลาดศักยภาพส าหรับผู้ส่งออกไทย โดยมูลค่า
ส่งออกของไทยไปซาอุดีอาระเบียในช่วง 3 เดือนแรกของปี 
2566 ขยายตวัถงึ 42% ท่ามกลางภาวะการสง่ออกรวมของไทย
ที่หดตัว 4.5% ซึ่งตลาดซาอุดีอาระเบียมีประเด็นต่างๆ ที่
น่าสนใจ ดงันี้ 

ตลาดท่ีต้องท าตลาด ผูอ่้านหลายท่านอาจสงสยัว่าการขายสนิคา้กต็อ้งท าการตลาดเป็น
ปกติอยู่แล้ว ท าไมต้องบอกว่าให้ท าการตลาดอีก ค าตอบคือไทยและซาอุดีอาระเบียลด
ความสมัพนัธร์ะหว่างกนัมานานกว่า 30 ปี นัน่หมายความว่าผูป้ระกอบการไทยไม่ไดเ้ขา้ไปท า
การประชาสมัพนัธ์และท าการตลาดในการขายสนิค้ามาตลอดช่วงเวลาดงักล่าว โดยหาก
พจิารณาสดัส่วนสนิค้าส่งออกของไทยไปซาอุดีอาระเบยี พบว่าราวครึ่งหนึ่งเป็นการส่งออก
รถยนต์และส่วนประกอบ ซึ่งก็ไม่น่าแปลกใจ เนื่องจากการจ าหน่ายรถยนต์ท าการตลาดโดย
ค่ายรถยนตต์่างชาต ิอาท ิญีปุ่่ น ซึง่ไม่ไดร้บัผลกระทบจากระดบัความสมัพนัธร์ะหว่างไทยและ
ซาอุดีอาระเบีย ขณะที่การส่งออกสินค้าที่เหลืออื่นๆ อาทิ สินค้าอุปโภคบริโภค อาหาร 
เฟอร์นิเจอร ์และของใชภ้ายในบา้น มยีอดส่งออกต ่ากว่าศกัยภาพทีค่วรจะเป็น เนื่องจากไม่ได้
ถูกกระตุ้นยอดขายดว้ยการท าการตลาด การสรา้งความรบัรูใ้นแบรนด์สนิคา้ ไปจนถงึการท า
โปรโมชัน ตลอดกว่า 30 ปีที่ผ่านมา ดังนัน้ การที่ไทยและซาอุดีอาระเบียได้กลับมาฟ้ืน
ความสมัพนัธร์ะหว่างกนัอกีครัง้ จงึนับเป็นโอกาสอนัดทีีผู่ป้ระกอบการจะไดเ้ขา้ไปท าตลาดเชงิ
รุกกนัมากขึน้ กลบัมาเป็นตลาดทีต่อ้งท าตลาดกนัอย่างจรงิจงัอกีครัง้ 
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ตลาดท่ีต้องเน้นคณุภาพ แมว้่าซาอุดอีาระเบยีมปีระชากรอยู่ราว 36 ลา้นคน ซึง่อาจไม่
ใหญ่นักในแง่ของจ านวนประชากร (เทยีบกบัไทยทีร่าว 70 ลา้นคน) อย่างไรกต็าม ศกัยภาพ
ของตลาดซาอุดอีาระเบยีอยู่ทีก่ าลงัซื้อของผูบ้รโิภคทีอ่ยู่ในระดบัสูง โดยซาอุดอีาระเบยีถูกจดั
อยู่ในกลุ่มประเทศรายไดสู้งของธนาคารโลกจากระดบัรายไดป้ระชาชาตติ่อคนต่อปี (GNI per 
Capita) ที่สูงถึง 21,540 ดอลลาร์สหรฐั (เทียบกบัไทยที่ระดบั 7,090 ดอลลาร์สหรฐั) ดงันัน้ 
โอกาสของผู้ประกอบการไทยในการเจาะตลาดซาอุดอีาระเบยีจึงควรเน้นไปที่คุณภาพของ
สนิคา้และบรกิารทีจ่ะสรา้งความประทบัใจใหก้บัผูบ้รโิภคมากกว่ากลยุทธด์า้นราคา  

 

ตลาดแห่งโอกาสจากการเปล่ียนแปลง ซาอุดอีาระเบยีก าลงัเดนิหน้าเปลีย่นแปลง
ประเทศครัง้ใหญ่ดว้ยนโยบาย VISION 2030 ที่ต้องการพฒันาอุตสาหกรรมและธุรกจิใหม่ใน
ประเทศเพื่อลดการพึ่งพาอุตสาหกรรมน ้ามนัเพยีงอย่างเดยีว ซึ่งนโยบายดงักล่าวก่อให้เกดิ
โครงการลงทุนในหลากหลายธุรกจิ ไม่ว่าจะเป็นโครงการพลงังานสะอาด (พลงังานหมุนเวยีน 
EV และไฮโดรเจน) โครงการอสงัหารมิทรพัยร์ูปแบบใหม่ ไปจนถงึการพฒันาแหล่งท่องเทีย่ว
เพื่อเปิดรบันักท่องเที่ยวต่างชาตมิากขึน้ โดยโอกาสใหม่ที่เกดิขึน้ครอบคลุมถึงความต้องการ
สนิค้าและบรกิารที่หลากหลายมากขึ้น รวมถึงโอกาสดา้นการลงทุนจากการที่ซาอุดอีาระเบยี
เองก็ต้องการประสบการณ์และเทคโนโลยขีองนักลงทุนต่างชาติที่จะเข้ามาช่วยให้นโยบาย 
VISION 2030 สามารถเดินหน้าเปลี่ยนแปลงประเทศได้อย่างที่ตัง้เป้าไว้ นอกจากนี้ หาก
พจิารณาดา้นโครงสรา้งประชากรซาอุดอีาระเบยี พบว่าประชากรวยัหนุ่มสาว (อายุต ่ากว่า 25 ปี) 
มีสัดส่วนถึง 37% ของประชากรทัง้หมด ซึ่งนัน่หมายถึงแนวโน้มการยอมรับสินค้าและ
วฒันธรรมใหม่ๆ ที่จะเปิดกว้างมากขึ้นตามพฤติกรรมของคนรุ่นใหม่ และสร้างโอกาสที่จะ
เกดิขึน้จากการเปลีย่นแปลงดา้นรสนิยมของผูบ้รโิภคในระยะขา้งหน้า 

แม้โอกาสการค้าการลงทุนของไทยในซาอุดอีาระเบียจะกลบัมาเปิดกว้างอีกครัง้ แต่ต้องยอมรบัว่า
ตลาดซาอุดอีาระเบยีเป็นสนามที่มผีู้เล่นต่างชาติจากทัว่โลกจบัตามองและการแข่งขนัอยู่ในระดบัสูง ดงันัน้  
การเร่งขยายความสมัพนัธ์ต่อเนื่อง โดยเฉพาะในภาคธุรกจิ ไปจนถึงการใช้ประโยชน์จาก Soft Power อาทิ 
ภาคการท่องเทีย่ว จากแนวโน้มการเดนิทางมาประเทศไทยของนักท่องเทีย่วซาอุดอีาระเบยีทีเ่พิม่ขึน้ จะมสีว่น
ช่วยสรา้งแตม้ต่อใหส้นิคา้และบรกิารไทยสามารถเขา้ไปแขง่ขนัในตลาดซาอุดอีาระเบยีไดส้สูยีิง่ขึน้  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Disclaimer : ขอ้มลูต่างๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพื่อวตัถุประสงคใ์นการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ีส่นใจเท่านัน้ 
โดยธนาคารเพื่อการสง่ออกและน าเขา้แหง่ประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บีคุคลน าขอ้มลูนี้ไปใชไ้ม่วา่โดยทางใด 


