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“หมอกจางๆ หรือฝุ่ น PM 2.5” เป็นคําถามเกิดขึนบ่อยครังในช่วง 1-2 เดือนทีผ่านมา เนืองจากหลายพืนทีในประเทศ 

ถูกปกคลุมด้วยฝุ่ น PM 2.5 เหตุการณ์เช่นนีเกิดซําๆ มาหลายปี ส่วนหนึงคงต้องยอมรับว่าในช่วง 3 ปีทีผ่านมาโลกเรา

เผชิญปัญหาใหญ่อย่าง COVID-19 เข้ามากระทบอย่างฉับพลันและต้องการการแก้ไขอย่างเร่งด่วน ปัญหา

สิงแวดล้อมจึงถูกชะลอไปก่อน ทังนี การระบาดของ COVID-19 ไม่เพียงทําให้นโยบายงดใช้พลาสติกทีเพิงเริมจุดติด 

หยดุชะงกัไปช่วงหนึง มิหนําซํายงัเป็นเหตใุห้ผู้คนใช้พลาสติกเพิมขึนอย่างมหาศาลจากการสงั Delivery ในช่วง Lockdown 

และความขัดแย้งรัสเซีย-ยูเครนททีําให้ Supply ก๊าซธรรมชาติและนํามนัในตลาดลดลงจนราคาพลงังานพุ่งขึนอย่างรวดเร็ว 

หลายประเทศทีเผชิญปัญหาขาดแคลนพลังงานจําเป็นต้องกลับไปใช้พลังงานบางส่วนจากถ่านหิน แม้ International 

Energy Agency (IEA) ได้เคยระบุว่าต้นเหตกุารปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ของโลกกว่า 40% มาจากการใช้ถ่านหินก็ตาม 

 สําหรับผู้ ทีเกรงว่าวิกฤตใหญ่ทีเกิดขึนในช่วงก่อนหน้าจะทําให้โอกาสเติบโตของตลาดสินค้าทีเป็นมิตรกับ

สิงแวดล้อมหรือตลาด Green หยุดชะงกัไปนนั ผมมีข้อสงัเกตว่าหลายวิกฤตทีเกิดขึนกลบัเป็นยากระตุ้นให้ความต้องการ

สินค้าและบริการทีเป็นมิตรกับสิงแวดล้อมเพมิขึนอย่างรวดเร็วเช่นกัน อาทิ ความขดัแย้งรัสเซีย-ยูเครนทีส่งผลให้ราคานํามัน 

พุ่งไปสงูกว่า 100 ดอลลาร์สหรัฐต่อบาร์เรลเป็นครังแรกในรอบเกือบ 10 ปี ก็มีส่วนจงูใจให้ผู้บริโภคเปลียนไปใช้ยานยนต์ไฟฟ้า 

(EV) เพิมขึนกันอย่างคึกคัก โดยยอดจําหน่าย EV ในปี 2565 เพิมขึนถึง 60% และเป็นปีแรกทีขายได้ทะล ุ10 ล้านคนั (รถยนต์นงั  

1 ใน 7 คนัทีขายได้ในปี 2565 เป็น EV จากทีในปี 2560 มีเพียง 1 ใน 70 คนัทีขายได้เป็น EV) โดยส่วนตวัผมมองว่าตลาด Green 

ยังมีโอกาสอีกมาก แต่การจะคว้าโอกาสได้ทนั ต้องปรับตัวให้ไว และผู้ทปีรับธุรกิจให้สอดคล้องกบัตลาด Green 

ได้ก่อนจะได้เปรียบกว่าในหลายมิติ ไม่ว่าจะเป็น 

 การเข้าถึง Supply Chain ผู้ผลิตรายใหญ่ ปัจจุบันมีบริษัทรายใหญ่หันมาดําเนินธุรกิจโดยคํานึงถึง ESG 

(Environment, Social and Governance) กนัมากขึน สงัเกตได้จากรายชือหุ้นยงัยนืในตลาดหลกัทรัพย์ไทยปี 2565 เพิมขึน

เป็น 170 บริษัท จาก 65 บริษัทในปี 2560 ขณะเดียวกันบริษัทขนาดใหญ่หลายแห่งซึงสงัซือสินค้าจาก Supplier ใน

ประเทศไทยประกาศเป้าหมาย Net Zero ค่อนข้างเร็ว อาทิ Toyota Honda และ IKEA ตังเป้า Net  Zero ในปี 2593  

(เร็วกว่าเป้าหมายของประเทศไทยอยู่ 15 ปี) นับเป็นอีกแรงกระตุ้นให้ผู้ประกอบการในตลาด โดยเฉพาะธุรกิจทีเป็น Supplier 

ให้กับบริษัทดงักล่าวต้องเร่งปรับธุรกิจให้สอดคล้องกับตลาด Green ให้ทัน สําหรับผู้ประกอบการทีไม่ปรับตัวหรือปรับตวัไม่ทัน 

ไม่เพียงจะสญูเสียส่วนแบ่งตลาดให้กบัคู่แข่งทีปรับตวัได้ก่อน แต่ในทีสดุจะถกูตดัออกจาก Supply Chain การผลิตไปอีกด้วย 

 การเข้าถึงแหล่งเงินทุน เนืองจากตลาดทุนและสถาบันการเงินต่างนําประเด็นเรืองความยังยืนมาใช้

พิจารณาการให้สินเชือหรือเลือกลงทุนกันมากขึน อีกทังธนาคารแห่งประเทศไทยยังเตรียมนํามาตรฐานการจัดกลุ่ม

กิจกรรมทางเศรษฐกิจทีคํานึงถึงสิงแวดล้อมของไทย (Thailand Taxonomy) มาใช้ โดยภาคธุรกิจทีถกูจดัให้อยูใ่นกิจกรรม

สีเขียว (ลดปัญหาการเปลียนแปลงสภาพภูมิอากาศ) หรือสีเหลือง (อยู่ระหว่างปรับตวัเพือลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก)  

สามารถนําไปอ้างอิงเพือเพิมโอกาสในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนทีมีต้นทุนทางการเงินตําลงได้ นอกจากนี ผู้ประกอบการที

ปรับธุรกิจเป็น Green แล้ว หากสามารถลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกได้เกินกว่าทีกําหนด ก็มีโอกาสสร้างรายได้เพิมจาก

การขายคาร์บอนเครดิตให้แก่ผู้ทีต้องการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกแต่ไม่สามารถดําเนินการได้เอง ซึงทีผ่านมาราคา

คาร์บอนเครดิตของไทยเติบโตก้าวกระโดดกว่า 3 เท่าตวัในช่วง 2 ปี จาก 25.77 บาทต่อตนัคาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า 



 

ในปี 2563 เป็น 108 บาทต่อตนัคาร์บอนฯ ในปี 2565 ทงัน ีจากข้อมลูของ Ernst & Young ได้ประเมินราคาคาร์บอนเครดิต

ในตลาดโลกอาจสงูถึง 80-150 ดอลลาร์สหรัฐต่อตนัคาร์บอนฯ ในปี 2573 ดงันนั ราคาคาร์บอนเครติดในไทยจึงมีโอกาส

เติบโตได้อีก 

 การเข้าถึงตลาด เนืองจากประเด็นเรืองสิงแวดล้อมกลายเป็นมาตรฐานใหม่ของโลกทีหลายประเทศนํามา

บังคบัใช้มากขึน อาทิ EU เตรียมนํามาตรการปรับราคาคาร์บอนก่อนข้ามพรมแดน (CBAM) มาเริมทดลองใช้ในเดือน ต.ค. 2566 

โดยครอบคลุมสินค้าทีปล่อยก๊าซเรือนกระจกสูง 7 กลุ่ม คือ เหล็กและเหล็กกล้า อะลูมิเนียม ซีเมนต์ ปุ๋ ย พลาสติกและ

ผลิตภณัฑ์พลาสติก ไฮโดรเจน และไฟฟ้า และกฎหมายว่าด้วยสินค้าทีปลอดจากการตดัไม้ทําลายป่าทีคาดว่าจะเริมมผีลบงัคบัใช้

ภายในปี 2566 โดยผู้ประกอบการทีไม่สามารถปฏิบัติตามมาตรการทีกําหนดจะมีต้นทุนในการเข้าถึงตลาดสูงขึนจาก 

การถกูเรียกเก็บภาษีนําเข้าเพิมขึน และอาจรุนแรงถึงการถกูปฏิเสธการนําเข้าก็เป็นได้ 

ถึงเวลาแล้วทีผู้ ประกอบการต้องเร่งปรับการผลิตสินค้าและบริการให้เป็นมิตรกับสิงแวดล้อม เพือคว้าโอกาส 

ในการเข้าไปชิงพืนทใีนใจลกูค้าได้ก่อนคนอืน ล่าสุด EXIM BANK ได้พัฒนาผลิตภณัฑ์ใหม่ คือ สินเชือเอ็กซิมเป็นมิตร

สิงแวดล้อม ซึงเป็นสินเชือหมุนเวียนเพือสนับสนุนผู้ประกอบการทุกไซส์-ทุกอุตสาหกรรมทีดําเนินธุรกิจทีเป็นมิตรกับ

สิงแวดล้อม หรือวางแผนจะดําเนินการด้านสิงแวดล้อม โดย EXIM BANK พฒันาผลิตภณัฑ์นีขึนมาก็เพอืหวงัจะกระตุ้นให้

ผู้ประกอบการเร่งปรับธุรกิจให้เป็นมิตรกบัสิงแวดล้อม ตามกงล้อธุรกิจโลกทีกําลงัหมนุไปในทิศทางสีเขียวขึนเรือยๆ 

 

Disclaimer : คอลมัน์นีเป็นข้อคิดเห็นส่วนบุคคล จึงไม่จําเป็นต้องสอดคล้องกบัความคิดเห็นของธนาคารเพือการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทย 
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