
 

  
 

ธรุกิจบริการด้านอาหารในสิงคโปร ์
  

 สิงคโปรเ์ป็นประเทศทีม่ศีกัยภาพสงูจากปจัจยัพืน้ฐานทางเศรษฐกจิทีแ่ขง็แกร่ง และประชากรมรีายไดต่้อหวั
ในปี 2554 สูงถงึเกอืบ 50,000 ดอลลาร์สหรฐั มากเป็นอนัดบั 1 ของอาเซยีน (เทยีบกบัไทยที ่5,395 ดอลลาร์สหรฐั) 
อกีทัง้สงิคโปรย์งัเปิดใหน้ักลงทุนต่างชาตเิขา้ไปลงทุนไดอ้ย่างเสร ีดงัเหน็ไดจ้าก The Economist Intelligence Unit 
(EIU) ประมาณการสดัส่วนการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศต่อ GDP ของสงิคโปรปี์ 2554 สงูถงึรอ้ยละ 19.5 
(เทยีบกบัไทยทีร่อ้ยละ 2.3) นอกจากน้ี ธนาคารโลก (World Bank) ได้เผยแพร่รายงาน Doing Business 2013 
ซ่ึงจดัให้สิงคโปรเ์ป็นประเทศท่ีง่ายต่อการเข้าไปทาํธุรกิจเป็นอนัดบั 1 ติดต่อกนัหลายปี (เทียบกบัไทยท่ี
อนัดบั 18) จากการจดัอนัดบัทัง้หมด 185 ประเทศ สะทอ้นใหเ้หน็ว่าสงิคโปรเ์ป็นประเทศทีม่ศีกัยภาพมาก
ในการเขา้ไปขยายตลาดหรอืทาํธุรกจิ 
 ปจัจุบนัสิงคโปร์เป็นเมืองท่าสําคัญของภูมิภาค และเป็นศูนย์กลางบริการทางการเงินระดบัโลก 
นอกจากน้ี รฐับาลสงิคโปร์ยงัส่งเสรมิการท่องเที่ยวภายใต้นโยบาย YourSingapore ทําใหม้นีักธุรกจิและ
นักท่องเทีย่วจากทัว่ทุกมุมโลกเดนิทางมาสงิคโปรอ์ยา่งไมข่าดสาย ธรุกิจบริการด้านอาหารในสิงคโปรจึ์งเป็น
อีกธรุกิจหน่ึงท่ีน่าสนใจซ่ึงสามารถตอบสนองความหลากหลายทางเช้ือชาติและวฒันธรรมได้เป็นอย่างดี 
ทัง้น้ี รายละเอยีดทีน่่าสนใจเกีย่วกบัธุรกจิบรกิารดา้นอาหารในสงิคโปร ์ไดแ้ก่ 

 ธรุกิจบริการด้านอาหารมีแนวโน้มขยายตวัตามอตุสาหกรรมท่องเท่ียวของสิงคโปร ์Singapore 
Tourism Board (STB) รายงานจํานวนนักท่องเทีย่วต่างชาตทิีเ่ดนิทางมาสงิคโปรเ์พิม่ขึน้จาก 11.6 ลา้นคน 
ในปี 2553 เป็น 13.2 ล้านคนในปี 2554 สูงสุดเป็นประวตัิการณ์ และสร้างรายได้จากการท่องเที่ยวเป็นมูลค่า  
22 พนัลา้นดอลลารส์งิคโปร ์เพิม่ขึน้รอ้ยละ 17 จากปี 2553 ในจาํนวนน้ีเป็นรายได้จากการจาํหน่ายอาหาร 
2.2 พันล้านดอลลาร์สิงคโปร์ คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ  10 ของรายได้จากการท่องเท่ียวทัง้หมด  
และเพิม่ขึน้รอ้ยละ 18 จากปี 2553 ทัง้น้ี เป็นทีน่่าสงัเกตวา่นกัทอ่งเทีย่วต่างชาตทิีเ่ดนิทางมาสงิคโปรม์ากทีส่ดุเป็น 
นักท่องเทีย่วจากอาเซยีนถงึ 5.4 ลา้นคน หรอืรอ้ยละ 41 
ของจํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติทัง้หมด  ทําให้ 
ผู้ส่งออกไทยมีความได้เปรียบในการขยายตลาด
สินค้าอาหารไปยังอาเซียน ทัง้ด้วยปัจจัยเอ้ือจาก
ความใกล้ชิดและความเข้าใจรสนิยมของผู้บริโภคใน
อาเซียนเป็นอย่างดี รวมถึงมีโอกาสในการขยาย
ตลาดสินค้าอาหารฮาลาลเพ่ือเจาะกลุ่มนักท่องเท่ียว
ชาวมสุลิมอีกด้วย 
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สดัส่วนจาํนวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางมาสิงคโปรปี์ 2554 
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 รสนิยมการบริโภคของชาวสิงคโปร์สอดคล้องกับรูปแบบการดําเนินชีวิตสมยัใหม่  

ชาวสงิคโปร์นิยมรบัประทานอาหารนอกบ้าน เน่ืองจากวถิีชวีติประจําวนัที่เร่งรบีทําให้มขีอ้จํากดัเรื่องเวลา 
ในการประกอบอาหารรบัประทานเองที่บา้น อกีทัง้ในวนัหยุดชาวสงิคโปร์นิยมพาครอบครวัออกไปรบัประทาน
อาหารทีร่า้นอาหารหรอืภตัตาคาร นอกจากน้ี ชาวสงิคโปรย์งัมนิีสยัชอบลิม้ลองอาหารรสชาตแิปลกใหม ่และมี
ความคุน้เคยกบัอาหารไทยเป็นอย่างด ีจงึเป็นโอกาสของผูป้ระกอบการไทยทีจ่ะจบัมอืเป็นพนัธมติรทางธุรกจิ
กบัผูป้ระกอบธุรกจิรา้นอาหารในสงิคโปรเ์พือ่ป้อนวตัถุดบิหรอืขยายชอ่งทางการจดัจาํหน่ายอาหารไดอ้กีทางหน่ึง 

 อาหารเพ่ือสขุภาพมีแนวโน้มได้รบัความนิยมเพ่ิมขึ้น ชาวสงิคโปรใ์หค้วามสาํคญักบัการดแูล
สุขภาพมากขึน้ ประกอบกบัรฐับาลสิงคโปรมี์นโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสุขภาพ โดยชูจุดขายใน
การเป็นประเทศปลายทางของการให้บริการรกัษาพยาบาลท่ีมีคณุภาพสูง เพื่อดงึดูดนักท่องเทีย่วต่างชาต ิ
อกีทางหน่ึง จงึทาํใหก้ระแสความนิยมอาหารเพือ่สุขภาพในสงิคโปรม์แีนวโน้มขยายตวั ดงัเหน็ไดจ้ากรา้นคา้ปลกี
วางจําหน่ายสนิค้าอาหารเพื่อสุขภาพมากขึ้น นอกจากน้ี ชาวสงิคโปร์ส่วนใหญ่มรีายได้ค่อนข้างสูง จึงให้
ความสาํคญักบัคุณภาพของสนิคา้มากกวา่ราคา ซึง่เป็นโอกาสของผูป้ระกอบการไทย โดยเฉพาะผูป้ระกอบการ SMEs 
หรอื OTOP ในการขยายตลาดสนิคา้อาหารเพื่อสุขภาพ อาหารเกษตรอนิทรยี ์หรอือาหารที่ทําจากสมุนไพร 
เพือ่เจาะตลาดลกูคา้ระดบับน 
 
 ตามทีร่ฐับาลไทยกาํหนดยทุธศาสตร ์“ครวัไทยสูค่รวัโลก” เพือ่สง่เสรมิธุรกจิบรกิารดา้นอาหารของไทย 
โดยเฉพาะการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าอาหารส่งออก รวมถึงการสนับสนุนการขยายร้านอาหารไทย 
ในต่างประเทศ จงึเป็นโอกาสของผูป้ระกอบการไทยในการขยายตลาดสนิคา้อาหารในสงิคโปร ์รวมทัง้นักลงทุนไทย 
ทีส่นใจเขา้ไปลงทุนทําธุรกจิรา้นอาหารในสงิคโปร์ อย่างไรกต็าม Department of Statistics ของสงิคโปร ์
(SINGSTAT) รายงานจํานวนร้านอาหารในสงิคโปร์ปี 2554 อยู่ที่ 6,453 แห่ง ในจาํนวนน้ีเป็นร้านอาหาร
ขนาดเลก็ (พนักงานน้อยกว่า 10 คน) 2,805 แห่ง และร้านอาหารขนาดกลาง (พนักงาน 10-99 คน) 3,566 แห่ง 
คิดเป็นสดัส่วนรวมกนัเกือบร้อยละ 99 ของจาํนวนร้านอาหารทัง้หมดในสิงคโปร ์ดว้ยขอ้จาํกดัดา้นพืน้ที่
และค่าเช่าพื้นทีท่ี่อยู่ในระดบัสูง นักลงทุนจงึควรพจิารณาใหร้อบคอบก่อนตดัสนิใจเขา้ไปลงทุน ควบคู่ไปกบั

อินโดนีเซีย  จีน  มาเลเซีย ออสเตรเลีย อินเดีย ฟิลิปปินส์ ญ่ีปุ่ น ไทย ฮ่องกง สหราชอาณาจกัร 

นักท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางมาสิงคโปรปี์ 2554 สงูสดุ 10 อนัดบัแรก 
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หน่วย : ล้านคน 
 นักท่องเทีย่วอนิโดนีเซยีมสีดัส่วนเกอืบรอ้ยละ 20 ของ
จํานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติทัง้หมด สะท้อนโอกาส
ขยายตลาดสินค้าอาหารฮาลาลในสิงคโปร์ให้แก่
นกัทอ่งเทีย่วมสุลมิจากอนิโดนีเซยี 
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การศกึษากฎระเบยีบและขัน้ตอนในการจดัตัง้รา้นอาหารในสงิคโปร์ รวมถงึกฎระเบยีบและมาตรการนําเขา้
สนิคา้อาหารของสงิคโปร ์เพือ่ใหก้ารทาํธุรกจิบรกิารดา้นอาหารเป็นไปอยา่งราบรืน่ทีส่ดุ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ีส่นใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


