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ข้อมลูท่ีน่าสนใจ 

 

 

จาํนวนผูบ้ริโภค : 22.2 ล้านคน 

รายได้เฉล่ียต่อหวั : 55,510 ดอลลารส์หรฐัต่อปี 

มูลค่านําเข้าอญัมณีและเครื่องประดบั:  1.4  พนัล้าน
ดอลลารส์หรฐัต่อปี  
 

 ตลาดมีกาํลงัซ้ือสูง โดยรายไดเ้ฉลีย่ต่อคนต่อปี (GDP per capita) ของชาว
ออสเตรเลยีสูงถงึ 55,510 ดอลลารส์หรฐั ค่อนขา้งสูงเมื่อเทยีบกบัประเทศอื่นๆ 
ทีเ่ป็นตลาดสง่ออกอญัมณีและเครือ่งประดบัของไทย  

 

ทาํไมตลาดออสเตรเลียจึงน่าสนใจ 

 

ตลาดอญัมณีและเคร่ืองประดบัในออสเตรเลีย  
 

ส่วนวิจยัธรุกิจ 1 ฝ่ายวิจยัธรุกิจ  
ธนาคารเพ่ือการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทย 

 ยอดจาํหน่ายเคร่ืองประดบัในออสเตรเลียมีแนวโน้มขยายตวัต่อเน่ืองตามการเติบโตทางเศรษฐกิจ ทัง้น้ี คาดว่ายอดจาํหน่าย
เครือ่งประดบัเทยีมในออสเตรเลยีจะขยายตวัรอ้ยละ 2.5 ในปี 2554 ขณะทีค่าดว่ายอดจาํหน่ายเครือ่งประดบัแทจ้ะขยายตวัรอ้ยละ 1  

 

 มูลค่านําเข้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัของออสเตรเลียสงูกว่า 1.4 พนัล้าน
ดอลลารส์หรฐัต่อปี แมอ้อสเตรเลยีมวีตัถุดบิอญัมณี อาท ิทองคาํ เพชร และ
ไข่มุก แต่ส่วนใหญ่เป็นการส่งออกในรูปของวตัถุดิบ ส่งผลให้ออสเตรเลีย
มีการนําเข้าอญัมณีและเครื่องประดบัเพื่อตอบสนองความต้องการของผูซ้ื้อ
ในประเทศ นอกจากนี้ ต้นทุนค่าจ้างแรงงานในออสเตรเลยีที่ค่อนขา้งสูง 
ทําให้อญัมณีและเครื่องประดบันําเขา้ซึง่มรีาคาถูกกว่าทีผ่ลติในประเทศได้รบั
ความนิยม  

มลูค่านําเข้าอญัมณีและเครือ่งประดบัของออสเตรเลีย 
ปี 2548-2553 

ลา้นดอลลารส์หรฐั 

ทีม่า: Global Trade Atlas 

รายได้เฉล่ียต่อคนต่อปี (GDP per capita) ของประเทศต่างๆ ปี 2553 
ประเทศ รายได้เฉล่ียต่อคนต่อปี (ดอลลารส์หรฐั) 

ออสเตรเลีย 55,510 
สหรฐัอเมริกา 47,360 
ญ่ีปุ่ น 43,067 
เยอรมนี 39,992 
สหราชอาณาจกัร 36,118 
   ทีม่า : Economist Intelligence Unit (EIU) 

คาดการณ์ยอดจาํหน่ายเครือ่งประดบัในออสเตรเลีย 

ประเภท 
ยอดจาํหน่าย (ล้านดอลลารอ์อสเตรเลีย) 

2553 2554 f 2555 f 2556 f 2557 f 

เคร่ืองประดบัเทียม 162.4 166.5 169.9 175.3 179.6 

% 1.2 2.5 2.0 3.2 2.5 

เคร่ืองประดบัแท้ 1,078.9 1,090.0 1,105.6 1,124.8 1,146.7 

% 0.9 1.0 1.4 1.7 1.9 

รวม 1,241.3 1,256.5 1,275.5 1,300.1 1,326.3 
 หมายเหตุ: f ตวัเลขคาดการณ์ 
 ทีม่า : Euromonitor 

อตัราขยายตวัทางเศรษฐกิจ 
หน่วย: รอ้ยละ 

ปี 2553 2554f 2555 f 2556 f 2557 f 

 2.7 2.4 3.2 3.3 3.3 
หมายเหตุ : f ตวัเลขคาดการณ์ 
ทีม่า : Economist Intelligence Unit (EIU) 
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 อญัมณีและเครื่องประดบัที่ออสเตรเลียนําเข้าราว
ร้อยละ 70 เป็นอญัมณีและเคร่ืองประดบัแท้ ที่เหลอือกี
รอ้ยละ 30 เป็นการนําเขา้อญัมณแีละเครือ่งประดบัเทยีม  

 เ กื อบ ร้อยละ  5 0  ของมู ล ค่ า นํ า เ ข้ าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับแท้ของออสเตรเลีย  เป็นการนําเข้า
เคร่ืองประดบัทอง รองลงมา คอื เพชร และเครือ่งประดบัเงนิ 

 ออสเตรเลียนําเข้าอญัมณีและเครื่องประดบัจากฮ่องกง
มากท่ีสุด (ครองส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 21.7 ของมูลค่า
นําเข้าอัญมณีและเครื่องประดับทัง้หมดของออสเตรเลีย) 
รองลงมา คือ สหรฐัฯ  (ร้อยละ 12.9) ไทย (ร้อยละ 11.6) 
นิวซแีลนด ์(รอ้ยละ 11.1) และอนิเดยี (รอ้ยละ 11.0) 

 
 
 
 

รายการ ลกัษณะ 
 กลุ่มผู้ซ้ือ ประชากรในออสเตรเลียประกอบด้วยผู้คนจากหลากหลายเชื้อชาติ ส่งผลให้ความต้องการอัญมณีและ

เครื่องประดบัค่อนขา้งหลากหลาย ทัง้นี้ กลุ่มผูซ้ือ้ในออสเตรเลยีแบง่ออกเป็น 3 กลุ่มหลกั คอื 
1. กลุ่มผู้ซ้ือในตลาดระดบับน (ราวร้อยละ 5-10 ของจํานวนผูซ้ื้อในออสเตรเลยี) เป็นกลุ่มผู้ซื้อที่มี

รายไดส้งู ทําใหน้ิยมซื้ออญัมณีและเครื่องประดบัแบรนด์เนมชัน้นําของโลก อาท ิCartier และ Tiffany & Co., 
รวมทัง้แบรนดเ์นมชัน้นําของออสเตรเลยี อาท ิParspaley 

2. กลุ่มผู้ซื้อในตลาดระดบักลาง (ราวร้อยละ 80-90) เป็นประชากรสว่นใหญ่ของออสเตรเลยี กลุ่มน้ี
รวมถงึชาวต่างชาตบิางส่วนทีเ่ขา้ไปทํางานในออสเตรเลยี ผูซ้ื้อกลุ่มนี้คํานึงถงึประโยชน์ใชส้อยและความคุม้ค่า
ของอญัมณีและเครือ่งประดบัเป็นสาํคญั รวมทัง้ไมจ่าํเป็นตอ้งเป็นสนิคา้แบรนดเ์นม 

3. กลุ่มผู้ซื้อในตลาดระดบัล่าง (ราวร้อยละ 5-10) เป็นกลุ่มชาวพืน้เมอืง และชาวต่างชาตสิ่วนใหญ่ทีเ่ขา้ไป
ทํางานในออสเตรเลยี อาท ิกลุ่มคนเอเชยี ผูซ้ื้อกลุ่มนี้นิยมอญัมณีและเครื่องประดบัสําหรบัใชเ้พื่อความสวยงาม 
และสามารถเก็บไว้เป็นสนิทรพัย์ ส่งผลให้เครื่องประดบัทองที่มปีริมาณเนื้อทองค่อนขา้งสูงได้รบัความนิยม อาท ิ
เครื่องประดบัทอง 22K 

 รสนิยม รสนิยมในการเลอืกซื้ออญัมณีและเครื่องประดบัของชาวออสเตรเลยีมคีวามคล้ายคลงึกบัชาวตะวนัตก อาท ิ
สหรฐัฯ และยโุรป ทัง้น้ี อญัมณีและเครือ่งประดบัทีไ่ดร้บัความนิยมในออสเตรเลยี เชน่ 

 เครือ่งประดบัเงินและเครือ่งประดบัทอง 9K เป็นเครือ่งประดบัทีไ่ดร้บัความนิยมค่อนขา้งมาก  
 เครือ่งประดบัทอง 18K สว่นใหญ่เป็นแหวนแต่งงาน  
 เพชร เป็นอญัมณีและเครื่องประดบัที่ใช้เป็นของขวญัในโอกาสพิเศษต่างๆ เช่น วนัเกิด และวนั
ครบรอบวนัแต่งงาน โดยขนาดเพชรทีนิ่ยม คอื ½ ถงึ 1 กะรตั 

 เครือ่งประดบัเทียม เน้นราคาถูก มรีปูแบบหลากหลาย และทนัสมยัตามแฟชัน่  
 ประเภทของเครื่องประดับ 
ท่ีจาํหน่าย 

เครื่องประดบัที่จําหน่ายในออสเตรเลยีแบ่งเป็น 4 ประเภท ได้แก่ 1. แหวน (ร้อยละ 60 ของมูลค่าตลาดรวม)  
2. ต่างห ู(รอ้ยละ 20) 3. สรอ้ยคอ (รอ้ยละ 18) และ 4. สรอ้ย/กาํไลขอ้มอื (รอ้ยละ 2) 

 ปั จ จั ย ท่ี มี ผ ล ใ น ก า ร
ตดัสินใจซ้ือ 

คุณภาพ ราคา และความคุ้มค่า เป็น 3 ปจัจัยแรกที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซื้ออัญมณีและเครื่องประดับ 
รองลงมา คอื การโฆษณา การบอกต่อหรอืการแนะนําของเพือ่นหรอืคนรูจ้กั และการรบัประกนัสนิคา้ 

 

โครงสร้างการนําเข้าอญัมณีและเครื่องประดบัในออสเตรเลีย : ร้อยละ 70 เป็นอญัมณีและเคร่ืองประดบัแท้ 

ประเภทของอญัมณี
และเครือ่งประดบัแท้ 

มลูค่านําเข้า 
(ล้าน US $) 

สดัส่วน  
(ร้อยละ) 

เครื่องประดบัทอง 451.3 46.9 
เพชร 217.3 22.6 
เครื่องประดบัเงนิ 129.5 13.5 
อืน่  ๆ 163.5 17.0 

รวม 961.6 100.0 

มลูค่านําเข้าอญัมณีและเครือ่งประดบัของออสเตรเลียปี 2552 

ทีม่า : Global Trade Atlas 

พฤติกรรมผูซ้ื้อในออสเตรเลีย: ความคุ้มค่าเป็นปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในการตดัสินใจซ้ือของกลุ่มผูซ้ื้อหลกั 
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 ไทยมีศักยภาพในการผลิตอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
เน่ืองจากช่างไทยมีทกัษะและฝีมอืประณีต ทําให้อญัมณีและ
เครื่องประดับไทยมีคุณภาพและเป็นที่ยอมรับในตลาดโลก 
โดยเฉพาะเครื่องประดบัแท้ สงัเกตได้จากการทีไ่ทยเป็นผูส้่งออก
เครื่องประดบัเงนิและทองรายใหญ่อนัดบั 1 และอนัดบั 9 ของโลก 
ตามลําดบั สอดคล้องกบัความต้องการนําเขา้ของออสเตรเลยี
ทีนํ่าเขา้เครือ่งประดบัแทส้งูถงึรอ้ยละ 64 ของมูลค่านําเขา้อญัมณี
และเครื่องประดบัทัง้หมด ทําให้ไทยมโีอกาสขยายการส่งออก 
อญัมณีและเครือ่งประดบัในออสเตรเลยี 
 

 

 

 อตัราภาษีนําเข้า เครื ่องประดบัของออสเตรเลีย ที่ลดลงตามข้อตกลงเขตการค้า เสรีไทย -ออสเตรเลีย 
(Thailand-Australia Free Trade Agreement: TAFTA) และเขตการค้าเสรีอาเซียน-ออสเตรเลีย-นิวซีแลนด์ 
(ASEAN-Australia-New Zealand Free Trade Area) ทาํให้ไทยมีแต้มต่อทางภาษีเหนือประเทศคู่แข่งท่ีมิใช่
สมาชิกอาเซียน โดยเฉพาะอินเดีย จีน อิตาลี และฮ่องกง ซึ่งเป็นคู่แข่งสําคญัของไทย โดยออสเตรเลียเรียกเก็บภาษีนําเข้า

โอกาสของอญัมณีและเครื่องประดบัไทยในออสเตรเลีย : มีทัง้เคร่ืองประดบัเงินและเคร่ืองประดบัทอง 
เน่ืองจากศกัยภาพในการผลิต และแต้มต่อด้านภาษีเหนือคู่แข่ง 

ช่องทางการจดัจาํหน่ายอญัมณีและเครื่องประดบัสาํคญัในออสเตรเลีย 

มลูค่าส่งออกอญัมณีและเครือ่งประดบัของไทย
ไปออสเตรเลียปี 2549-2554 ลา้นดอลลารส์หรฐั 

ทีม่า : กระทรวงพาณิชย ์

“มลูค่าสง่ออกขยายตวัต่อเนือ่ง  
แมเ้ศรษฐกจิโลกหดตวัในปี 2552”  

ผูนํ้าเข้า/ตวัแทนผู้นําเขา้ 

ห้างสรรพสินค้า  
(Department Stores) 

รา้นจาํหน่ายอญัมณีและเครือ่งประดบัโดยเฉพาะ 
(Jewelry Stores) 

ดิสเคาน์สโตร ์ 
(Discount Stores) 

เน้นจาํหน่ายอญัมณีและเครื่องประดบั
ระดบัปานกลางถึงระดบับน เชน่ 

 Queen Victoria Bldg 
 Myers 
 David Jones 
 Galleria 

เน้นจาํหน่ายอญัมณีและเครื่องประดบั
ราคาถูก  ส่วนใหญ่ เป็นอัญมณีและ
เครื่องประดับเทียม ซึ่งมีราคาไม่เกิน 
100 ดอลลารอ์อสเตรเลยี เชน่ 
 Big W 
 K Mart 
 Target 

อญัมณีและเครือ่งประดบันําเขา้ 

เน้นจาํหน่ายอญัมณีและเครื่องประดบัระดบับน ส่วนใหญ่
เป็นการออกแบบและผลติเอง เชน่ 
 House of Cerrone และ Tiffany & Co., 
เน้นจําหน่ายอัญมณีและเครื่องประดับระดับกลางถึง
ระดบับน เชน่ 

 JR Farren Price, Angus & Coote และ Prouds 
เน้นจาํหน่ายอญัมณีและเครือ่งประดบัราคาถกู เชน่ 

 Kleins 

ทีม่า: สาํนกังานสง่เสรมิการคา้ในต่างประเทศ ณ นครซดินีย ์
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เครือ่งประดบัแทแ้ละเครือ่งประดบัเทยีมจากไทยลดลงเหลอืรอ้ยละ 0 ในปจัจุบนั ขณะทีเ่รยีกเกบ็จากประเทศอืน่ นอกเหนือจากไทย
และประเทศสมาชกิอาเซยีน ทีร่อ้ยละ 5  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 คู่แข่งสาํคญัในตลาดอญัมณีและเครือ่งประดบัในออสเตรเลีย  

 ฮ่องกง อินเดีย และอิตาลี เป็นแหล่งนําเข้าเคร่ืองประดบัแท้สาํคญั
ของออสเตรเลีย นอกเหนือจากไทย ทัง้เคร่ืองประดบัทองและเคร่ืองประดบัเงิน 
โดยในตลาดระดบักลางถึงบน ซึ่งเป็นตลาดหลกัของไทย ผู้เล่นรายใหญ่ 
คือ ฮ่องกง ซึง่มขีอ้ได้เปรยีบจากฝีมอืดา้นการออกแบบเทยีบเท่าผูผ้ลติในยุโรป 
และอินเดีย ซึง่มคีวามพรอ้มทัง้ในดา้นแรงงาน วตัถุดบิ และอุตสาหกรรม
สนับสนุน เช่น อุตสาหกรรมซอฟแวร์ทีช่่วยในกระบวนการผลติและออกแบบ  
ขณะทีอิ่ตาลีเป็นผู้เล่นหลกัในตลาดระดบับน เพราะมคีวามโดดเด่นในการผลติ
เครื่องประดบัคุณภาพสูง และมอีทิธพิลต่อการกําหนดทศิทางแฟชัน่และรูปแบบ
ของเครื่องประดบั อกีทัง้ยงัมตีราสนิคา้ของตนเอง อย่างไรก็ตาม จากแต้มต่อ
ทางภาษขีองไทยตามขอ้ตกลง TAFTA และขอ้ตกลง AANZFTA ประกอบกบั
ผูป้ระกอบการไทยมศีกัยภาพในการผลติเครื่องประดบัแท้ ส่งผลให้ไทยเป็น
แหล่งนําเขา้เครื่องประดบัแท้รายใหญ่อนัดบั 1 ของออสเตรเลยี ด้วยส่วนแบ่งตลาด
รอ้ยละ 25 ของมลูค่านําเขา้เครือ่งประดบัแทท้ัง้หมด  

 จีน และฮ่องกง เป็นแหล่งนําเข้าเคร่ืองประดบัเทียมสาํคญัอนัดบั 1 
และ 2 ของออสเตรเลีย ตามลําดบั ดว้ยสดัส่วนรวมกนักว่ารอ้ยละ 40 ของมูลค่า
นําเขา้เครื่องประดบัเทยีมทัง้หมดของออสเตรเลยี โดยจนีไดป้ระโยชน์จากต้นทุน
ค่าจา้งแรงงานทีค่อ่นขา้งต่ํา และตลาดในประเทศทีม่ขีนาดใหญ่ ทําใหต้น้ทุนต่อหน่วย
ในการผลติเครื่องประดบัเทยีมของจนีลดลง ส่งผลให้จนีได้เปรยีบในการแข่งขนั
ด้านราคา ขณะทีไ่ทยเป็นแหล่งนําเขา้เครื่องประดบัเทยีมรายใหญ่อนัดบั 5 ของ
ออสเตรเลยี ดว้ยส่วนแบ่งตลาดราวรอ้ยละ 5.2 ของมูลค่านําเขา้เครื่องประดบัเทยีม
ทัง้หมด  

การแข่งขนัของตลาดอญัมณีและเครื่องประดบัในออสเตรเลีย : ไทยครองอนัดบั 1 ในตลาดเครื่องประดบัแท้ 
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ทีม่า: Global Trade Atlas 

แหล่งนําเข้าเครือ่งประดบัเทียมของ
ออสเตรเลียในช่วง 10 เดือนแรกของปี 2553 

อตัราภาษีนําเข้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัภายใต้ขอ้ตกลง TAFTA และ AANZFTA ปี 2553 

สินค้า 
อตัราภาษีนําเข้า (ร้อยละ) 

TAFTA1/ AANZFTA2/ MFN3/ 
อญัมณีแท้ 0 0 0 
อญัมณีเทียม 0 0 0 
เครือ่งประดบัแท้ 0 0 5 
เครือ่งประดบัเทียม 0 0 5 
หมายเหตุ: 1/ เขตการคา้เสรไีทย-ออสเตรเลยี (Thailand-Australia Free Trade Agreement: TAFTA) 
              2/ เขตการคา้เสรอีาเซยีน-ออสเตรเลยี-นิวซแีลนด ์(ASEAN-Australia-New Zealand Free Trade Area)  
              3/ อตัราภาษนํีาเขา้ทีเ่รยีกเกบ็จากประเทศสมาชกิองคก์ารการคา้โลก (Most-Favored-Nation: MFN) 
ทีม่า: www.thaifta.com 

แหล่งนําเขา้เครือ่งประดบัแท้ของ
ออสเตรเลียในช่วง 10 เดือนแรกของปี 2553 
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Disclaimer: ข้อมลูตา่ง ๆ ท่ีปรากฏ เป็นข้อมลูที่ได้จากแหลง่ข้อมลูที่หลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมลูเป็นไปเพือ่วตัถปุระสงค์ในการให้ข้อมลูแก่ผู้ ท่ีสนใจ

เทา่นัน้ โดยธนาคารเพ่ือการสง่ออกและนําเข้าแหง่ประเทศไทยจะไมรั่บผิดชอบในความเสียหายใด ๆ ท่ีอาจเกิดขึน้จากการท่ีมีบคุคลนําข้อมลูนีไ้ปใช้ไมว่า่โดยทาง


