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Foreign Visitors กลุ่ม MICE ใช้จ่าย
สูงกว่า Foreign Visitors ท่ัวไป
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ตุลาคม 2567

Disclaimer : ข้อมูลต่าง ๆ ที่ปรากฏ เป็นข้อมูลที่ได้จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลเป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้ ที่สนใจเท่านั้น 
โดยธนาคารเพ่ือการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทยจะไม่รับผิดชอบในความเสียหายใด ๆ ที่อาจเกิดขึ้นจากการที่มีบุคคลน าข้อมูลนี้ไปใช้ไม่ว่าโดยทางใด
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หลัง COVID-19

ทิศทางธุรกิจ MICE และเทรนด์ใหม่ๆ
ฝ่ายวิจัยธุรกิจ
EXIM BANK

MICE คือ อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเชิงธุรกิจ ซ่ึงประกอบด้วย Meetings การประชุมสัมมนาขององค์กร Incentives
การจัดการเดินทางเพ่ือเป็นรางวัลแก่พนักงาน Conventions การประชุมแบบสมาคม และ Exhibitions การจัดงานแสดงสินค้า

ท่ีมา : ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ

ธุรกิจ MICE ของโลกเร่ิมกลับมาฟื้ นตัวหลัง COVID-19

ธุรกิจ MICE ของไทยเร่ิมฟื้ นตัว แม้ยังไม่เท่าระดับก่อน COVID-19

เทรนด์ใหม่ๆ ของ MICE ที่น่าสนใจ

คาดการณ์มูลค่าตลาด MICE ของโลก ยุโรปและเอเชียเป็นตลาดส าคัญของ MICE

รายได้จากธุรกิจ MICE ของไทย

ท่ีมา : Grand View Research
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ท่ีมา : Grand View Research, World Travel & Tourism Council 
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ท่ีมา : ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการท่ีมา : ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ

หมายเหตุ : ข้อมูลตามปีงบประมาณ

(Bil.THB)

โครงสร้างรายได้ MICE
แบ่งตามกิจกรรม (ปี 2566*)

Thailand MICE Landscape

Incentive Travel 
เน้นเที่ยวภายในภูมิภาคมากขึ้น

บริษัทส่วนใหญ่ให้ความส าคัญ
กับความย่ังยืนในการเดินทาง

81%

60%

64%

ของบริษัทพิจารณาน าเร่ือง
ความย่ังยืนเข้ามาประกอบการ

วางแผนเดินทาง

ของบริษัทพิจารณาน าเร่ือง
ความย่ังยืนเข้ามารวมในการท า

สัญญากับผู้ให้บริการ

ของบริษัทเก็บข้อมูลการปล่อย
คาร์บอนจากการเดินทาง

ผลส ารวจด้านความย่ังยืนของบริษัทท่ีมี
การจัด Business Travel ท่ัวโลก (ปี 2566)

ผลส ารวจอันดับปลายทางท่ีนิยมของบริษัทท่ีมี
การจัด Incentive Travel ท่ัวโลก (ปี 2567) 

บริษัทในเอเชีย/แปซิฟกิ

บริษัทในยุโรปตะวันตก

อาเซียน

ยุโรปตะวันตก

ท่ีมา : Global Business Travel Association

#1

#1

ท่ีมา : Incentive Research Foundation

สัดส่วนมูลค่าตลาด MICE แบ่งตามภูมิภาค (ปี 2566)

(ราย)

184 Bil.USD 

22.9% 

เอเชียแปซิฟกิยุโรป

50.1% 

402 Bil.USD 

ตะวันออกกลาง
และแอฟริกา

6.2% 

50 Bil.USD 

ลาตินอเมริกา

4.5% 

36 Bil.USD 

อเมริกาเหนือ

16.3% 

131 Bil.USD 

คือ มูลค่าตลาด MICE คือ สัดส่วนต่อมูลค่า MICE โลก

Exhibitions

63.6%16.5%Meetings

13.3%

Incentives

Conventions

6.6%

231,120 

96,484 

96,113

Top5 Foreign Visitors ของ
MICE ของไทย (ปี 2566*)

อินเดีย

จีน

เวียดนาม

มาเลเซีย

สิงคโปร์

8,727 5,559

(บาท/คน/วัน)

(ปี 2565*) (ปี 2565)

Visitors กลุ่ม MICE Visitors ท่ัวไป

ผู้จัดงานหันมาท า Marketing 
Campaign ระยะส้ัน ตอบโจทย์
พฤติกรรมผู้ร่วมงานที่เปล่ียนไป 

ผลส ารวจของผู้ร่วมงานที่ตัดสินใจสมัครเข้า

ร่วมงาน Event ภายใน 30 วันก่อนเร่ิมงาน

ท่ีมา : Meetingsnet

ปี 2565ปี 2561

50% 90%

“ผู้ร่วมงานตัดสินใจเข้าร่วมงาน Event 

ในช่วงเวลาใกล้ๆ กับวันท่ีจัดงานมากขึ้น”

“Incentive Travel มีแนวโน้ม

จะหันมาเท่ียวภายในภูมิภาคมากขึ้น 

ส่วนหน่ึงเพ่ือลดค่าใช้จ่าย”

(ของผู้ร่วมงาน)

(รวม Visitor ไทยและต่างชาติ)

“ไทยมีสัดส่วน Exhibition ใหญ่ท่ีสุด ส่วนหน่ึงมาจาก
จุดแข็งการมีพ้ืนท่ีจัดงานขนาดใหญ่ และความพร้อม

ของ Ecosystem”

138%

ปี 2566 ICCA จัดให้ MICE ของไทย

อยู่ในอันดับท่ี 

#6 ของเอเชียแปซิฟกิ #26 ของโลก 

หมายเหตุ : พิจารณาจากหลายปัจจัย เช่น จ านวนการจัดงานประชุม

ท่ีมา : ICCA

ท่ีมา : ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ

ท่ีมา :ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ, กระทรวงการท่องเท่ียวและกีฬา 
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