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ตลาดอญัมณีและเครื่องประดบัในอนิเดยีนับว่ามมีูลค่าสูงเป็นอนัดบัต้นๆ ของโลก 
เพราะนอกจากขนาดของตลาดที่ใหญ่มากด้วยจ านวนประชากรมากถึง 
1.3 พันล้านคนแล้ว การนิยมสวมใส่เครื่องประดบัของชาวอินเดียยงัเป็นการ
ผสมผสานระหว่างการสวมใส่ตามแฟชัน่ทัว่ไปกับการสื่อความหมายใน 
เชงิสญัลกัษณ์และความเชื่อ เช่น สตรชีาวอนิเดยีทีแ่ต่งงานแลว้จะสวมก าไลแขน 
และแหวนนิ้วเท้าเพื่อบ่งบอกสถานภาพสมรส และจะใส่เครื่องประดบัห่วงจมูก
เพราะเชื่อว่าจะท าใหล้มหายใจบรสิทุธิแ์ละช่วยใหส้ามมีสีุขภาพแขง็แรง ขณะทีม่ี
สตรีที่ยังไม่แต่งงานบางคนใส่เครื่องประดับห่วงจมูกเป็นแฟชัน่ นอกจากนี้  
ชาวอินเดยียงัใช้เครื่องประดบัเพื่อสื่อถึงสถานะทางสงัคม ท าให้การลงทุนซื้อ 
อญัมณีและเครื่องประดับเก็บไว้เป็นทรัพย์สินยังเป็นที่นิยมในสงัคมชาวอินเดีย  
ส าหรบัในปี 2561 ตลาดอญัมณีและเครื่องประดับของอินเดียมีมูลค่าสูงถึงราว  
75 พันล้านดอลลาร์สหรฐั และคาดว่าจะเพิ่มเป็น 100 พันล้านดอลลาร์สหรฐั  
ในปี 2568 โดยมปัีจจยัสนับสนุนจากการขยายตวัของเมอืงและจ านวนผูม้รีายได้
ปานกลางที่เติบโตอย่างรวดเรว็ ทัง้นี้ India Brand Equity Foundation (IBEF) 
คาดว่ากลุ่มผูม้รีายไดป้านกลางของอนิเดยีจะเพิม่ขึน้จากราว 200-250 ลา้นคน 
ในปี 2560 เป็น 500 ลา้นคน ในปี 2568  
 
 

นอกจากกลุ่มผูม้รีายไดป้านกลางทีเ่พิม่ขึน้แลว้ คนรุ่นใหม่ซึง่คาดว่าจะมจี านวน
มากถึง 353 ล้านคน ในปี 2573 กม็ีอทิธพิลต่อตลาดอญัมณีและเครื่องประดบั
ของอินเดีย เนื่ องจากเป็นกลุ่มที่เปิดรับวัฒนธรรมจากต่างประเทศ ท าให้
พฤติกรรมการเลอืกซื้ออญัมณีและเครื่องประดบัในอนิเดยีมแีนวโน้มเปลีย่นไป
จากเดิม  และสร้างโอกาสใหม่ๆ ให้กับผู้ประกอบการไทยในการรุกตลาด
เครื่องประดบัอนิเดยี อาท ิ
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ชาวอินเดียนิยมเลือกซ้ือเครือ่งประดบัในโอกาสพิเศษต่างๆ มากขึน้ 
ปัจจุบนัชาวอนิเดยีโดยเฉพาะชาวอนิเดยีรุ่นใหม่ที่เคยไปศกึษาในต่างประเทศ 
หนัมาเลอืกซื้อเครื่องประดบัเป็นของขวญัให้แก่กนัในเทศกาลและวนัส าคญัตาม
แบบตะวนัตกอย่างวนัขึน้ปีใหม่ วนัวาเลนไทน์ และวนัครสิต์มาส เพิม่เติมจาก
เดมิที่นิยมซื้อเครื่องประดบัเฉพาะในโอกาสส าคญัอย่างงานแต่งงาน ซึ่งมกัจดั
ในช่วงเดือนพฤศจิกายนไปจนถึงเดือนพฤษภาคมของปีถัดไป โดยนิยม 
ใช้เครื่องประดบัทองเป็นสนิสอดและเป็นเครื่องประดบัของเจ้าสาว ทัง้นี้ มีการ
ประมาณการค่าใชจ้่ายในการซือ้เครื่องประดบัส าหรบังานแต่งงานว่าสงูถงึรอ้ยละ 
35-45 ของค่าใช้จ่ายทัง้หมดในการจัดงานแต่งงาน คิดเป็นมูลค่าสูงถึงปีละ  
15 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั และเทศกาลดิวาลี (Diwali) หรอืเทศกาลแห่งแสง  
ซึ่งถือเป็นการต้อนรบัปีใหม่ของศาสนาฮินดู จดัในช่วงเดือนตุลาคมถึงเดือน
พฤศจกิายนของทุกปี เทศกาลนี้ชาวอนิเดยีนิยมซื้อเครื่องประดบัเพื่อมอบเป็น
ของขวัญแก่สมาชิกในครอบครัวและญาติพี่น้อง ทัง้นี้  World Gold Council 
ประเมินว่าการซื้อเครื่องประดบัทองในเทศกาลดิวาลีมกัเพิ่มขึ้นจากช่วงปกต ิ
ถึงร้อยละ 10-15 จะสงัเกตได้ว่าความถี่ในการซื้อเครื่องประดับของชาวอินเดีย 
ที่ เพิ่มขึ้น นับ เป็นโอกาสส าหรับผู้ประกอบการไทย ในการขยายตลาด
เครื่องประดบัในอินเดีย โดยเฉพาะเครื่องประดบัที่ออกแบบมาเป็นพิเศษเพื่อ
จ าหน่ายในช่วงเทศกาลหรอืวนัส าคญัต่างๆ อาทิ จี้หวัใจส าหรบัวนัวาเลนไทน์ 
เพื่อใหถู้กใจผูซ้ือ้มากขึน้ 
 

เครือ่งประดบัอ่ืนๆ นอกจากเครือ่งประดบัทอง ได้รบัความสนใจมากขึน้ 
แม้ชาวอินเดียโดยรวมยงัคงชื่นชอบเครื่องประดบัทอง โดยเฉพาะชาวอนิเดีย 
ในรฐัทมฬินาฑ ูรฐัเกรละ รฐักรณาฏกะ ทีอ่ยู่ทางภาคใต้ของประเทศ ซึง่มกีารซือ้
ทองค าและเครื่องประดับทองสูงถึงร้อยละ 90 ของการซื้ออัญมณีและ
เครื่องประดบัทัง้หมดของทัง้ประเทศ แต่เป็นทีน่่าสงัเกตว่าเครื่องประดบัเงนิเริม่
ไดร้บัความสนใจมากขึน้ โดยเฉพาะจากชาวอนิเดยีทีอ่ยู่ในวยัเริม่ท างานและยงัมี
รายได้ไม่สงูนัก เนื่องจากเครื่องประดบัเงนิมรีาคาเฉลีย่ราว 2,000 รูปี หรอืราว 
1,100 บาท ต ่ากว่าเครื่องประดับทองที่มีราคาเริ่มต้นที่ 20,000 รูปี หรือราว 
11,000 บาท ประกอบกบัชาวอนิเดยีรุ่นใหม่เปิดรบักระแสแฟชัน่และรสนิยมจาก
ต่างประเทศมากขึน้ ท าให้อนิเดยีมคีวามต้องการซื้อเครื่องประดบัอื่นๆ ที่ไม่ได้
ท าจากทองค าแทม้ากขึน้ ปัจจุบนัแบรนดเ์ครื่องประดบัชื่อดงัหลายแบรนดเ์ริม่น า
เครื่องประดับเงินมาจ าหน่าย ในอินเดีย  อาทิ Tiffany & Co. และ Damas 
Jewelry อนึ่ง จากศกัยภาพของไทยในการผลติและส่งออกเครื่องประดบัเงนิจน
เป็นที่ยอมรับในตลาดโลก จึง เป็นโอกาสของไทยในการเข้าไปรุกตลาด
เครื่องประดบัเงนิในอินเดียที่ก าลงัได้รบัความนิยม  ส าหรบัเครื่องประดบัที่ท า
ด้วยเงินที่ชาวอินเดียนิยมมากที่สุด คือ สร้อยข้อเท้า ซึ่งผู้ประกอบการอาจ
ออกแบบให้ร่วมสมัยเหมาะกับการใช้ในชีวิตประจ าวัน  อาทิ มีน ้ าหนักเบา  
โดยเน้นเจาะตลาดตามหวัเมอืงใหญ่ๆ ที่มคีนรุ่นใหม่อาศยัอยู่จ านวนมาก เช่น  
เมอืงมุมไบ รฐัมหาราษฎระ เมอืงกลักตัตา รฐัเบงกอลตะวนัตก และกรุงนิวเดล ี   
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มขีอ้แนะน าว่าแม้ตลาดอญัมณีและเครื่องประดบัในอินเดียยงัมีโอกาสอกีมาก  
แต่การจะประสบความส าเร็จในตลาดอินเดียได้นัน้ นอกจากต้องใส่ใจศึกษา
รสนิยม วฒันธรรม และประเพณี ของชาวอนิเดยีอย่างลกึซึง้แลว้ ผูป้ระกอบการ
ยงัควรตดิตามการเปลีย่นแปลงต่างๆ ทีส่่งผลกระทบต่อพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค
ชาวอินเดียอย่างสม ่ าเสมอ พร้อมหาทางปรับการผลิตและการออกแบบ 
ให้สอดคล้องกบัพฤติกรรมที่เปลี่ยนไป อาท ิการขยายตลาดในพื้นที่ทางเหนือ 
ซึง่นิยมเครื่องประดบัทีม่ลีวดลายทางศาสนาอย่างสญัลกัษณ์ ॐ หรอืทีเ่รยีกว่า 
“โอม” ซึง่เป็นค าศกัดิส์ทิธิใ์นภาษาฮนิดทีีเ่ชื่อว่าจะน าพาความส าเรจ็ ความร ่ารวย 
และความโชคดีมาให้ นอกจากนี้ ควรพัฒนาการผลิตเพื่อท าให้เครื่องประดับ 
มนี ้าหนักเบาลง พร้อมออกแบบชิ้นงานให้เลก็ลง เพื่อใหส้ะดวกต่อการสวมใส่ 
ในชีวิตประจ าวัน รวมถึงใช้วัตถุดิบอื่นๆ แทนทองค าหรือเพชรเพื่ อให้ม ี
ราคาย่อมเยา เพื่อให้ตอบโจทย์ผู้บริโภคในช่วงวัยและฐานะทางเศรษฐกิจ 
ทีม่คีวามหลากหลายขึน้ 
 
 
 
 
 
 

Disclaimer : ขอ้มลูต่างๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงคใ์นการให้
ขอ้มลูแก่ผูท้ ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพือ่การส่งออกและน าเขา้แห่งประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จากการ
ทีม่บีุคคลน าขอ้มลูนี้ไปใชไ้มว่่าโดยทางใด 

 
 

 


