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จบักระแสตลาด OTT Video ในจีนโต ... 
ท่ามกลางสถานการณ์กกัตวัอยู่บา้น 
 

 
 

 
 

ตลาดสื่อและบนัเทงิ (Media and Entertainment) ของจนีเตบิโตรอ้นแรงอย่างต่อเนื่อง
ตลอดหลายปีทีผ่่านมา จนมแีนวโน้มจะกา้วขึน้เป็นตลาดสื่อและบนัเทงิทีม่มีูลค่าสงูทีสุ่ด
ในโลกภายในปี 2566 แทนทีส่หรฐัฯ ซึง่เป็นผูน้ าตลาดมาอย่างยาวนาน ทัง้นี้ ในบรรดา
ตลาดสื่อและบนัเทงิสาขาต่างๆ ของจนี สาขาหนึ่งทีม่แีนวโน้มเตบิโตอย่างโดดเด่น คอื 
ตลาด OTT Video (Over-The-Top Video) หรือตลาดบริการวิดีโอผ่านอินเทอรเ์น็ต 
ซึ่งมีการคาดการณ์จาก PricewaterhouseCoopers (PwC) บริษัทที่ปรึกษาและวิจยั
ตลาดชัน้น า ตัง้แต่ช่วงก่อนเกดิการระบาดของ COVID-19 ว่ามูลค่าตลาดจะขยายตวั
เฉลีย่ถงึรอ้ยละ 20 ในช่วงปี 2562-2566 และยิง่เมื่อเกดิการระบาดของ COVID-19 ในจนี 
ท าใหป้ระชาชนจ านวนมากตอ้งกกัตวัอยู่ในบา้น กย็ิง่ท าใหช้าวจนีหนัมาหาความบนัเทงิ
ในบ้านในรูปแบบต่างๆ เพิม่ขึน้ จงึหนุนให้ตลาด OTT Video ในจนีขยายตวัขึน้มาก 
โดยมรีายงานว่ายอดดาวน์โหลดแอพพลเิคชัน่ส าหรบัรบัชม OTT Video ในจนีในช่วง 
2 สปัดาหแ์รกของเดอืนกุมภาพนัธ ์2563 ซึง่เป็นช่วงทีช่าวจนีส่วนใหญ่กกัตวัอยู่กบับา้น 
ขยายตวัถงึรอ้ยละ 40 เมื่อเทยีบกบัอตัราการดาวน์โหลดเฉลีย่ทัง้ปี 2562  
 

รู้จกัตลาด OTT Video ในจีน 
ปัจจุบนักฎระเบยีบของจนีก าหนดว่าผูใ้หบ้รกิาร OTT Video ในจนีจะตอ้งเป็นผูป้ระกอบการ
จนีเท่านัน้ ท าใหแ้พลตฟอรม์ OTT Video ชื่อดงัของโลกอย่าง Youtube และ Netflix ยงั
ไม่สามารถเขา้ไปใหบ้รกิารในจนีได้ แพลตฟอร์ม OTT Video รายใหญ่ 3 อนัดบัแรก
ของจนี ไดแ้ก่ 'iQiyi' (อ่านว่า ‘อา้ยฉีอี’้) 'Youku' และ 'Tencent Video' จงึต่างเป็นของ
กลุ่มบริษัทเทคโนโลยียกัษ์ใหญ่ 3 กลุ่มของจนีที่รู ้จกักนัโดยทัว่ไปในชื่อ "BAT" ซึ่ง
ประกอบด้วยกลุ่มบรษิัท Baidu, Alibaba และ Tencent โดย Baidu เป็นเจ้าของ iQiyi 
ซึ่งเปรียบได้กบั Netflix ขณะที่ Alibaba เป็นเจ้าของ Youku ซึ่งเปรียบได้กบั Youtube 
และ Tencent เป็นเจา้ของ Tencent Video โดยแต่ละแพลตฟอรม์ต่างมสีดัสว่นผูใ้ชง้าน

 

Over-The-Top (OTT) คอื การใหบ้รกิารใดๆ 
ผ่านอินเทอร์เน็ต โดยที่ผู้ใหบ้รกิาร OTT 
ไม่ได้ลงทุนหรือเป็นเจ้าของโครงข่าย
อนิเทอรเ์น็ตเอง 

เกรด็น่ารู้ 

iQiyi แพลตฟอรม์ของ Baidu 

 
      ทีม่า: http://premium.toyokeizai.net/articles/-/21669 

 
Youku แพลตฟอรม์ของ Alibaba 

 
ทีม่า: http://www.yayaka.com/product/youku-vip-
membership-account-upgrade/ 
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ต่อเดือนใกล้เคียงกัน คือ กลุ่มผู้ใช้งานทัว่ไป (รับชมฟรีเฉพาะคอนเทนต์ธรรมดา) 
ประมาณ 400-550 ล้านราย และกลุ่มผู้ใชง้านแบบพรเีมยีม (เสยีค่าบรกิารเพื่อรบัชม
คอนเทนต์พเิศษเพิม่ขึน้) ราว 80-100 ลา้นราย ทัง้นี้ ผลการส ารวจพบว่ารอ้ยละ 44 ของ
ผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตในจนีทีม่อียู่กว่า 800 ลา้นคน ใชบ้รกิาร OTT Video จาก 3 แพลตฟอรม์
ขา้งตน้ ตัง้แต่ 2 แพลตฟอรม์ขึน้ไป  

นอกจาก 3 แพลตฟอรม์ OTT Video ดงักล่าวแลว้ จนียงัมแีพลตฟอรม์ OTT Video อื่นๆ 
อีกเป็นจ านวนมาก อาท ิMango TV, Bilibili, Sohu TV และ Xigua Video ซึ่งลว้น
ไดร้บัความนิยมจากผูบ้รโิภคเช่นกนั ทัง้นี้ ผูใ้หบ้รกิาร OTT Video เกอืบทุกรายน า
คอนเทนต์ทีแ่พร่ภาพทางโทรทศัน์มาใหผู้บ้รโิภครบัชมเหมอืนๆ กนัโดยไม่เสยีค่าใชจ้่าย 
ส่งผลให้แพลตฟอร์ม OTT Video แต่ละรายจ าเป็นต้องมคีอนเทนต์พเิศษ (Exclusive 
Content) ทัง้ภาพยนตร ์ซรีีส่ ์รายการวาไรตี้ และโปรแกรมการแข่งขนักฬีา ที่น่าสนใจ
และแตกต่างจากคู่แข่ง เพื่อดงึดูดใหผู้บ้รโิภคชาวจนีเขา้มาใชบ้รกิารแพลตฟอร์ม OTT 
Video ของตนใหม้ากทีส่ดุ ท าใหใ้นช่วงไม่กีปี่ทีผ่่านมา แพลตฟอรม์ OTT Video ของจนี 
โดยเฉพาะ ยกัษ์ใหญ่ 3 รายดงักล่าวต้องใชเ้งนิลงทุนจ านวนมากเพื่อถอืสทิธิ ์(Right) 
ในคอนเทนต์ทีไ่ดร้บัความนิยมจากต่างประเทศ รวมถงึผลติคอนเทนต์เป็นของตนเอง 
(Original Content) โดยในปี 2561 แพลตฟอรม์ทัง้ 3 รายมคี่าใชจ้่ายเกีย่วกบัคอนเทนต์
รวมกนักว่า 7.1 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั ในจ านวนนี้ รอ้ยละ 68 เป็นค่าใชจ้่ายเพื่อถอืสทิธิ ์
คอนเทนต ์ขณะทีร่อ้ยละ 32 เป็นค่าใชจ้่ายในการผลติคอนเทนตด์ว้ยตนเอง 

โอกาสของผูป้ระกอบการไทย 
แนวโน้มการเตบิโตของตลาด OTT Video รวมทัง้รูปแบบการใหบ้รกิารของผูป้ระกอบการ 
OTT Video ในจนีตามที่กล่าวขา้งต้น นับเป็นโอกาสที่เปิดกว้างส าหรบัผู้ผลติสื่อและ
บนัเทงิไทยทีต่อ้งการสง่คอนเทนตว์ดิโีอเขา้ไปตตีลาดจนี ทัง้นี้ ปัจจุบนัละครไทยถอืเป็น
หนึ่งในคอนเทนต์วดิโีอต่างชาติที่ได้รบัความนิยมในหมู่ผู้บรโิภคชาวจนี เช่นเดยีวกบั
ภาพยนตรจ์ากฮอลลวีูด ซรีีส่จ์ากเกาหลใีต้และสงิคโปร ์แอนิเมชัน่และรายการเกมโชว์
จากญีปุ่่ น โดยในช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมา ผูผ้ลติสือ่และบนัเทงิไทยสามารถจ าหน่ายลขิสทิธิ ์
ละครไทยให้แก่ผู้ให้บริการ OTT Video ในจนีได้หลายเรื่อง อาทิ ละครเรื่อง "เธอคอื
พรหมลขิติ" จากช่อง One31 "Princess Hours" จากช่อง True4U และ "ลขิติรกั The 
Crown Princess" จากช่อง 3 ซึ่งขายลิขสทิธิใ์ห ้แก่ Tencent Video นอกจากนี้ 
ภาพยนตรไ์ทยบางเรื่องกไ็ดร้บัความสนใจจากผูใ้หบ้รกิาร OTT Video จนีเช่นกนั อาท ิ
ภาพยนตร์เรื่อง "สิง่เลก็ๆ ทีเ่รยีกว่ารกั" ซึ่ง Mango TV ได้ซื้อลขิสทิธิไ์ปสร้างใหม่ 
(Remake) เป็นซรีี่สเ์รื่อง "A Little Thing Called First Love" ซึ่งออกอากาศในช่วง
ปลายปี 2562 ผ่านแพลตฟอรม์ของ Mango TV เอง และแพลตฟอรม์ OTT Video รายอื่น
อย่าง Tencent Video 

นอกจากนี้ โอกาสของผูผ้ลติสือ่และบนัเทงิไทยทีต่อ้งการส่งคอนเทนตว์ดิโีอไปเผยแพร่
ในแพลตฟอรม์ OTT Video จนี ยิง่เปิดกวา้งมากขึน้ เมื่อทบวงกจิการวทิยุและโทรทศัน์
แห่งชาตจินี (NATR) เพิง่ออกนโยบายใหผู้ป้ระกอบการ OTT Video จนีปรบัลดการผลติ
ซรีี่สจ์นีย้อนยุค ซึ่งเป็นที่นิยมในหมู่ผูช้มชาวจนี ให้เหลอืสดัส่วนไม่เกนิร้อยละ 40 
ของซรีี่สท์ี่ผลติทัง้หมด ตามนโยบายของรฐับาลจนีทีต่้องการส่งเสรมิให้ชาวจนีรบัชม

Tencent Video แพลตฟอรม์ของ Tencent 

 

ทีม่า: http://matrixgroup.com.hk/adone/china-online-
marketing.html 

 

 

ซีร่ีสเ์รื่อง A Little Thing Called First Love 

 
ทีม่า: https://www.watchod.com/odfree/programme/a-little-
thing-called-first-love/326458?cat=66 
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ซรีี่ส์สมยัใหม่มากขึน้ ขณะที่ความขดัแย้งทางการเมอืงระหว่างจีนกบัประเทศอื่นๆ ทัง้
เกาหลใีต้ และญี่ปุ่ น กม็สี่วนท าใหผู้ป้ระกอบการ OTT Video จนีต้องปรบัลดหรอืระงบั
การแพรภ่าพคอนเทนตว์ดิโีอบางสว่นจากทัง้สองประเทศในช่วงทีผ่่านมา 

ทัง้นี้ แม้การส่งคอนเทนต์วดิโีอจากต่างประเทศเขา้ไปเจาะตลาดสื่อและบนัเทงิจนี
ผ่านทางแพลตฟอรม์ OTT Video จะเป็นช่องทางทีง่่ายและสะดวก โดยเฉพาะเมื่อเทยีบกบั
การเจาะตลาดภาพยนตรจ์นี ทีแ่ต่ละปีมโีควตาน าเขา้ภาพยนตรต่์างประเทศอย่างจ ากดั
เพยีง 30-35 เรื่อง อย่างไรกต็าม คอนเทนต์วดิโีอจากต่างประเทศทีจ่ะออกอากาศผ่าน
แพลตฟอร์ม OTT Video ในจีนยงัต้องผ่านการเซ็นเซอร์เนื้อหาและได้รบัการรบัรอง
จาก NATR เช่นเดยีวกบัภาพยนตร์ต่างประเทศที่จะเขา้ฉายในโรงภาพยนตร์ในจนี
ทุกประการ ผู้ผลติสื่อและบนัเทงิไทยที่ต้องการส่งคอนเทนต์วิดโีอไปออกอากาศบน
แพลตฟอรม์ OTT Video ของจนีจงึควรผลติคอนเทนต์ทีเ่ป็นไปตามขอ้ก าหนดของจนี
ตัง้แต่ต้น เพื่อให้คอนเทนต์วดิโีอของท่านได้ออกสู่สายตาผู้ชมชาวจนีอย่างครบถ้วน 
โดยไม่เสยีอรรถรสในการรบัชมจากการถูกตดัเนื้อหาบางสว่นหรอืถูกเซน็เซอรภ์าพ 

กระแสความนิยมใชบ้รกิาร OTT Video ของผูบ้รโิภคชาวจนี ไม่เพยีงสรา้งโอกาสใหแ้ก่
ผู้ประกอบการในธุรกจิสื่อและบนัเทงิจากทัว่ทุกมุมโลกเท่านัน้ แต่ยงัเป็นอกีช่องทาง
ส าหรบัการโปรโมตสนิคา้หรอืบรกิาร เพื่อหวงัเจาะตลาดหรอืสรา้งยอดขายเพิม่ขึน้ในจนี 
เนื่องจากปัจจุบนัแพลตฟอร์ม OTT Video ได้กลายเป็นพื้นที่ท าการตลาดแหล่งใหม่ 
แทนที่สื่อในรูปแบบเดิมๆ อาทิ โทรทศัน์ วิทยุ และป้ายโฆษณา ตามกระแส Digital 
Disruption ซึ่งเขา้มาเปลี่ยนพฤติกรรมการบรโิภคสื่อและความบนัเทงิของคนทัว่โลก  
ในช่วงที่ผ่านมา ทัง้นี้ ปัจจุบนัผู้ใหบ้รกิารแพลตฟอร์ม OTT Video 3 รายใหญ่ของจนี 
ได้น าเทคโนโลยีล ้าสมยั อาทิ Big Data, Artificial Intelligence (AI) รวมถึง Machine 
Learning มาสร้างโฆษณาที่ไม่ก่อกวนการรบัชมคอนเทนต์ของผู้ใช้งาน OTT Video 
หรอืแมก้ระทัง่สรา้งโฆษณาทีผู่ใ้ชง้าน OTT Video จะไดร้บัความเพลดิเพลนิและรูส้ ึก
มสี่วนร่วม อาท ิการใชโ้ปรแกรมสรา้งภาพสนิคา้หรอืโฆษณาสนิคา้ซอ้นทบัวตัถุใน
คอนเทนต์วดิโีอ (Digital Product Placement within Programing) และวดิโีอโฆษณาที่
ผูบ้รโิภคสามารถตอบโต้ได ้(Interactive Advertising) รวมถงึน าเทคโนโลยดีงักล่าวมา  
ก าหนดกลุ่มเป้าหมายผูร้บัชมโฆษณาแต่ละชิน้ ท าใหแ้พลตฟอรม์ OTT Video มแีนวโน้ม
จะกลายเป็นเครื่องมอืท าการตลาดในจนีทีม่ปีระสทิธภิาพและหวงัผลไดม้ากที่สุด
เครื่องมอืหนึ่ง และอาจเป็นอกีทางเลอืกทีน่่าสนใจส าหรบัผูป้ระกอบการไทยทีต่้องการ
ท าตลาดสนิคา้ในจนี 

 
 
 
 
 
 
 
 
Disclaimer : ขอ้มลูต่างๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์ในการให้
ขอ้มลูแก่ผูท้ ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพือ่การส่งออกและน าเขา้แห่งประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จากการ
ทีม่บีุคคลน าขอ้มลูนี้ไปใชไ้มว่่าโดยทางใด 

 

คอนเทนต์วดิโีอทุกรูปแบบที่จะเผยแพร่
ในจีน  ต้องไม่มีเนื้ อหาเกี่ยวข้องกับ
ประเดน็ดงัต่อไปนี้  
 ความเชือ่ทางศาสนา 
 การเมอืง 
 ไสยศาสตร ์ภตูผ ีวญิญาณ 
 การสลบัร่าง การขา้มภพขา้มชาติ 

เรือ่งเหนือธรรมชาต ิ
 เพศทีส่าม และรกัร่วมเพศ 
 การใช้ความรุนแรงที่อาจส่งผลต่อ

เดก็และเยาวชน รวมถงึการกระท า
ผดิกฎหมายของเดก็และเยาวชน 

เกรด็น่ารู้ 

ตวัอย่างการใช้โปรแกรมสร้างภาพสินค้าหรือ
โฆษณาสินค้าซ้อนทบัวตัถใุนคอนเทนตวิ์ดีโอ 

 

 
ทีม่า: https://twitter.com/mbrennanchina/status/1184114 
082804158464 

 


