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India ไม่ไปไม่ได้แล้ว  
 

 เมอืกล่าวถึงประเทศทเีป็นดาวจรสัแสงท่ามกลางสถานการณ์ตลาดโลกทเีผชญิกบัวกิฤตเขา้มาเป็นระลอก ตงัแต่ 

COVID-  ต่อเนืองดว้ยวกิฤตความขดัแยง้ระหว่างรสัเซยีกบัยเูครน และวกิฤตเศรษฐกจิทกีําลงัก่อตวัขนึในหลายประเทศทวัโลก

จากปัญหาเงนิเฟ้อในปัจจุบนัทสีูงทําลายสถติใินรอบหลายสบิปี คงหนีไม่พน้ประเทศอินเดียซงึสามารถใชจ้งัหวะวกิฤตสรา้ง

โอกาสก้าวเขา้มามบีทบาทเทยีบเคยีงกบัประเทศมหาอํานาจไดอ้ย่างรวดเรว็ และกลายเป็นตลาดส่งออกทโีดดเด่นน่าจบัตามอง

มากทสุีดแห่งหนึงของโลก 
 

 

 

 

  

       คาดอินเดียจะมจีาํนวนประชากรแซงจีน 

อนิเดยีและจนีเป็นเพยีง 2 ประเทศทมีปีระชากรมากกว่า 1 พนัลา้นคน 

ซงึองค์การสหประชาชาต ิ(United Nations : UN) คาดว่า ในปี 2566 

อินเดียจะมจีํานวนประชากรแซงหน้าจนี โดยอินเดยีจะมปีระชากร 

1,428 ลา้นคน สงูกว่าจนีซงึอยู่ท ี1,425 ลา้นคน และประชากรอนิเดยี

ยงัมีทิศทางเพิมขนึต่อเนืองไปอีกอย่างน้อย 30 ปี ทสีําคญั 2 ใน 3 

ของประชากรอินเดีย หรือราว 900 ล้านคนยังอยู่ในวัยแรงงาน  

ทําให้อินเดียเป็นตลาดทหีลายประเทศให้ความสนใจในแง่การเป็น

ตลาดส่งออกขนาดใหญ่ทีเต็มไปด้วยคนหนุ่มสาวทีพร้อมออกมา

จบัจ่ายใชส้อย  
 

      เศรษฐกิจอินเดียโตแรงเตรียมขึนแท่น Top 3  
อินเดยีสามารถพลกิฟืนเศรษฐกจิซงึไดร้บัผลกระทบอย่างมากจาก 

COVID-19 ให้กลับมาเติบโตในระดับสูงถึงเฉลียเกือบ 8% ต่อปี 

ช่วงปี 2564-2565 และขยบัขนึมาเป็นประเทศทมีีขนาดเศรษฐกิจ

ใหญ่เป็นอันดับ 5 ของโลกแทนทีสหราชอาณาจักร (United 

Kingdom : UK) ล่าสุดจากประมาณการของ IMF ณ เดอืนเมษายน 

2566 พบว่าเศรษฐกจิของอินเดยีจะยงัเติบโตต่อเนือง และมโีอกาส

จะแซงหน้าเยอรมนีและญปีุ่ นขนึเป็นประเทศทมีเีศรษฐกจิขนาดใหญ่

อนัดบั 3 ของโลกรองจากสหรฐัฯ และจนีไดใ้นปี 2570 

 

จากตลาดผู้บรโิภคขนาดใหญ่และยงัมแีนวโน้มใหญ่ขนึต่อเนือง ประกอบกบัเศรษฐกจิทมีทีศิทางเตบิโต ซงึส่งผลให้

รายไดผู้บ้รโิภคในอนิเดยีมแีนวโน้มเพมิขนึ โดย IMF ประเมนิว่ารายไดต้่อหวัจะเพมิขนึจาก 2,601 ดอลลาร์สหรฐั ในปี 2566 

เป็น 3,466 ดอลลาร์สหรฐั ในปี 2570 หรอืเพมิขนึราว 35% ในอีก 5 ปีขา้งหน้า สะท้อนถึงกําลงัซือทเีพมิขนึมาก จงึไม่น่า

แปลกใจทอีนิเดยีจะเป็นตลาดเนือหอมทสุีดแห่งหนึงของโลก 
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 ทผี่านมาอินเดยีอาจไม่ใช่ตลาดเป้าหมายหลักของผู้ส่งออกไทย สะท้อนได้จากสดัส่วนต่อการส่งออกของไทยไป

อนิเดยียงัอยู่เพยีงราว 2-4% ของมลูค่าส่งออกทงัหมดของไทย แต่ขณะนีนับว่าเป็นจงัหวะทีดีของผู้ส่งออกไทยในการ

ขยายตลาดส่งออกไปอินเดีย ซึงเป็นตลาดขนาดใหญ่ เติบโตสูง และผู้บริโภคมีกาํลงัซือเพิมขนึ เพอืกระจายความ

เสียงจากตลาดหลกัทีเศรษฐกิจชะลอลง โดยสินค้าทีคาดว่าจะมีโอกาสเติบโตดี ไดแ้ก ่
 

สินค้าอุปโภคบริโภค ซงึไทยมสีนิคา้หลายรายการทมีศีกัยภาพในการส่งออกไปอินเดยี เช่น นํามนัพชื 

เครอืงใช้ไฟฟ้า เครอืงปรบัอากาศ อญัมณีและเครอืงประดบั รวมถึงอาหาร โดยเฉพาะอาหารมงัสวริตัิ 

เนืองจากอินเดยีเป็นประเทศทมีผีู้รบัประทานมงัสวริตัิมากทสุีดในโลก โดยกว่า 1 ใน 3 ของประชากรอินเดยี

รบัประทานมงัสวริตั ิ
 

สินค้าขนักลาง เช่น เมด็พลาสตกิ เคมภีณัฑ์ และชนิส่วนรถยนต ์เพอืนําไปใชใ้นภาคการผลติในประเทศ  

จากการทอีินเดียจะก้าวเป็นโรงงานแห่งใหม่ของโลก (New Factory of the World) ตามนโยบาย Make in India  

ทําใหม้คีวามต้องการวตัถุดบิและสนิคา้ขนักลางเพมิขนึอกีมาก ทงันี อนิเดยีเป็นฐานการผลติของบรษิัท

ยกัษ์ใหญ่หลายแห่งอย่าง Apple, Xiaomi, Honda และ Hyundai อกีทงัอนิเดยียงัมกีารผลติสนิคา้จํานวนมาก

ภายใต้แบรนด์ของตนเอง อาท ิอุตสาหกรรมรถยนต์มแีบรนด์อย่าง Tata Motor และ BAJAJ หรอืมอืถือ 

กม็แีบรนดอ์ย่าง Lava และ Micromax ส่งผลใหปั้จจุบนัอนิเดยีเป็นผู้ผลิตรถยนต์รายใหญ่อนัดบั 4 ของโลก 

และผูผ้ลติ Smartphone รายใหญ่อนัดบั 2 ของโลก 
 

  สําหรบัการรุกตลาดอนิเดยีนัน เนืองจากอินเดียเป็นตลาดทีมีความหลากหลายของวฒันธรรม ภมิูประเทศ 

เชือชาติ และระดบัรายได้ ซงึส่งผลให้พฤตกิรรมผูบ้รโิภคหลากหลายตามไปด้วย ผูป้ระกอบการจงึควรทําความเข้าใจ

รปูแบบธุรกรรมการบรโิภคของผูบ้รโิภคอนิเดยีก่อนจะนําไปพฒันาเป็นกลยุทธเ์พอืเจาะตลาดอนิเดยีต่อไป  
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Disclaimer : ข้อมูลต่างๆ ทปีรากฏเป็นขอ้มูลทไีด้จากแหล่งขอ้มูลทหีลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มูลทีเป็นไปเพอืวตัถุประสงค์ในการใหข้อ้มูลแก่

ผูส้นใจเท่านัน โดยธนาคารเพอืการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอาจเกดิขนึจากการทมีบุีคคลนํา

ขอ้มลูนไีปใชไ้ม่ว่าโดยทางใด 

โอกาสของผู้ประกอบการไทยในตลาดอินเดีย 


