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เมียวดี ... เมืองเก่าท่ีกระแสออนไลน์มาแรง 
  
 เมยีวดถีอืเป็นหนึ่งในเมอืงชายแดนทีส่ าคญัของเมยีนมา เนื่องจากเป็นประตูหลกัในการน าเขา้สนิคา้
จากด่านชายแดนแมส่อด จงัหวดัตาก เพือ่ขนสง่ต่อไปยงัเมอืงยา่งกุง้ หรอืเมอืงมณัฑะเลย ์รวมทัง้กระจายไปใน
พื้นที่ต่างๆ ของเมียนมา ซึ่งในแต่ละปีสินค้าไทยที่เข้าเมียนมาผ่านด่านชายแดนแม่สอดมีมูลค่ากว่า  
8 หมืน่ลา้นบาท หรอืคดิเป็นสดัสว่นราว 55% ของมลูคา่สง่ออกรวมของไทยไปเมยีนมา ความส าคญัของเมอืงเมยีวดี
ท าใหท้มีงานฝ่ายวจิยัธุรกจิของ EXIM Bank อดใจไม่ไหวทีจ่ะเดนิทางกลบัไปส ารวจเมอืงเมยีวดแีบบเจาะลกึ 
เพือ่เกบ็เกีย่วประสบการณ์ทีน่่าสนใจมาถ่ายทอดใหท้า่นผูอ้า่นไดร้บัทราบกนัอกีครัง้ 

การเดนิทางไปเมอืงเมยีวดขีองทมีงานในครัง้นี้เริม่ตน้
ทีด่่านพรมแดนแม่สอดเหมอืนอย่างเคย ซึง่ในระหว่างรอพธิกีาร
ตรวจคนเขา้เมอืงอยู่นัน้ ทมีงานได้มโีอกาสเห็นภาพบรรยากาศ
ความคกึคกัของชาวเมยีนมาทีข่า้มมาท างานในฝัง่ไทย รวมทัง้
รถบรรทุกที่ขนสินค้าจากฝัง่ไทยข้ามไปจ าหน่ายในเมียนมา
อยา่งไมข่าดสาย และเมือ่ทมีงานไดเ้ดนิทางเขา้เขตเมอืงเมยีวดแีลว้ 
สิง่แรกที่ปรากฏในสายตาคอื ร้านขายของช าแบบดัง้เดิม 
หรอืทีเ่รยีกว่ารา้นโชห่วยตัง้อยู่เรยีงรายตลอดสองฝัง่ถนน ซึ่ง
สนิคา้ทีว่างจ าหน่ายในรา้นโชห่วยเหล่านี้ส่วนใหญ่เป็นสนิคา้ไทย

แทบทัง้สิน้ เชน่ ขนมขบเคีย้ว เครือ่งดื่ม เครือ่งปรงุรส สบู่ และยาสฟัีน เป็นตน้ โดยรา้นโชห่วยถอืเป็นรา้นทีส่ามารถ
พบเหน็ไดท้ัว่ไปในทกุซอกซอยของเมอืงเมยีวด ีต่างจากรา้นสะดวกซือ้สมยัใหมท่ีพ่บเหน็ไดเ้พยีงไมก่ีแ่หง่เทา่นัน้ 
 รา้นคา้อกีประเภทหนึ่งทีท่มีงานสงัเกตเหน็เป็นจ านวนมาก
คอื ร้านขายของมือสอง ซึ่งสนิคา้ที่วางจ าหน่ายในรา้นมหีลาย
ประเภทตัง้แต่วิทยุ โทรทศัน์ ตู้เย็น เครื่องตดัหญ้า รถจกัรยาน  
ไปจนถงึเครื่องออกก าลงักายแบบต่างๆ ทีพ่บเหน็ไดท้ัว่ไปในฟิตเนส 
และทีน่่าสนใจกค็อื บรเิวณใกลเ้คยีงรา้นขายของมอืสองเหล่านี้มกัมี
รา้นซ่อมอุปกรณ์อเิลก็ทรอนิกส ์รวมถงึรา้นซ่อมรถเปิดใหบ้รกิาร
อยู่ไม่ไกลนัก ซึ่งความนิยมใช้สนิค้ามอืสองสอดคล้องกบัรายได้
ของชาวเมยีนมาทีย่งัอยูใ่นระดบัไมส่งูนกั 

นอกจากนี้  ระหว่างการเดินทางทีมงานสังเกตเห็นว่า
ลกัษณะของบ้านทีพ่บเหน็ได้มากทีสุ่ดตามซอยและถนนสายย่อย
ในเมอืงเมยีวด ีคงหนีไม่พน้บา้นไมช้ัน้เดยีวหรอืสองชัน้ มุงหลงัคา
ดว้ยสงักะส ีใบจาก หรอืใบไมข้นาดใหญ่อย่างใบตองตงึ (ใบพลวง) 
ซึง่มลีกัษณะคลา้ยใบสกัและพบไดท้ัว่ไปในเมยีนมา สปป.ลาว กมัพชูา 
รวมทัง้บริเวณภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือของไทย 
ส าหรบับา้นสมยัใหมห่รอือาคารพาณิชยใ์นเมอืงเมยีวดกีพ็บเหน็อยูบ่า้ง 
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เพยีงแต่สว่นใหญ่คอ่นขา้งกระจุกตวัอยูบ่รเิวณด่านชายแดนทีต่ดิกบัฝัง่ไทย หรอืตัง้อยูบ่รเิวณถนนเสน้หลกัเทา่นัน้ 
การใชช้วีติของชาวเมยีนมาในเมอืงเมยีวดไีม่ไดถู้กจ ากดั

อยูใ่นรปูแบบดัง้เดมิเทา่นัน้ กระแสเทคโนโลยสีมยัใหม่ทีห่ลัง่ไหล
เขา้มาในเมยีนมาอย่างไม่ขาดสาย ท าใหช้าวเมยีวดมีไีลฟ์สไตล์
คลา้ยคลงึกบัผูค้นในเมอืงใหญ่อืน่  ๆในอาเซยีนเช่นกนั โดยสิง่สะทอ้น
ไลฟ์สไตล์ยุคใหม่ทีเ่หน็ไดช้ดัคอื ร้านจ าหน่ายโทรศพัท์มือถือ 
ทีม่อียูเ่ป็นจ านวนมากในเมอืงเมยีวด ีโดยเฉพาะบรเิวณทีต่ดิกบั
ด่านชายแดนแมส่อดของไทย สะทอ้นถงึความนิยมใชโ้ทรศพัทม์อืถอื
ของชาวเมยีนมาทีส่งูไมแ่พไ้ทย โดยอตัราการเขา้ถงึโทรศพัทม์อืถอื

ต่อจ านวนประชากร (Penetration Rate) ของเมยีนมาอยู่ทีร่าว 90% สงูเกอืบเท่าไทยทีอ่ตัราดงักล่าวอยู่ทีร่าว 
122% นอกจากนี้ สิง่ทีน่่าสนใจเป็นพเิศษคอืบรเิวณหน้ารา้นจ าหน่ายโทรศพัท์มอืถอืเหล่านี้มกัมป้ีายโฆษณา
เครอืขา่ยโทรศพัทม์อืถอืทีต่่างน าโปรโมชัน่พเิศษส าหรบั Social Media โดยเฉพาะ Facebook มาเป็นจุดขายหลกั 
สอดคลอ้งกบัความนิยมใช ้Social Media ของชาวเมยีนมาทีเ่พิม่ขึน้อย่างรวดเรว็ ในปี 2560 ผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตใน
เมยีนมามจี านวนราว 12 ลา้นคน ซึง่ผูใ้ชอ้นิเทอรเ์น็ตเหล่านี้กว่า 10 ลา้นคนเล่น Facebook ท าใหเ้หล่าพ่อคา้แม่คา้
ต่างนิยมโฆษณาสนิคา้ของตนผ่าน Facebook ทัง้นี้ ไม่เพยีงแต่ 
Facebook เทา่นัน้ทีเ่ป็นชอ่งทางในการท าตลาดออนไลน์ในเมยีนมา 
กลุ่มแพลตฟอรม์ซือ้ขายสนิคา้ออนไลน์ยงัมแีนวโน้มไดร้บัความนิยม
จากชาวเมยีนมาเพิม่ขึน้เช่นกนั ตวัอย่างเวบ็ไซต์ซื้อสนิคา้ออนไลน์
ชื่อดงัของเมยีนมา อาทิ shop.com.mm ซึ่งจ าหน่ายสนิค้าต่างๆ 
ทัง้เสือ้ผา้แฟชัน่ เครื่องส าอาง อุปกรณ์อเิล็กทรอนิกส ์อุปกรณ์กฬีา 
อาหารและเครื่องดื่ม รวมทัง้ www.eMyanmarTrade.com ทีเ่ป็น
แพลตฟอร์มส าหรับการซื้อขายสินค้าระหว่างผู้ประกอบการ 
(Business-to-Business : B2B) 

 จากการเดนิทางไปเยอืนเมอืงเมยีวดี ท าใหท้ราบว่าการใชช้วีติของชาวเมยีนมาไม่ได้อยู่ในรูปแบบ
ดัง้เดมิเพยีงอย่างเดยีว แต่ยงัผสมกลมกลนืไปกบัไลฟ์สไตล์ยุคใหม่ดว้ย ดงันัน้ หากผูป้ระกอบการไทยทีต่อ้งการ
รุกตลาดเมียนมาสามารถท าความเข้าใจพฤติกรรมและความต้องการของผู้บริโภค รวมทัง้ รู้จ ักช่องทาง
ประชาสมัพนัธ์และจ าหน่ายสนิคา้ที่เหมาะสมส าหรบัผูบ้รโิภคในแต่ละกลุ่มได้อย่างถ่องแทแ้ล้ว ความส าเร็จ 
ในการท าตลาดเมยีนมาของผูป้ระกอบการไทยยอ่มอยูไ่มไ่กลเกนิเอือ้มอยา่งแน่นอน  

 
 

 
 
 
 
Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มูลทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพือ่การส่งออกและน าเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ทีอ่าจเกดิขึ้นจากการทีม่บีุคคลน าขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 

ตวัอย่างแพลตฟอรม์ซ้ือสินค้าออนไลน์ของเมียนมา 

 
ทีม่า : www.shop.com.mm 


