
คําถาม : อยากทราบภาวะตลาดเครื่องสําอางในญี่ปุน
คําตอบ : ญี่ปุนเปนตลาดเครื่องสําอางขนาดใหญอันดับสองของโลกรองจากสหรัฐอเมริกา ดวยมูลคาตลาด 
สูงกวา 13 พนัลานดอลลารสหรัฐ ในป 2548 เปนทีสั่งเกตวายอดจาํหนายเครือ่งสาํอางในญีปุ่นมแีนวโนมขยายตวั
อยางตอเนื่อง เพื่อรองรับกลุมผูใชเครื่องสําอางที่หลากหลายขึ้น จนปจจุบันเครื่องสําอางเปนสินคาจําเปน
สําหรับชีวิตประจําวันของชาวญี่ปุนทุกเพศทุกวัย รายละเอียดสําคัญของตลาดเครื่องสําอางในญี่ปุน มีดังนี้

• พฤติกรรมผูบริโภค
ประเภทของเครือ่งสาํอางทีไ่ดรับความนยิมในตลาดญีปุ่น ไดแก ผลิตภณัฑบาํรุงผวิ (โดยเฉพาะประเภท

ปองกันและลบริ้วรอย) ผลิตภัณฑเสริมสรางเสนผมใหม ผลิตภัณฑสําหรับแตงหนา (Makeup) และน้ําหอม
ทั้งนี้ จากผลสํารวจของ Cosmetic Industry ประจําป 2549 พบวา ชาวญี่ปุนสวนใหญนิยมเลือกซื้อ

เครือ่งสาํอางจากรานขายยาเปนอนัดบัแรก รองลงมา ไดแก เคานเตอรเครือ่งสาํอางในหางสรรพสินคา  รานจาํหนาย
เครื่องสําอาง  การสั่งซื้อตามแคตตาล็อกและไปรษณีย และ TV Shopping เปนตน

• การนําเขาเครื่องสําอางของญี่ปุน
ในชวงหลายปที่ผานมา ญี่ปุนนําเขาเครื่องสําอางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ทั้งนี้ Cosmetic Importers 

Association of Japan รายงานยอดนาํเขาเครือ่งสาํอางของญีปุ่นในป 2548 มมีลูคาราว 1.5 พนัลานดอลลารสหรฐั
เพิ่มขึ้นเกือบเทาตัวจากป 2541 ทีม่มีลูคานาํเขา 0.8 พนัลานดอลลารสหรัฐ มลูคานาํเขาทีข่ยายตัวในระดับเฉลี่ย
รอยละ 10 ตอป ดังกลาว เปนผลจากการที่ญี่ปุนผอนคลายกฎระเบียบที่เขมงวด อาทิ การออกใบอนุญาต
ประกอบธุรกิจ รวมทั้งขอกําหนดเกี่ยวกับสวนผสมในเครื่องสําอาง ทั้งนี้ ญี่ปุนนิยมนําเขาเครื่องสําอางราคาถูก
ประเภทแชมพู และสบูจากประเทศในภูมิภาคเอเชีย รวมทั้งไทย ขณะที่ผลิตภัณฑคุณภาพสูงที่มีราคาแพง อาทิ 
น้าํหอม และผลติภณัฑบาํรุงรกัษาผิวหนา ซึง่มตีราสินคาทีม่ชีือ่เสียง นยิมนาํเขาจากฝรัง่เศส และสหรฐัฯ เปนสําคญั

สําหรับในชวง 9 เดือนแรกของป 2549 ญี่ปุนนําเขาเครื่องสําอางมูลคารวม 1.1 พันลานดอลลารสหรัฐ 
ในจาํนวนนีเ้ปนมลูคานาํเขาจากไทย 81.7 ลานดอลลารสหรัฐ หรือคดิเปนรอยละ 7.4 ของมลูคานาํเขาเครือ่งสาํอาง
ทัง้หมดของญีปุ่น  สินคาสําคญัในหมวดเครือ่งสาํอางที่ไทยมีศักยภาพในตลาดญี่ปุน ไดแก

- ผลิตภัณฑระงับกลิ่นเหง่ือและระงับกลิ่นตัว ในชวง 9 เดือนแรกของป 2549 ญี่ปุนนําเขา 
ผลิตภัณฑดังกลาวเปนมูลคา 5.3 ลานดอลลารสหรัฐ โดยนําเขาจากไทยมากเปนอันดับ 1 ดวยมูลคา 3.0  
ลานดอลลารสหรัฐ เพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของป 2548 รอยละ 16.5 ทั้งนี้ ไทยมีสวนแบงตลาดสินคาดังกลาว 
ในญี่ปุนสูงถึงรอยละ 56.5 คูแขงสําคัญของไทย ไดแก เยอรมนี สหรัฐฯ และสวิตเซอรแลนด

- ผลติภณัฑบาํรงุรกัษาเสนผม ในชวง 9 เดอืนแรกของป 2549 ญีปุ่นนาํเขาผลติภณัฑดงักลาวเปนมลูคา
163.7 ลานดอลลารสหรัฐ โดยนําเขาจากไทยมากเปนอันดับ 1 ดวยมูลคา 9.6 ลานดอลลารสหรัฐ เพิม่ขึน้จาก
ชวงเดยีวกนัของป 2548 รอยละ 16.7 ทัง้นี ้ไทยมสีวนแบงตลาดสนิคาดงักลาวรอยละ 5.8 คูแขงสาํคญัของไทย ไดแก 
สหรัฐฯ จีน  และสเปน

- ผลติภณัฑครมีโกนหนวด ในชวง 9 เดอืนแรกของป 2549 ญีปุ่นนาํเขาผลติภณัฑดงักลาวเปนมลูคา 5.3 
ลานดอลลารสหรัฐ โดยนาํเขาจากไทยมากเปนอนัดบั 1 ดวยมลูคา 0.3 ลานดอลลารสหรัฐ เพิม่ขึน้จากชวงเดยีวกนั
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ของป 2548 กวา 7 เทาตัว ทั้งนี้ ไทยมีสวนแบงตลาดสินคาดังกลาวรอยละ 5.5 คูแขงสําคัญของไทย ไดแก 
สหราชอาณาจักร สหรัฐฯ และเยอรมนี

• ขอสังเกตของตลาดเครื่องสําอางในญี่ปุน
- ชองทางจําหนายเครื่องสําอางผานแคตตาล็อกและไปรษณีย  และ TV Shopping มีแนวโนมไดรับ

ความนิยมจากผูบริโภคมากขึ้นอยางตอเนื่อง
- เครือ่งสาํอางราคาแพงและเครือ่งสาํอางราคาถกู มกัมยีอดจาํหนายดกีวาเครือ่งสาํอางราคาปานกลาง

เนือ่งจากมีกลุมลูกคาเปาหมายชัดเจน
- ชาวญี่ปุนนิยมใชบริการสปา นวด และบํารุงรักษาผิวหนา รวมทั้งการดูแลรูปรางใหไดสัดสวน  

จึงเปนโอกาสดีของผูประกอบการที่สนใจสงออกสินคาที่เกี่ยวของกับการใหบริการประเภทดังกลาว
- สินคาไทยทีม่แีนวโนมเจาะตลาดญีปุ่นไดมากขึน้ คอื เครือ่งสาํอางทีม่สีวนผสมของสมนุไพร เนือ่งจาก

มเีอกลักษณเฉพาะตวัแตกตางจากสนิคาของประเทศอื่น ๆ

สวนวิเคราะหเศรษฐกิจ ฝายวิชาการ
ธันวาคม 2549


