
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

            
 
 
 
 
 
 
 

ยอดจําหน่ายปลกีผลติภณัฑ์เสรมิความงามและทําความสะอาดร่างกายใน
เวยีดนามมมีลูค่าถงึ 10,490.7 พนัลา้นด่อง (589.4 ลา้นดอลลารส์หรฐั) ในปี 2552 
ขยายตวัราวรอ้ยละ 9 ต่อปี ในชว่งปี 2548-2552 ทัง้น้ี ตลาดผลติภณัฑเ์สรมิ
ความงามและทาํความสะอาดรา่งกายในเวยีดนามมลีกัษณะสาํคญั ดงัน้ี  

 ผู้บริโภคในเมืองใหญ่ถือเป็นตลาดหลกั กําลงัซื้อของชาวเวยีดนาม
ในเมอืงหลกัของประเทศ อาทิ กรุงฮานอย และนครโฮจิมินห์ เพิม่ขึ้น
อย่างต่อเน่ืองจากการพฒันาของภาคอุตสาหกรรมและกจิกรรมทาง
เศรษฐกจิ ดงันัน้ การบุกตลาดเวยีดนามของผูผ้ลติสนิคา้เสรมิความงาม 
จงึพุง่เป้าไปทีผู่บ้รโิภคกลุม่น้ีเป็นหลกัในปจัจุบนั 

 ลูกค้าวยัรุ่นมีอิทธิพลต่อตลาดมาก เวยีดนามมปีระชากรอายุตํ่า
กว่า 30 ปี มากกว่าครึง่หน่ึงของจํานวนประชากรทัง้ประเทศ ลูกคา้
วยัรุ่นจงึถอืเป็นตลาดขนาดใหญ่ของผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทํา
ความสะอาดร่างกาย ประกอบกับวิถีชีวิตของลูกค้ากลุ่มวัยรุ่น 
โดยเฉพาะในเมอืงใหญ่ มกีารเขา้ร่วมกจิกรรมทางสงัคมค่อนขา้งมาก 
และซึมซับรสนิยมการบริโภคจากต่างประเทศผ่านสื่อโทรทัศน์ 
นิตยสาร และสือ่ออนไลน์ ทาํใหล้กูคา้กลุ่มน้ีมคีวามตอ้งการดแูลความงาม
ของร่างกายและผิวพรรณให้ดีอยู่ เสมอ จึงมีแนวโน้มใช้จ่ายซื้อ
ผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทาํความสะอาดร่างกายมากกวา่ลกูคา้วยัอื่น 

 

ตลาดผลิตภณัฑเ์สริมความงามและทาํความสะอาดร่างกายในเวียดนาม 
ส่วนวิจยัธรุกิจ 1 ฝ่ายวิจยัธรุกิจ  

ธนาคารเพ่ือการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทย 

ลกัษณะตลาด 

ข้อมลูท่ีเก่ียวข้องของตลาดเวียดนาม 

 
 

จาํนวนผูบ้ริโภค : 87.8 ล้านคน 
รายได้เฉล่ียต่อหวั : 1,180 ดอลลารส์หรฐัต่อปี 
มลูค่าตลาดผลิตภณัฑเ์สริมความงามและทาํความสะอาด
ร่างกายในปี 2552 :10,490.7 พนัล้านด่อง 

สถิติสาํคญั เวียดนาม ไทย พม่า มาเลเซีย กมัพชูา สปป.ลาว  สิงคโปร ์

จาํนวนประชากร (ล้านคน) 87.8 67.5 48.8 28.3 14.2 5.8 5.1 

อตัราขยายตวัของ GDP ในปี 2554 (ร้อยละ) 6.9 4.3 4.0 4.5 5.1 7.7 4.1 

ทีม่า : Economist Intelligence Unit (EIU) 

ทาํไมตลาดเวียดนามจึงน่าสนใจ 

 เป็นตลาดขนาดใหญ่ทีสุ่ดในภูมภิาคอนิโดจนี ดว้ยจาํนวนประชากร
ถงึ 87.8 ลา้นคน  

 เศรษฐกจิเวยีดนามขยายตวัต่อเน่ืองจากที ่GDP ขยายตวัเฉลีย่รอ้ยละ 7 
ในช่วง 2549-2553 คาดว่าจะยงัขยายตวัราวร้อยละ 7 ในปี 2554 
ถือเป็นการขยายตวัทางเศรษฐกิจอนัดบัสองของภูมภิาคอินโดจีน 
รองจาก สปป.ลาว 

 การขนส่งสนิค้าจากไทยไปเวยีดนามทําได้สะดวกผ่านทางถนนที่
เชือ่มโยงระหวา่งประเทศ ไทย-สปป.ลาว-เวยีดนาม 

“ตลาดผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทาํความ
สะอาดรา่งกายในนครโฮจมินิหใ์หญ่กวา่กรุง
ฮานอยคอ่นขา้งมาก การเลอืกเจาะตลาดควร
เลอืกนครโฮจมินิหเ์ป็นอนัดบัแรก และอาจตอ้ง
แยกผูจ้ดัจาํหน่ายของทัง้สองเมอืงออกจากกนั 
เนือ่งจากทัง้สองตลาดมลีกัษณะและพฤตกิรรม

การบรโิภคแตกตา่งกนั” 



 
 

ทัง้ น้ี การประชาสัมพันธ์สินค้าให้เข้าถึงผู้บริโภคกลุ่มน้ีควรใช ้
การโฆษณาผา่นสือ่โทรทศัน์ หนงัสอืพมิพ ์และอนิเทอรเ์น็ต 

 ความต้องการผลิตภณัฑ์ในเชิงรกัษาสุขภาพมีแนวโน้มขยายตวั 
สภาพความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นและรายได้ที่เพิ่มขึ้นของชาวเวียดนาม 
ประกอบกบัสนิค้าที่มใีหเ้ลอืกซื้อหลากหลายขึน้ ทัง้สนิค้านําเขา้และ
สินค้าที่ผลิตเองในประเทศ ส่งผลต่อรสนิยมของชาวเวียดนาม 
โดยเฉพาะในเมอืงใหญ่ ให้หนัมาเลือกใช้สนิค้าที่มภีาพลกัษณ์ดีต่อ
สุขภาพเพิม่มากขึน้ อาท ิผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทําความสะอาด
ร่างกายที่ผลิตจากธรรมชาติ เช่น ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวและสบู่เหลว
อาบน้ําทีม่สีว่นผสมของชาเขยีวหรอืแตงกวา เป็นตน้  

 ผู้ซ้ือในชนบทเป็นเป้าหมายสาํคญัท่ีต้องเร่ิมเจาะตลาด ปจัจุบนั
แมว้า่รายไดข้องชาวเวยีดนามในชนบทจะตํ่ากวา่ชาวเวยีดนามในเมอืงใหญ่
ค่อนข้างมาก ประกอบกับระบบคมนาคมขนส่งในพื้นที่ชนบทที่ไม่
สะดวกเทา่ทีค่วร ยงัเป็นอุปสรรคสาํคญัในการเจาะตลาดชาวเวยีดนาม
ในชนบท อยา่งไรกต็าม ตลาดชนบทเป็นตลาดใหญ่ทีย่งัมคีวามตอ้งการใช้
ผลติภณัฑพ์ืน้ฐาน อาท ิสบู่ ยาสระผม และยาสฟีนั ประกอบกบัการพฒันา
ทางเศรษฐกจิของเวยีดนามมแีนวโน้มกระจายตวัไปยงัพืน้ทีห่า่งไกลขึน้ 
ซึง่จะชว่ยเพิม่รายไดใ้หก้บัชาวเวยีดนามในชนบท จงึเป็นโอกาสสาํคญั
ของผูส้่งออกผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทําความสะอาดร่างกายใน
การขยายตลาดออกไป นอกเหนือจากตลาดในเมอืงใหญ่ ซึ่งการแข่งขนั
รุนแรงขึ้น จากการเข้ามาช่วงชิงตลาดของผู้ผลิตทัง้ในประเทศและ
ต่างประเทศ  

 ปัญหาการปลอมแปลงสินค้ามีมากขึ้น สาเหตุหลกัมาจากปญัหา
เงนิเฟ้อในเวยีดนามซึง่ทาํใหร้าคาสนิคา้ปรบัสงูขึน้มาก เปิดโอกาสใหม้ี
การนําสนิคา้ปลอมแปลง ซึง่มรีาคาถูกกวา่ของจรงิค่อนขา้งมากเขา้มา
จาํหน่าย ทัง้น้ี สนิคา้ปลอมแปลงทีพ่บมาก ไดแ้ก่ ยาสระผม ครมีนวดผม 
ครมีบํารุงผวิ ครมี Whitening และยาสฟีนั โดยกรณีครมี Whitening 
เป็นสนิคา้ทีพ่บการปลอมแปลงมาก และมรีาคาถูกกวา่ของจรงิเกอืบ 6 เท่า 
โดยสนิคา้ปลอมแปลงสว่นใหญ่มแีหลง่ผลติจากจนีและเวยีดนาม ขณะที่
แหลง่จาํหน่ายสนิคา้ปลอมแปลงสาํคญั คอื ตลาดกลางแจง้  

 
 
 

เวยีดนามเปิดเสรธีุรกจิคา้ปลกีเมือ่ปี 2552 ตามภาระผกูพนัทีใ่หไ้วก้บัองคก์าร
การคา้โลก (World Trade Organization : WTO) ทาํใหน้ักลงทุนต่างชาติ
สามารถเป็นเจ้าของธุรกิจค้าปลีกได้ร้อยเปอร์เซ็นต์ รวมทัง้สามารถนําเข้า
สินค้ามาจําหน่ายในเวียดนามได้โดยตรง ส่งผลให้ธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม ่
(Modern Trade) กลายเป็นธุรกจิทีม่แีนวโน้มขยายตวัสงูในปจัจุบนั อย่างไรกต็าม  
ธุรกจิคา้ปลกีของเวยีดนามยงัครองตลาดโดยผูป้ระกอบการทอ้งถิน่เป็นหลกั 
เน่ืองจากเพิง่เปิดเสรไีดไ้มน่าน รวมทัง้ข ัน้ตอนและกฎระเบยีบในการประกอบ
ธุรกิจค้าปลีกยังมีความซับซ้อนและยุ่งยาก ทัง้ น้ี ช่องทางการจําหน่าย
ผลิตภัณฑ์เสริมความงามและทําความสะอาดร่างกายในเวียดนาม มี
รายละเอยีดสาํคญั ดงัน้ี 

ยอดจาํหน่ายปลีกผลิตภณัฑเ์สริมความงามและ 
ทาํความสะอาดร่างกายในเวียดนาม ปี 2552 

ผลิตภณัฑ ์ พนัล้านด่อง 

ผลิตภณัฑท์าํความสะอาดปาก 3,709.8 

ผลิตภณัฑด์แูลเส้นผม 2,580.4 

ผลิตภณัฑช์าํระล้างร่างกาย 1,319.7 

ผลิตภณัฑบ์าํรงุผิว 1,156.1 

ผลิตภณัฑค์วามงามระดบั Premium 566.8 

เคร่ืองสาํอาง 483.0 

ผลิตภณัฑโ์กนหนวด 410.6 

น้ําหอม 327.8 

ผลิตภณัฑส์าํหรบัเดก็ 249.5 

ครีมกนัแดด 117.8 

ผลิตภณัฑร์ะงบักล่ินกาย 100.1 

ผลิตภณัฑค์วามงามท่ีจดัเป็น Set 91.6 

ผลิตภณัฑก์าํจดัขน 6.5 

ทีม่า : Euromonitor 

ช่องทางการจดัจาํหน่าย 



 
 

 ซูเปอร์มาร์เก็ตและห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ ความสะดวกสบายใน 
การเลือกซื้อสนิค้าและความต้องการสนิค้าที่ได้มาตรฐานและปลอดภยั 
ส่งผลให้ชาวเวียดนามมีแนวโน้มซื้อหาสินค้าผ่านซูเปอร์มารเก็ตและ 
หา้งคา้ปลกีขนาดใหญ่เพิม่ขึน้อย่างต่อเน่ือง โดยในปี 2552 การจําหน่าย
ผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทําความสะอาดร่างกายผ่านซูเปอรม์ารเ์กต็
และห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ครองส่วนแบ่งตลาดมากที่สุดราวร้อยละ 28 
ทัง้น้ี ซูเปอรม์ารเ์กต็และหา้งคา้ปลกีขนาดใหญ่ทีส่าํคญัในเวยีดนาม ไดแ้ก่ 
Saigon Coop Mart, Big C, Lotte Mart และ Citimart 
 ร้านค้าปลีกท้องถ่ิน หรือร้านขายของชํา ถือเป็นช่องทางค้าปลีกที่
สาํคญัของเวยีดนามตัง้แต่อดตีจนถงึปจัจุบนั โดยครองสว่นแบ่งราว 1 ใน 4 
ของตลาดจําหน่ายผลติภณัฑ์เสรมิความงามและทําความสะอาดร่างกาย 
จุดเด่นของรา้นค้าปลกีทอ้งถิ่น คอื การเขา้ถึงแหล่งที่อยู่อาศยัและเขา้ใจ
พฤติกรรมการซื้อสินค้าของชาวเวียดนาม อย่างไรก็ตาม สัดส่วน 
การจําหน่ายผลิตภณัฑ์เสรมิความงามและทําความสะอาดร่างกายผ่าน
รา้นคา้ปลกีทอ้งถิน่มแีนวโน้มลดลง เน่ืองจากการเปิดเสรธีุรกจิคา้ปลกี ทาํให้
การจําหน่ายสนิคา้ผ่านรา้นคา้ปลกีรูปแบบใหม่ อาท ิรา้นคา้ปลกีสมยัใหม ่
และรา้นสะดวกซือ้ มแีนวโน้มเพิม่ขึน้ 
 ร้านขายผลิตภณัฑ์เสริมความงามโดยเฉพาะ อาท ิร้านของแบรนด์
ต่างชาตอิยา่ง Shisedo รวมถงึรา้นเสรมิความงามเฉพาะทาง อาท ิรา้นทาํผม 
และรา้นทาํเลบ็ ทีม่ผีลติภณัฑข์องตนเองจาํหน่ายภายในรา้น ทัง้น้ี จุดเด่น
ของรา้นประเภทน้ี คอื ลกูคา้สามารถทดลองใชส้นิคา้ได ้
 ตลาดกลางแจ้ง ถอืเป็นช่องทางการกระจายสนิคา้ทีส่าํคญัแห่งหน่ึงของ
เวียดนาม  โดยเฉพาะในกลุ่มผลิตภัณฑ์ระดับล่าง  อย่างไรก็ตาม  
การจําหน่ายในช่องทางดังกล่าวต้องเผชิญกับการแข่งขันด้านราคา
คอ่นขา้งรุนแรง และพบปญัหาการจาํหน่ายสนิคา้ปลอมแปลงคอ่นขา้งมาก 
 ห้างสรรพสินค้า ปจัจุบนัการจําหน่ายผลติภณัฑ์เสรมิความงามและทํา
ความสะอาดร่างกายผ่านหา้งสรรพสนิคา้ยงัไม่ไดร้บัความนิยมเท่าทีค่วร 
โดยมีส่วนแบ่งตลาดอยู่ เพียงร้อยละ 5.5 เ น่ืองจากลูกค้าหลักของ
ห้างสรรพสินค้าในเวียดนามส่วนใหญ่เป็นนักธุรกิจชาวต่างชาติ และ
นักท่องเที่ยว ขณะที่ชาวเวียดนามยังไม่นิยมจบัจ่ายเลือกซื้อสินค้าใน
ห้างสรรพสินค้า  อย่างไรก็ตาม วิถีชีวิตของชาวเวียดนามที่กําลัง
เปลีย่นแปลงไปตามรายไดท้ีเ่พิม่ขึน้ ทําใหค้าดว่าการเลอืกซื้อผลติภณัฑ์
เสรมิความงามและทําความสะอาดร่างกายผ่านหา้งสรรพสนิคา้มแีนวโน้ม
เพิม่ขึน้ในระยะขา้งหน้า 
 การขายตรง การจําหน่ายสินค้าในรูปแบบการขายตรงเติบโตอย่าง
รวดเรว็ โดยแบรนดส์าํคญัทีค่รองตลาดในปจัจุบนั ไดแ้ก่ Oriflame, Avon 
และ Amway ทัง้น้ี แมส้่วนแบ่งตลาดของการจําหน่ายผลติภณัฑ์เสรมิ
ความงามและทําความสะอาดร่างกายในรูปแบบการขายตรงจะไม่สูงนัก
เมื่อเทยีบกบัการจําหน่ายผ่านรา้นคา้ แต่จากการทีท่ําเลทีต่ ัง้ในการสรา้ง
รา้นคา้ในเมอืงใหญ่ของเวยีดนามหาไดย้ากและมรีาคาแพง ทาํใหก้ารขายตรง
เป็นชอ่งทางสาํคญัในการเจาะตลาดเวยีดนามในปจัจุบนั 
 อินเทอรเ์น็ต การจาํหน่ายสนิคา้ผา่นอนิเทอรเ์น็ตยงัไมไ่ดร้บัความนิยมใน
ปจัจุบนั เน่ืองจากชาวเวยีดนามยงันิยมชําระค่าสินค้าด้วยเงินสด และ

ซเูปอรม์ารเ์กต็/ 
รา้นคา้ปลกีขนาดใหญ่  
27.7% 

รา้นคา้ปลกีทอ้งถิน่  
24.9% 

รา้นจาํหน่ายผลติภณัฑ์
ความงามโดยเฉพาะ 

11.1% 

ตลาดกลางแจง้ 
9.7% 

หา้งสรรพสนิคา้ 
5.5% 

ขายตรง 
4.6% 

อนิเทอรเ์น็ต 
0.9% 

อืน่ๆ  
15.6% 

Saigon Coop Mart : ห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ของเวียดนาม 

ตลาด Benh Than : ตลาดกลางแจ้งสาํคญัในนครโฮจิมินห์ 

ห้างสรรพสินค้า Parkson ในกรงุฮานอย 

ช่องทางจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑเ์สริมความงามและ
ทาํความสะอาดร่างกายในปี 2552 

ภาพประกอบจาก www.google.co.th 



 
 

ต้องการเห็นสินค้าก่อนตัดสินใจซื้อ นอกจากน้ี แม้วัยรุ่นเวียดนามใช้
อนิเทอรเ์น็ตเพิม่ขึน้มากในปจัจุบนั แต่ผูจ้บัจา่ยซือ้สนิคา้เขา้บา้นยงัเป็นพอ่ 
แม ่หรอืหวัหน้าครอบครวั ซึง่ไมคุ่น้เคยกบัการใชอ้นิเทอรเ์น็ต 
 
 

 
เวยีดนามเป็นตลาดส่งออกผลิตภณัฑ์เสริมความงามและทําความสะอาด
ร่างกายอนัดบัที ่6 ของไทย ดว้ยมลูค่าสง่ออก 113.7 ลา้นดอลลารส์หรฐั ใน
ปี 2553 ขยายตวัรอ้ยละ 13.3 จากปีก่อนหน้า ความไดเ้ปรยีบดา้นทาํเลทีต่ ัง้
ของไทยกบัเวยีดนามซึง่เปรยีบเสมอืนเป็นหน่ึงในประเทศเพือ่นบา้นแมไ้มไ่ด้
มอีาณาเขตตดิกนั แต่การเดนิทางและขนส่งสนิคา้ทําไดส้ะดวกบนเสน้ทาง
ทางถนนหลายเส้นทางผ่าน สปป.ลาว ทําใหผู้้ประกอบการไทยได้เปรยีบ
ด้านต้นทุนการขนส่งสนิค้าเมื่อเทยีบกบัผู้ประกอบการจากประเทศคู่แข่ง
หลายประเทศ ประกอบกบัชาวเวยีดนามยงัมคีวามเชื่อว่าสนิคา้ทีผ่ลติจาก
ประเทศในเอเชยีเหมาะกบัตนมากกวา่สนิคา้ทีผ่ลติจากทวปีอื่น ซึง่ถอืเป็นอกี
ขอ้ไดเ้ปรยีบของผลติภณัฑจ์ากไทย นอกจากน้ี ปจัจุบนัไทยยงัไดป้ระโยชน์
จากข้อตกลงเขตการค้าเสรีอาเซียน ซึ่งเวียดนามลดอัตราภาษีนําเข้า
ผลิตภัณฑ์เสริมความงามและทําความสะอาดจากไทยเหลือร้อยละ 0-5 
เทยีบกบัอตัราภาษนํีาเขา้ทัว่ไปทีร่าวรอ้ยละ 3-37 โดยไทยมกีารใชส้ทิธิ ์
สง่ออกผลติภณัฑด์งักล่าวไปเวยีดนามในปี 2552 ในอตัราสงูถงึรอ้ยละ 87 
ทัง้น้ี ปจัจุบนัไทยถอืเป็นฐานการผลติผลติภณัฑค์วามงามและทาํความสะอาด
รา่งกายของบรษิทัขา้มชาตหิลายราย และยงัมผีลติภณัฑข์องไทยเองทีม่แีบรนด์
เป็นทีรู่จ้กั อาท ิผลติภณัฑส์ปา Hanh&Thanh และ Panpuri เป็นตน้ จงึอาจ
กล่าวไดว้่าไทยมศีกัยภาพและโอกาสค่อนขา้งมากในการขยายการส่งออก
ผลติภณัฑ์ดงักล่าวไปเวยีดนาม โดยการแข่งขนักบัประเทศในเอเชยี อาท ิ
จนี เกาหลใีต้ ไต้หวนั และญี่ปุ่น นับเป็นเงื่อนไขสําคญัของความสําเรจ็ใน
การทาํตลาดน้ี 
 
 
 
ผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทาํความสะอาดร่างกายทีส่ง่ออกไปเวยีดนามตอ้งขึน้ทะเบยีนกบักระทรวงสาธารณสุขของเวยีดนาม มี
ขัน้ตอนสาํคญั ดงัน้ี  

1. นําใบ Free Sale Certificate และ Certificate of Manufacturer ซึง่ออกโดยสาํนักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
กระทรวงสาธารณสขุของไทย ไปดาํเนินการรบัรองเอกสารทีก่รมการกงสลุ กระทรวงต่างประเทศ 

2. นําเอกสารดงักลา่วไปดาํเนินการรบัรองเอกสารทีส่ถานฑตูเวยีดนามประจาํประเทศไทย 
3. เตรยีมเอกสาร ประกอบดว้ย 

- Letter of Attorney from the Manufacturer to Declarer ตวัจรงิ 1 ชุด 
- Free Sale Certificate สาํเนา 1 ชุด 
- Quality Standards for a Product สาํเนา 1 ชุด 
- Specification and Test Method of Finished Product สาํเนา 1 ชุด 
- Certificate of Analysis สาํเนา 1 ชุด 
- Label สาํเนา 1 ชุด 
- Technical or Clinical Documents Proved Special Use สาํเนา 1 ชุด 

โอกาสในการส่งออกของไทย 
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113.7ลา้นดอลลารส์หรฐั 

มูลค่าส่งออกผลิตภณัฑเ์สริมความงามและ 

ทาํความสะอาดร่างกายของไทยไปเวียดนาม 

กฎระเบียบสาํคญัของเวียดนาม 

อตัราภาษีของเวียดนาม 
- ภ า ษี มู ล ค่ า เ พ่ิ ม  : เ วี ย ด น า ม เ รี ย ก เ ก็ บ
ภาษมีลูคา่เพิม่กบัผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทาํ
ความสะอาดรา่งกายในอตัรารอ้ยละ 10 

- ภาษีนําเข้า : ภายใต้ข้อตกลงเขตการค้าเสรี
อาเซยีน (AFTA) เวยีดนามลดอตัราภาษนํีาเขา้
ผลิตภัณฑ์เสริมความงามและทําความสะอาด
รา่งกายเหลอืรอ้ยละ 0-5 ตัง้แต่ปี 2551 



 
 

- Other Complements of Specific Characteristics สาํเนา 1 ชุด 
4. เตรยีมตวัอยา่งสนิคา้ พรอ้มฉลากสนิคา้ อยา่งละ 3 ชุด 
5. ดาํเนินการพมิพเ์อกสารยืน่ขอจดทะเบยีนต่อกระทรวงสาธารณสขุของเวยีดนาม 
6. รอการอนุมตั ิ15 วนัทาํการ (ขึน้กบัความพรอ้มของเอกสาร) 
7. ผา่นการอนุมตั ิสามารถสง่ออกสนิคา้ออกจากประเทศไทย 
8. หากเป็นงานแสดงสนิคา้ สนิคา้ทีไ่มไ่ดข้ึน้ทะเบยีนสามารถวางแสดงในงานได ้แต่ไมอ่นุญาตใหจ้าํหน่าย 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
  

 
 

 
 

Disclaimer : ขอ้มูลต่าง ๆ ที่ปรากฏเป็นขอ้มูลที่ได้จากแหล่งขอ้มูลที่หลากหลายและการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพื่อ
วตัถุประสงคใ์นการใหข้อ้มลูแกผู่ท้ ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพื่อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบ
ในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูนี้ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด                    


