
คําถาม : อยากทราบภาวะตลาดเครื่องสําอางในญี่ปุน
คําตอบ : ญี่ปุนเปนตลาดเครื่องสําอางขนาดใหญอันดับสองของโลกรองจากสหรัฐอเมริกา ดวยมูลคาตลาด 
สูงกวา 13 พนัลานดอลลารสหรัฐ ในป 2548 เปนทีสั่งเกตวายอดจาํหนายเครือ่งสาํอางในญีปุ่นมแีนวโนมขยายตวั
อยางตอเนื่อง เพื่อรองรับกลุมผูใชเครื่องสําอางที่หลากหลายขึ้น จนปจจุบันเครื่องสําอางเปนสินคาจําเปน
สําหรับชีวิตประจําวันของชาวญี่ปุนทุกเพศทุกวัย รายละเอียดสําคัญของตลาดเครื่องสําอางในญี่ปุน มีดังนี้

• พฤติกรรมผูบริโภค
ประเภทของเครือ่งสาํอางทีไ่ดรับความนยิมในตลาดญีปุ่น ไดแก ผลิตภณัฑบาํรุงผวิ (โดยเฉพาะประเภท

ปองกันและลบริ้วรอย) ผลิตภัณฑเสริมสรางเสนผมใหม ผลิตภัณฑสําหรับแตงหนา (Makeup) และน้ําหอม
ทั้งนี้ จากผลสํารวจของ Cosmetic Industry ประจําป 2549 พบวา ชาวญี่ปุนสวนใหญนิยมเลือกซื้อ

เครือ่งสาํอางจากรานขายยาเปนอนัดบัแรก รองลงมา ไดแก เคานเตอรเครือ่งสาํอางในหางสรรพสินคา  รานจาํหนาย
เครื่องสําอาง  การสั่งซื้อตามแคตตาล็อกและไปรษณีย และ TV Shopping เปนตน

• การนําเขาเครื่องสําอางของญี่ปุน
ในชวงหลายปที่ผานมา ญี่ปุนนําเขาเครื่องสําอางเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ทั้งนี้ Cosmetic Importers 

Association of Japan รายงานยอดนาํเขาเครือ่งสาํอางของญีปุ่นในป 2548 มมีลูคาราว 1.5 พนัลานดอลลารสหรฐั
เพิ่มขึ้นเกือบเทาตัวจากป 2541 ทีม่มีลูคานาํเขา 0.8 พนัลานดอลลารสหรัฐ มลูคานาํเขาทีข่ยายตัวในระดับเฉลี่ย
รอยละ 10 ตอป ดังกลาว เปนผลจากการที่ญี่ปุนผอนคลายกฎระเบียบที่เขมงวด อาทิ การออกใบอนุญาต
ประกอบธุรกิจ รวมทั้งขอกําหนดเกี่ยวกับสวนผสมในเครื่องสําอาง ทั้งนี้ ญี่ปุนนิยมนําเขาเครื่องสําอางราคาถูก
ประเภทแชมพู และสบูจากประเทศในภูมิภาคเอเชีย รวมทั้งไทย ขณะที่ผลิตภัณฑคุณภาพสูงที่มีราคาแพง อาทิ 
น้าํหอม และผลติภณัฑบาํรุงรกัษาผิวหนา ซึง่มตีราสินคาทีม่ชีือ่เสียง นยิมนาํเขาจากฝรัง่เศส และสหรฐัฯ เปนสําคญั

สําหรับในชวง 9 เดือนแรกของป 2549 ญี่ปุนนําเขาเครื่องสําอางมูลคารวม 1.1 พันลานดอลลารสหรัฐ 
ในจาํนวนนีเ้ปนมลูคานาํเขาจากไทย 81.7 ลานดอลลารสหรัฐ หรือคดิเปนรอยละ 7.4 ของมลูคานาํเขาเครือ่งสาํอาง
ทัง้หมดของญีปุ่น  สินคาสําคญัในหมวดเครือ่งสาํอางที่ไทยมีศักยภาพในตลาดญี่ปุน ไดแก

- ผลิตภัณฑระงับกลิ่นเหง่ือและระงับกลิ่นตัว ในชวง 9 เดือนแรกของป 2549 ญี่ปุนนําเขา 
ผลิตภัณฑดังกลาวเปนมูลคา 5.3 ลานดอลลารสหรัฐ โดยนําเขาจากไทยมากเปนอันดับ 1 ดวยมูลคา 3.0  
ลานดอลลารสหรัฐ เพิ่มขึ้นจากชวงเดียวกันของป 2548 รอยละ 16.5 ทั้งนี้ ไทยมีสวนแบงตลาดสินคาดังกลาว 
ในญี่ปุนสูงถึงรอยละ 56.5 คูแขงสําคัญของไทย ไดแก เยอรมนี สหรัฐฯ และสวิตเซอรแลนด

- ผลติภณัฑบาํรงุรกัษาเสนผม ในชวง 9 เดอืนแรกของป 2549 ญีปุ่นนาํเขาผลติภณัฑดงักลาวเปนมลูคา
163.7 ลานดอลลารสหรัฐ โดยนําเขาจากไทยมากเปนอันดับ 1 ดวยมูลคา 9.6 ลานดอลลารสหรัฐ เพิม่ขึน้จาก
ชวงเดยีวกนัของป 2548 รอยละ 16.7 ทัง้นี ้ไทยมสีวนแบงตลาดสนิคาดงักลาวรอยละ 5.8 คูแขงสาํคญัของไทย ไดแก 
สหรัฐฯ จีน  และสเปน

- ผลติภณัฑครมีโกนหนวด ในชวง 9 เดอืนแรกของป 2549 ญีปุ่นนาํเขาผลติภณัฑดงักลาวเปนมลูคา 5.3 
ลานดอลลารสหรัฐ โดยนาํเขาจากไทยมากเปนอนัดบั 1 ดวยมลูคา 0.3 ลานดอลลารสหรัฐ เพิม่ขึน้จากชวงเดยีวกนั
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ของป 2548 กวา 7 เทาตัว ทั้งนี้ ไทยมีสวนแบงตลาดสินคาดังกลาวรอยละ 5.5 คูแขงสําคัญของไทย ไดแก 
สหราชอาณาจักร สหรัฐฯ และเยอรมนี

• ขอสังเกตของตลาดเครื่องสําอางในญี่ปุน
- ชองทางจําหนายเครื่องสําอางผานแคตตาล็อกและไปรษณีย  และ TV Shopping มีแนวโนมไดรับ

ความนิยมจากผูบริโภคมากขึ้นอยางตอเนื่อง
- เครือ่งสาํอางราคาแพงและเครือ่งสาํอางราคาถกู มกัมยีอดจาํหนายดกีวาเครือ่งสาํอางราคาปานกลาง

เนือ่งจากมีกลุมลูกคาเปาหมายชัดเจน
- ชาวญี่ปุนนิยมใชบริการสปา นวด และบํารุงรักษาผิวหนา รวมทั้งการดูแลรูปรางใหไดสัดสวน  

จึงเปนโอกาสดีของผูประกอบการที่สนใจสงออกสินคาที่เกี่ยวของกับการใหบริการประเภทดังกลาว
- สินคาไทยทีม่แีนวโนมเจาะตลาดญีปุ่นไดมากขึน้ คอื เครือ่งสาํอางทีม่สีวนผสมของสมนุไพร เนือ่งจาก

มเีอกลักษณเฉพาะตวัแตกตางจากสนิคาของประเทศอื่น ๆ

สวนวิเคราะหเศรษฐกิจ ฝายวิชาการ
ธันวาคม 2549


