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ท่ามกลางวิกฤตเศรษฐกิจโลกที�เกิดขึ �นในขณะนี � อินเดียนบัเป็นตลาดหนึ�งที�มีศกัยภาพสงู ด้วยเศรษฐกิจที�

ยังขยายตัวดี เนื�องจากรัฐบาลอินเดียมีนโยบายปฏิรูปเศรษฐกิจอย่างมีประสิทธิภาพ ประกอบกับพื �นฐาน 
ทางเศรษฐกิจที�เข้มแข็ง นอกจากนี � อินเดียยังเป็นตลาดขนาดใหญ่ ด้วยจํานวนประชากรถึง 1,150 ล้านคน  
(มากเป็นอนัดบั 2 ของโลกรองจากจีน) ในจํานวนนี �ราว 300 ล้านคน เป็นประชากรที�มีอายุตํ�ากว่า14 ปี ทําให้
อินเดียเป็นตลาดสินค้าสําหรับเดก็ที�มีขนาดใหญ่แห่งหนึ�งของโลก โดยเฉพาะความต้องการซื �อเสื �อผ้าเด็กมีจํานวน
มหาศาล สง่ผลให้ธุรกิจเสื �อผ้าเดก็ในอินเดียมีอตัราขยายตวัสงูเป็นอนัดบัต้นๆ ของประเทศ และเป็นอีกหนึ�งธุรกิจ 
ที�น่าจบัตามองอย่างยิ�ง 

เป็นที�น่าสงัเกตว่า แม้อินเดียเป็นตลาดส่งออกเสื �อผ้าเด็กอนัดบัที� 13 ของไทย มีสดัส่วนมูลค่าส่งออก
เพียงร้อยละ 1 ของมลูค่าส่งออกเสื �อผ้าเด็กทั �งหมดของไทย อย่างไรก็ตาม ในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2552 มลูค่า
ส่งออกเสื �อผ้าเด็กของไทยไปอินเดียเพิ�มขึ �นถึงร้อยละ 20.6 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน เทียบกับสหรัฐฯ ซึ�งเป็น
ตลาดส่งออกเสื �อผ้าเด็กอนัดบั 1 ของไทย มูลค่าส่งออกกลับหดตัวร้อยละ 11.4 และสหราชอาณาจักร ซึ�งเป็น
ตลาดสง่ออกเสื �อผ้าเดก็อนัดบั 2 ของไทย มลูคา่สง่ออกหดตวัร้อยละ 30.4 ซึ�งสะท้อนถึงโอกาสของผู้ประกอบการไทย
ในการขยายตลาดส่งออกเสื �อผ้าเด็กในอินเดียท่ามกลางวิกฤตเศรษฐกิจโลก ทั �งนี � ประเด็นที�ควรรู้เกี�ยวกับตลาด
เสื �อผ้าเดก็ในอินเดียที�สําคญั ได้แก่ 

• ตลาดเสื 
อผ้าเด็กระดับบนมีศักยภาพในการขยายตัว  ชาวอินเดียไม่นิยมคุมกําเนิด ทําให้ 
ในแต่ละปีมีเด็กเกิดใหม่ราว 20-30 ล้านคน ส่งผลให้ประชากรวยัแรกเกิดถึงอายุ14 ปี มีสดัส่วนสงูถึงร้อยละ 30 
ของจํานวนประชากรทั �งประเทศ ขณะที�ผู้ปกครองชาวอินเดียเริ�มมีกําลงัซื �อมากขึ �น ทําให้ตลาดเสื �อผ้าเด็กของอินเดีย
ขยายตัวเฉลี�ยไม่ตํ�ากว่าร้อยละ 10 ต่อปี นอกจากนี � ปัจจุบันครอบครัวชาวอินเดียมีแนวโน้มมีลูกคนเดียว 
และเป็นครอบครัวเดี�ยวมากขึ �น ทําให้ผู้ ปกครองชาวอินเดียเอาใจใส่และตามใจลูกหลานมากขึ �น ส่งผลให้
ผู้ปกครองนิยมเลือกซื �อเสื �อผ้าที�มีคุณภาพดีขึ �น รวมทั �งมีเอกลักษณ์เฉพาะตวั ทั �งนี � การเจาะตลาดเสื �อผ้าเด็ก
ระดับบนในอินเดียยังมีโอกาสอีกมาก โดยเฉพาะในเมืองที�เป็นศูนย์กลางทางเศรษฐกิจ อาทิ  มุมไบ นิวเดลี  
เจนไน และไฮเดอราบาด ซึ�งแต่ละเมืองมีประชากรกว่า 5 ล้านคน ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มผู้ บริโภคที�มีรสนิยมดี  
และให้ความสําคญักบัคณุภาพสินค้ามากกวา่ปัจจยัด้านราคา 

• ประชากรวัยทาํงานมีกาํลังซื 
อมากขึ 
น ประชากรอินเดียที�มีอายุระหว่าง 25-59 ปี ซึ�งอยู่ในวยัทํางาน
มีสดัสว่นมากที�สดุถงึร้อยละ 42 ของจํานวนประชากรทั �งประเทศ ประชากรวยันี �เป็นกลุ่มที�เริ�มสร้างครอบครัวและ
เลี �ยงดบูตุรหลาน อีกทั �งปัจจบุนัชาวอินเดียนิยมเข้าสูต่ลาดแรงงานเร็วขึ �น ทําให้มีกําลงัซื �อเพิ�มขึ �น ทั �งนี � McKinsey 
Global Institute (MGI) คาดการณ์ครัวเรือนระดบั Middle Class ขึ �นไปในอินเดีย (รายได้สงูกว่า 200,000 รูปีต่อปี) 
จะเพิ�มขึ �นจาก 14.5 ล้านครัวเรือนในปี 2548 เป็น 64 ล้านครัวเรือนในปี 2558 (เพิ�มขึ �นกว่า 3 เท่า) นอกจากนี � 
พฤติกรรมการจบัจ่ายใช้สอยของชาวอินเดียเริ�มได้รับอิทธิพลของวฒันธรรมต่างชาติและสื�อโฆษณาต่างๆ ทําให้มี
การใช้จ่ายซื �อสินค้าฟุ่ มเฟือย รวมถึงเสื �อผ้าเด็กมากขึ �น ทั �งนี � เป็นที�น่าสงัเกตว่า  ตลาดเสื �อผ้าเด็กในอินเดียมีมูลค่า
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กว่า 130,000 ล้านรูปี ในจํานวนนี �เป็นเสื �อผ้าเด็กที�มีแบรนด์สูงถึง 30,000 ล้านรูปี หรือราวร้อยละ 23 ของมูลค่า
ตลาดรวม 

• รูปแบบการจัดจําหน่ายเสื 
อผ้าเด็กในอินเดีย ปัจจุบนัอินเดียเริ�มมีการก่อสร้างห้างสรรพสินค้า
ในเมืองใหญ่ๆ มากขึ �น ซึ�งช่วยเพิ�มโอกาสในการจดัจําหน่ายเสื �อผ้าเดก็ระดบับน นอกจากนี � ปัจจบุนัเดก็ชาวอินเดีย
มีสว่นร่วมในการตดัสินใจเลือกซื �อเสื �อผ้ามากขึ �น ดงันั �น เสื �อผ้าเด็กที�จดัจําหน่ายจึงควรมีรูปแบบหลากหลายและ
ทนัสมยั รวมทั �งมีการออกแบบลวดลายที�ดงึดดูน่าสนใจ 
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