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เคล็ด (ไม) ลับ ... เจาะตลาด E-Commerce ใน สปป.ลาว

4C … Key Success Factors รุกตลาด E-Commerce ใน สปป.ลาว 

Channel
สปป.ลาว มีแพลตฟอรมขายสินคาออนไลนหลายประเภท ซึ่งผูประกอบการไทยควรเลือก
แพลตฟอรมใหตรงกับกลุมลูกคาเปาหมายและสินคาที่ตองการจะขาย เชน Plaosme 
(แพลตฟอรมทองถ่ินของรัฐ) สินคาที่นิยมคาขายเปนกลุมสินคาเกษตร Shopping-D เนนขาย
อาหารสดและอาหารแปรรูป โดยมีกลุมลูกคาหลักเปนชาวตางชาติที่ทํางานในนครหลวง
เวียงจันทน นอกจากนี้ ยังมีแพลตฟอรมสากล เชน Shopee, Lazada ที่สามารถวางขายสินคา
ไดหลากหลายประเภท รวมถึงชองทาง Social Media ดวย เชน Facebook, Instagram

ผูซื้อชาวลาวสวนใหญตองการไดรับสินคากอนแลวคอยชําระเงิน 
(ผลสํารวจจาก UNCTAD ระบุวาชาวลาว 96% นิยมชําระ
เงินปลายทาง) ดังนั้น ผูประกอบการไทยจึงควรเลือกใช
บริษัทโลจิสติกสที่เช่ียวชาญในพื้นที่และใหบริการครบวงจร 
ทั้งการขนสงสินคาและเก็บเงินปลายทาง เพ่ือตอบโจทย
พฤติกรรมของผูซ้ือชาวลาว รวมถึงชวยอุดชองโหวการขนสง
สนิคาใหถึงมือผูรับไดอยางถูกตองและรวดเร็ว

Complete Solution

Character & Culture

ความเหมือนคือขอไดเปรยีบ : ชาวลาวมีภาษาและวัฒนธรรมใกลเคียงกับไทย 
รวมถงึติดตามส่ือบันเทิงไทย จึงนิยมและคุนเคยสินคาไทยเปนอยางดี สะทอน
จากแบรนดไทยหลายรายติดอันดับสินคาขายดีใน สปป.ลาว ซ่ึงถือเปน
ขอไดเปรียบของแบรนดไทยที่ไมตองทําการตลาดมากนัก
เขาใจวัฒนธรรมและพฤติกรรมผูซื้อทองถ่ิน : การเขาใจพฤติกรรมชาวลาวใน
แตละพื้นที่จะชวยใหขายสินคาไดตรงกลุมเปาหมายมากขึ้น เชน ชาวลาวใน
ภาคเหนือนิยมรับประทานอาหารรสไมจัด ขณะที่ชาวลาวในเวียงจันทนและ
จําปาสักซ่ึงอยูริมฝงแมนํ้าโขงนิยมอาหารรสจัดคลายภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ของไทย

สปป.ลาว เปนตลาด E-Commerce ที่ผูประกอบการไทยไมควรมองขาม แมมีประชากรเพียง 7 ลานราย แตมีชองวางให
ทําตลาดไดอีกมาก ทั้งจากแนวโนมเศรษฐกิจที่ขยายตัวสูงเฉล่ีย 5.6% (ป 2564-2568) รวมถึงปจจัยสนับสนุนการคาออนไลน 
โดยเฉพาะจํานวนผูใชอินเทอรเน็ตที่โตเร็วสุดในกลุม CLMV ในชวง 3 ปที่ผานมา นอกจากนี้ ยังมีวัฒนธรรมและภาษาที่ใกลเคียง
กับไทย ย่ิงไปกวานั้น ลาสุดเตรียมเปดใหบริการรถไฟความเร็วสูง ซึ่งจะเปนแรงกระตุนใหกิจกรรมทางเศรษฐกิจคึกคักยิ่งขึ้น ปจจัย
เหลานี้เอ้ือให สปป.ลาว เปนอีกหนึ่งตลาดที่นาสนใจ สําหรับผูประกอบการไทยที่จะเร่ิมตนรุกตลาด E-Commerce ในตางประเทศ

Concentration

ประชากรของ สปป.ลาว คอนขางกระจุกตัวอยูเพียงไมกี่เมือง 
เนื่องจากภูมิประเทศของ สปป.ลาว สวนใหญเปนปาและภูเขา 
ดังนั้น ผูประกอบการไทยสามารถเลือกเจาะตลาดสําคัญของ 
สปป.ลาว ไดอยางชัดเจน โดยแขวงที่เปนศูนยกลางเศรษฐกิจและ
มีประชากรจํานวนมาก ไดแก เวียงจนัทน หลวงพระบาง สะหวันนะเขต 
และจําปาสัก ซ่ึงทั้ง 4 แขวงมีประชากรรวมกันมากกวาครึ่งหนึ่ง
ของประชากรทั้งประเทศ 

นครหลวงเวียงจันทนและเวียงจันทน : 
เมืองหลวง ศูนยกลางธุรกิจและการคา

หลวงพระบาง : เมืองทองเที่ยว เมืองมรดก
โลก มีนักทองเที่ยวตางชาติจํานวนมาก

จําปาสัก : เขตสามเหล่ียมเศรษฐกิจสําคญั
ระหวางไทย สปป.ลาว และกัมพชูา

แขวงสําคัญของ สปป.ลาว

ที่มา : City Population

เปดประตู 

        สูตลาดใหม
กรกฎาคม 2564

Plaosme

Shopping-D

ระดับทองถ่ิน ระดับสากล

ตัวอยางแพลตฟอรมใน สปป.ลาว

ที่มา : Plaosme, Shopping-D และกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

ตัวอยางบริษัทโลจิสติกส

ตัวอยางบริการสําคัญ 

โอนเงินขามประเทศ

คลงัสินคา

ระบบติดตามสินคา

ที่มา : UNCTAD และสํานักงานผูแทน ธสน. ในเวียงจันทน สปป.ลาว

ขนสงลุงทอมส Sabaidee
Express

S&I Express Saveway
Express

ตัวอยางแบรนดไทยที่ไดรับความนิยมใน สปป.ลาว

สมนุไพรวงัพรม : ขายดีอันดับ 1 ครองสวนแบงตลาด 60% (ป 2562) 

ภาคเหนือ เชน หลวงพระบาง
นิยมอาหารรสไมจัด

นครหลวงเวียงจันทน และแขวงจําปาสัก
นิยมอาหารรสจัด

วัฒนธรรมการรับประทานอาหารในแตละพ้ืนที่ของ สปป.ลาว

ที่มา : MarketThink, Brother ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร และกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

บริษัท บราเดอร คอมเมอรเช่ียล (ประเทศไทย) : ยอดขายโต 30% (ป 2561)

ประชากร 7.5 แสนราย (10.4%)

ประชากร 4.7 แสนราย (6.5%)

หมายเหตุ : ตัวเลขในวงเล็บคือสดัสวนตอประชากรทั้งประเทศ

สะหวันนะเขต : เขตเศรษฐกิจพเิศษ 
มีพรมแดนติดกับไทยและเวียดนาม  
ประชากร 1.1 ลานราย (15.3%)

ประชากร 1.4 ลานราย (19.4%)

(ยาหมองสมุนไพรเสลดพังพอนและอื่นๆ) 

เก็บเงินปลายทาง

(เครื่องพิมพ เครื่องสแกน จักรเย็บผา และอ่ืนๆ) 

“วางขายใหถูกแพลตฟอรม”

“เลือกใชบริการโลจสิติกสครบวงจร”

“เขาใจความตองการของผูซ้ือ”

“โฟกัสเมืองหลักเจาะกลุมเปาหมาย”


