
 

ตลาดอาหารสุนัขและแมวในอิตาลี 
   

แม้วิกฤตเศรษฐกิจโลกจะส่งผลให้สินค้าหลายรายการของไทยมีมูลค่าส่งออกหดตัวลงในปี 2552  
แต่อาหารสุนัขและแมวเป็นหนึ+งในสินค้าส่งออกไม่กี+รายการของไทยที+มูลค่าส่งออกยังคงขยายตัวต่อเนื+อง 
โดยเฉพาะการส่งออกไปสหภาพยโุรป (European Union: EU) ซึ+งเป็นตลาดส่งออกอาหารสุนขัและแมวใหญ่
อนัดบั 2 ของไทย ทั @งนี @ อิตาลีเป็นตลาดส่งออกอาหารสุนัขและแมวสําคญัที+สดุของไทยในกลุม่ประเทศสมาชิก EU 
โดยการสง่ออกอาหารสนุขัและแมวไปอิตาลีในชว่ง 7 เดือนแรกของปี 2552 มีมลูคา่ 29 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตวั
ร้อยละ 12.6 เทียบกบัชว่งเดียวกนัของปีก่อนหน้า 

 

อิตาลีเป็นประเทศผู้ นําเข้าอาหารสุนัขและแมวรายใหญ่อนัดบั 5 ของโลก ด้วยสดัส่วนร้อยละ 6.3 ของ
มลูคา่นําเข้าอาหารสนุขัและแมวรวมของโลกในปี 2551 มีแหลง่นําเข้าสําคญั คือ ฝรั+งเศส (ร้อยละ 35.4) เบลเยียม 
(ร้อยละ 10) และไทย (ร้อยละ 9.5) ตามลําดบั ทั 3งนี 3 เป็นที+น่าสงัเกตว่าแม้จํานวนสนุขัและแมวที+ชาวอิตาเลียนเลี 3ยงไว้
ในช่วงปี 2546-2551 ค่อนข้างคงที+ แต่มลูค่านําเข้าอาหารสนุขัและแมวของอิตาลีกลบัเพิ+มขึ 3นอย่างต่อเนื+องจาก 
280 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2546 เป็น 532 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2551 สาเหตสุําคญัมาจากการที+ชาวอิตาเลียน
ให้ความสําคญักับสตัว์เลี 3ยงของตนเองมากขึ 3นเสมือนเป็นสมาชิกของครอบครัว จึงยินดีจ่ายเงินเพิ+มขึ 3นเพื+อให้ได้
อาหารสตัว์เลี 3ยงที+มีคณุภาพดีและเป็นประโยชน์ตอ่สขุภาพของสตัว์เลี 3ยง  

 

สําหรับข้อมลูที+น่าสนใจเกี+ยวกบัตลาดอาหารสนุขัและแมวในอิตาลี มีดงันี 3 

• ตลาดอาหารสุนัขและแมวในอติาลี แบ่งออกเป็น 3 กลุม่หลกั คือ  

− ตลาดระดับบน อาหารสุนัขและแมวที+วางจําหน่ายในตลาดนี 3มีราคาสูง เพราะใช้วัตถุดิบ
คุณภาพดีใกล้เคียงกับวัตถุดิบที+ใช้ผลิตอาหารที+คนรับประทาน ผู้ ซื 3อในกลุ่มนี 3จึงมักเป็นผู้ ซื 3อที+มีกําลังซื 3อสูง 
นอกจากนี 3 การที+ผู้ เลี 3ยงชาวอิตาเลียนให้ความสําคญัมากขึ 3นกับการเลือกซื 3ออาหารให้เหมาะสมกับสายพนัธุ์ อาย ุ
ขนาด และสุขภาพของสุนัขและแมวของตน ส่งผลให้อาหารสุนัขและแมวในตลาดนี 3มีหลากหลายรูปแบบ อาทิ 
อาหารสตัว์เลี 3ยงที+มีส่วนผสมจากธรรมชาติ 100% อาหารสตัว์เลี 3ยงที+มีไขมนัตํ+าเพื+อหลีกเลี+ยงภาวะนํ 3าหนกัเกิน 
และอาหารสตัว์เลี 3ยงที+ปราศจากส่วนผสมที+อาจก่อให้เกิดอาการแพ้ เป็นต้น ทั 3งนี 3 ปัจจุบนัอาหารสุนขัและแมว
ในตลาดระดบับนเป็นสินค้าหลกัที+ผลกัดนัให้มลูค่าตลาดอาหารสุนัขและแมวของอิตาลีโดยรวมเพิ+มขึ 3นในช่วง
ที+ผ่านมา โดยในปี 2550 มลูคา่ตลาดอาหารสนุขัและแมวระดบับนขยายตวัร้อยละ 7 และร้อยละ 5 ตามลําดบั 

− ตลาดระดับกลาง อาหารสนุัขและแมวที+จําหน่ายในตลาดนี 3ใช้วตัถุดิบคุณภาพรองลงมาจาก
อาหารสุนัขและแมวระดับบน  และมีราคาถูกกว่า ทั 3งนี 3 ตลาดระดับกลางเป็นตลาดเดียวที+มูลค่าตลาดลดลง 
เนื+องจากพบวา่มีผู้ เลี 3ยงจํานวนหนึ+งซึ+งเดิมใช้อาหารสนุขัและแมวราคาปานกลางได้เปลี+ยนไปซื 3ออาหารสนุขัและ
แมวราคาแพงในตลาดระดบับนให้สนุขัและแมวของตนแทน เพราะเชื+อว่ามีประโยชน์ต่อสขุภาพสตัว์เลี 3ยงของตน
มากกวา่ ขณะเดียวกนัก็มีผู้ เลี 3ยงบางสว่นเปลี+ยนไปซื 3ออาหารสนุขัและแมวราคาถกูในตลาดระดบัลา่งแทน เพื+อลด
คา่ใช้จา่ย จึงทําให้มลูคา่ตลาดอาหารสนุขัและแมวระดบักลางในปี 2550 ลดลงร้อยละ 2 และร้อยละ 3 ตามลําดบั 



 

− ตลาดระดับล่าง อาหารสนุขัและแมวที+จําหน่ายในตลาดนี 3มีความหลากหลายของสินค้าไมม่ากนกั 
แต่เน้นที+ราคาถูกและมีคุณภาพในระดบัที+ยอมรับได้ จงึเหมาะกบัผู้ซื 3อที+มกํีาลงัซื 3อไมม่ากนกั ส่วนใหญ่เป็นสินค้า 
Private Brand/House Brand ทั 3งนี 3 ในปี 2550 มลูค่าตลาดอาหารสนุขัและแมวระดบัล่างขยายตวัร้อยละ 5 และ
ร้อยละ 4 ตามลําดบั 

 

• ชนิดของอาหารสุนัขและแมวที�นิยม มี 2 ชนิด คือ อาหารเปียกและอาหารแห้ง โดยผู้ เลี 3ยงสุนัข
นิยมซื 3ออาหารแห้ง ขณะที+ผู้ เลี 3ยงแมวนิยมซื 3ออาหารเปียก ทั 3งนี 3 แม้มลูค่าตลาดอาหารแมวจะสงูกว่าอาหารสนุัข
เล็กน้อย แตเ่ป็นที+นา่สงัเกตวา่สดัสว่นตลาดโดยรวมของอาหารแห้งมีแนวโน้มเพิ+มขึ 3น ขณะที+อาหารเปียกมีสดัสว่น
ลดลงอยา่งตอ่เนื+อง 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

• ผู้ซื �อมีแนวโน้มหันมาซื �ออาหารสุนัขและแมวในบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กที�พอเหมาะกับอาหาร
แต่ละมื �อ เพื+อลดปัญหาการจดัเก็บอาหารสว่นที+เหลือ เนื+องจากอาหารสนุขัและแมว โดยเฉพาะอาหารชนิดเปียก 
มีกลิ+นค่อนข้างแรง ผู้ซื 3อจึงนิยมซื 3ออาหารเปียกในกระป๋องขนาดเล็กแบบกระป๋องละมื 3อ (ราว 300-600 กรัมสําหรับ
สุนัข และ 120 กรัมสําหรับแมว) นอกจากนี 3 อาหารสุนัขและแมวในบรรจุภณัฑ์ขนาดเล็กยงัเหมาะกับผู้ เลี 3ยงที+ชอบ
ทดลองเปลี+ยนรสชาติอาหารใหม่ๆ  ให้สนุขัและแมว ส่วนอาหารสนุขัและแมวแบบห่อเล็กที+บรรจรุวมกนัในห่อใหญ่ 
(Multipacks) มีแนวโน้มได้รับความนิยมเพิ+มขึ 3น เพราะได้รับทั 3งความสะดวกจากอาหารห่อเล็กและความคุ้มค่า
จากการซื 3อปริมาณมากในคราวเดียว  

 

• ช่องทางการจดัจาํหน่ายที�สําคัญ คือ  

− ซูเปอร์มาร์เก็ตและไฮเปอร์มาร์เก็ต มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 41 ของมลูค่าอาหารสุนขัและแมว
ทั 3งหมดที+จําหน่ายในอิตาลี เน้นจําหนา่ยสินค้าจํานวนมาก ราคาถูกถึงปานกลาง เป็นแหล่งที+ผู้ เลี 3ยงสนุขัและแมว
สามารถซื 3ออาหารสตัว์เลี 3ยงพร้อมกับสินค้าอื+นๆ ได้ในคราวเดียวกัน อย่างไรก็ตาม ในระยะหลงัผู้ ซื 3อบางส่วน 
ที+เคยซื 3ออาหารสุนัขและแมวในซูเปอร์มาร์เก็ตและไฮเปอร์มาร์เก็ตเริ+มหันไปนิยมซื 3ออาหารสุนัขและแมว 
ระดบับนตามกระแสความใส่ใจต่อสุขภาพสตัว์เลี 3ยงที+เพิ+มขึ 3น จึงมีแนวโน้มเปลี+ยนไปซื 3ออาหารสุนขัและแมว
จากชอ่งทางการจดัจําหน่ายอื+นแทน 

           มูลค่าตลาดอาหารสุนัขและแมวในอิตาลี (ล้านยูโร)              สัดส่วนตลาดอาหารสุนัขและแมวในอิตาลี 
 

                    
 

ร้อยละ 
.. 

 2546 2547 2548 2549 2550 2551* 

อาหารเปียก 722.4 742.9 764.1 774.9 787.3 805.1 

 − อาหารสนุขั 229.8 236.1 240.9 246.4 251.9 259.8 

 − อาหารแมว 492.6 506.8 523.2 528.5 535.4 545.3 
อาหารแห้ง 511.0 546.1 582.7 623.1 662.3 707.1 

 − อาหารสนุขั 331.0 351.9 374.1 400.2 426.1 458.2 

 − อาหารแมว 180.0 194.2 208.6 222.9 236.2 248.9 

 หมายเหตุ : * ประมาณการ 
ที�มา : Euromonitor, August 2008 



 

− ร้านจําหน่ายสตัว์เลี�ยง (Pet Shop) มีสว่นแบง่ตลาดร้อยละ 32 จดุเด่น คือ มีสินค้าหลากหลาย 
โดยเฉพาะสินค้าที+หาไม่ได้ทั+วไปในท้องตลาด เน้นจําหน่ายสินค้าระดบับน และมีผู้ เชี+ยวชาญคอยให้คําปรึกษา
รวมทั 3งแนะนําอาหารให้เหมาะกบัสายพนัธุ์หรืออายขุองสตัว์เลี 3ยง 

นอกจากช่องทางการจดัจําหน่ายข้างต้นแล้ว การจําหน่ายอาหารสุนัขและแมวในอิตาลี ยงัมีผ่าน
ช่องทางอื+นๆ อาทิ ร้านค้าปลีก ห้างสรรพสินค้าสําหรับสตัว์เลี 3ยง (Pet Superstores) และคลินิกรักษาสตัว์เลี 3ยง 
อีกด้วย  

 
 

สว่นวิจยัธรุกิจ 1 ฝ่ายวิจยัธรุกิจ 
กนัยายน 2552 

 
 
 
 


