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การส่งออกสินค้าไทยท่ามกลางตลาดส่งออกที่ฟ้ืนตัวไม่เท่ากัน 

ประเดน็ส าคัญ 

 ความไม่เท่าเทียมกันของการเข้าถึงวัคซีนเป็นตัวแปรหลักที่ท าให้ความเร็วในการฟ้ืนตัวทางเศรษฐกิจของ
แต่ละประเทศไม่เท่ากัน 

 9 ตลาดส่งออกส าคญัของไทยอย่างจีน เวียดนาม ไต้หวัน เกาหลีใต้ อินเดีย มาเลเซีย ออสเตรเลีย สหรัฐฯ 
และสวิตเซอร์แลนด์ คือขุมพลังที่จะผลักดันมูลค่าส่งออกของไทยในปี 2564  

 ประเมินทิศทางการส่งออกสินค้ารายกลุ่มไป 9 ตลาดส่งออกส าคัญ ดังนี ้
- สินค้าอาหาร ได้รับผลดีจาก COVID-19 และมีแนวโน้มดีต่อเน่ืองในปี 2564 
- วัตถุดิบและสินค้าขัน้กลาง มีแนวโน้มฟ้ืนตัวชัดเจน  
- สินค้าขัน้ปลาย สินค้ากลุ่มไลฟ์สไตล์ ยังไม่ฟ้ืนตัว สินค้าที่สอดคล้องกับ New Normal จะขยายตัว

ต่อเน่ืองอีกระยะหน่ึง ขณะที่สินค้าส าเร็จรูปอื่นๆ มีแนวโน้มทยอยฟ้ืนตัวสู่ระดับปกติ 
 

 

 

ปัจจุบันเศรษฐกิจของหลายประเทศเร่ิมฟ้ืนตัวจาก COVID-19 อย่างไรก็ตาม ความเร็วในการฟ้ืนตัวของแต่ละประเทศนัน้
แตกต่างกัน โดยความสามารถในการจดัหาและกระจายวคัซีนเพื่อควบคมุการระบาด และลดผลกระทบตอ่สขุภาพของผู้ที่ได้รับ
เชือ้จะเป็นปัจจยัส าคญัที่ช่วยเพิ่มความเช่ือมัน่ให้กบัประชาชน และท าให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจกลบัมาด าเนินได้ตามปกติ  
ด้วยเหตุนีป้ระเทศที่มีพืน้ฐานเศรษฐกิจ
แข็งแกร่งหรือมีงบประมาณเพียงพอ
ในการจัดหาว ัคซีน ซึ ่งส ่วนใหญ่เ ป็น
ประเทศพัฒนาแล้ว อาทิ สหรัฐฯ  จึงมี
แนวโน้มฟื้นตัวจาก  COVID-19 ได้ก่อน 
ขณ ะ ที ่ ป ร ะ เ ท ศ ก า ล ัง พ ัฒ น า ซึ ่ ง มี
งบประมาณจ ากัดยงัต้องทุ่มเทเวลาและ
ทรัพยากรสว่นใหญ่ในการรับมือกบัปัญหา 
เฉพาะหน้าต่อไปจึงอาจฟืน้ตวัได้ช้ากว่า นอกจากนี ้ยงัมีบางประเทศที่สามารถควบคมุการระบาดของ COVID-19 ได้ดี ท าให้
เศรษฐกิจมีแนวโน้มขยายตวัตอ่เนื่องได้ในปีนี ้แม้อตัราการกระจายของวคัซีนตอ่ประชากรยงัไมม่ากนกั อาทิ เวียดนาม 

  
กลยุทธ์ของผู้ส่งออกไทย...เน้นท าตลาดในกลุ่มประเทศที่ฟ้ืนตวัชัดเจน 

การหยุดชะงกัของเศรษฐกิจโลกในช่วงที่ผ่านมาส่งผลให้ผู้ส่งออกต้องปรับตวั ขณะที่การจะกลบัมาด าเนินธุรกิจอีกครัง้ก็ยงัมี
ต้นทนุเพิ่ม ทัง้ด้านแรงงานที่ต้องรับและฝึกสอนใหม่จากที่เลิกจ้างไปเพื่อลดต้นทนุ เงินทนุหมนุเวียนที่มีจ ากดัเนื่องจากต้องใช้จ่าย
ในช่วงที่ธุรกิจยงัไมก่ลบัมาด าเนินตามปกติ ประกอบกบัเงินทนุบางสว่นยงัจมอยูก่บัสินค้าคงคลงั ดงันัน้ การคดัเลอืกตลาดที่คาดว่า
จะฟืน้ตวัได้ก่อนจึงเป็นกลยทุธ์ที่ผู้ประกอบการอาจเลอืกใช้ในช่วงปี 2564 เพื่อลดความเสีย่งในการสง่ออก 

 

 

ฝ่ายวจิยัธุรกิจ 
20 เมษายน 2564 วิเคราะห์ประเดน็ธุรกจิ 

การกระจายวัคซีนกับความรุนแรงของการระบาดของ COVID-19 ไม่สอดคล้องกัน 

ความรุนแรงของการระบาด การกระจายวัคซีน 
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คาดการณ์อัตราการขยายตัวของเศรษฐกิจประเทศที่มีแนวโน้มดีในปี 2564  
 

กลุ่มที่เศรษฐกิจปี 2564 ขยายตัวดีต่อเน่ือง  กลุ่มที่เศรษฐกิจปี 2564 ฟ้ืนตัวจาก COVID-19 มาอยู่ระดับใกล้เคียงกับปกต ิ
 2563 2564F   2563 2564F   2563 2564F 

จีน 2.3 8.4  อินเดีย -8.0 12.5  ออสเตรเลีย -2.4 4.5 
เวียดนาม 2.9 6.5  มาเลเซีย -5.6 6.5  เกาหลีใต้ -1.0 3.6 
ไต้หวนั 3.1 4.7  สหรัฐฯ -3.5 6.4  สวิตเซอร์แลนด์ -3.0 3.5 

 
 

ในบรรดาตลาดสง่ออกหลกัของไทย 25 อนัดบัแรก มี 9 ประเทศ/ดินแดน ที่คาดว่าเศรษฐกิจจะเติบโตดีในปี 2564 [IMF ระบใุน
รายงาน World Economic Outlook ฉบับล่าสุด (April 2021) ว่าเศรษฐกิจในปี 2564 จะขยายตวัดีต่อเนื่องจากปี 2563 หรือ
เศรษฐกิจปี 2564 จะฟืน้ตวัจาก COVID-19 กลบัมาอยูใ่นระดบัใกล้เคียงกบัปกติ] ได้แก่ จีน เวียดนาม ไต้หวนั เกาหลใีต้ อินเดีย 
มาเลเซีย ออสเตรเลีย สหรัฐฯ และสวิตเซอร์แลนด์ ซึ่งมีสดัส่วนรวมกันถึง 50% ของมูลค่าส่งออกรวมของไทยในปี 2563 
โดยการสง่ออกของไทยไปประเทศกลุม่นีข้ยายตวั 4.1% ในช่วง 2 เดือนแรกของปี 2564 เทียบกบัมลูคา่สง่ออกรวมของไทยที่หดตวั 
1.2% ในช่วงเดียวกนั จึงนบัวา่ตลาดเหลา่นีม้ีสว่นส าคญัที่หนนุให้การสง่ออกโดยรวมของไทยฟืน้ตวัขึน้ในปี 2564 
 

ประเมินทศิทางการส่งออกสินค้ารายกลุ่ม  

ฝ่ายวิจยัธุรกิจประเมินแนวโน้มสง่ออกสนิค้ารายกลุม่ โดยพิจารณาจากสนิค้าสง่ออก 50 อนัดบัแรกที่ไทยสง่ออกไปยงั 9 ประเทศ/
ดินแดนที่เศรษฐกิจมีแนวโน้มดีข้างต้น ในช่วง 2 เดือนแรกของปี 2564 โดยแบง่สนิค้าออกเป็น 3 กลุม่ คือ 1) สินค้าอาหาร 2) วตัถดุิบ
และสนิค้าขัน้กลาง 3) สนิค้าส าเร็จรูป พบแนวโน้มที่นา่สนใจ ดงันี ้

 สินค้าอาหารเป็นกลุ่มที่ ได้รับผลดีจาก COVID-19 
ในช่วงก่อนหน้า และยงัมีแนวโน้มดีต่อเน่ืองในปี 2564 
โดยการส่งออกไปตลาดสหรัฐฯ ได้รับผลดีจากการที่
ครัวเรือนกกัตนุอาหารกระป๋องในช่วง Lockdown และเมื่อ
ตลาดคลาย Lockdown และเร่ิมฟื้นตัวก็ได้รับผลดีจาก 
ค าสัง่ซือ้ของกลุ่มภตัตาคารและร้านอาหารที่กลบัมาเปิด
ด าเนินการ ขณะที่ตลาดเอเชีย (จีน ไต้หวนั และเวียดนาม) 
ซึ่งเศรษฐกิจเติบโตต่อเนื่องท าให้ผู้บริโภคมีก าลงัซือ้มากพอ 
ที่จะซือ้ผลไม้สดน าเข้าทีร่าคาคอ่นข้างสงูได้ 

 วัตถุดิบและสินค้าขัน้กลางเป็นกลุ่มที่มีแนวโน้มฟ้ืนตัว
ชัดเจน อาทิ เคมีภณัฑ์ อปุกรณ์และสว่นประกอบรถยนต์ 
และเคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบ โดยการส่งออก
วตัถดุิบและสินค้าขัน้กลางที่เคยหดตวัในปี 2563 ทัง้จาก
การ Lockdown จนกระทบ Supply Chain การผลติ และ
แนวโน้มเศรษฐกิจที่ไมส่ดใส จะทยอยกลบัมาขยายตวัใน
ระดบัค่อนข้างดีในปี 2564 ตามการฟืน้ตวัของเศรษฐกิจ
ที่ท าให้กิจกรรมในภาคการผลติเพิ่มขึน้ 

 

อัตราการขยายตัวของการส่งออกสินค้าอาหารไป 9 ประเทศ/ดินแดน 

    
ที่มา : ข้อมลูจากกระทรวงพาณิชย์ วิเคราะห์โดยฝ่ายวิจยัธุรกิจ ธสน. 

 

อัตราการขยายตัวของการส่งออกวัตถุดิบและสินค้าขัน้กลาง 
ไป 9 ประเทศ/ดินแดน 

 
          ที่มา : ข้อมลูจากกระทรวงพาณิชย์ วิเคราะห์โดยฝ่ายวิจยัธรุกิจ ธสน. 

 
 

    หนว่ย : % 

หมายเหต ุ: เลือกจากประเทศท่ีเป็นตลาดหลกั 25 อนัดบัแรกของไทยในปี 2563 ซึง่มีมลูคา่สง่ออกรวมกนัราว 90% ของมลูคา่สง่ออกรวมของไทย 
ท่ีมา : IMF, April 2021 
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 สินค้าขัน้ปลายมีแนวโน้มแตกต่างกัน ตามกลุ่มสินค้าย่อย โดยสนิค้ากลุม่ไลฟ์สไตล์อยา่งเคร่ืองนุง่หม่ ตลอดจนอญัมณี
และเคร่ืองประดบั มีแนวโน้มฟืน้ตวัช้า เพราะแม้เศรษฐกิจของตลาดนีจ้ะมีแนวโน้มดีขึน้ แต่ยงัอยู่ในระยะเร่ิมฟืน้ตวั ก าลงัซือ้
ของผู้บริโภคยงักลบัมาไมเ่ต็มที่ จึงเลือ่นการซือ้สนิค้าไมจ่ าเป็นและมีราคาแพงออกไปก่อน และคาดวา่ต้องใช้เวลาอีกระยะหนึ่ง
ก่อนที่ความต้องการซือ้สนิค้ากลุม่นีจ้ะกลบัมา ผู้ประกอบการในกลุม่นีจ้ึงอาจใช้กลยทุธ์ Wait and See เพื่อรอสญัญาณฟืน้ตวั
ที่ชดัเจนอีกครัง้ สว่นสินค้าที่สอดคล้องกบั New Normal อย่างสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ (เคร่ืองคอมพิวเตอร์) และเฟอร์นิเจอร์ 
ซึ่งเป็นที่ต้องการเพิ่มขึน้ในช่วงที่ผู้คนหันมาท างานจากที่บ้าน (Work from Home) เป็นกลุ่มที่ได้รับผลดีจาก COVID-19 
และการสง่ออกยงัมีแนวโน้มขยายตวัตอ่เนื่องไปได้อีกระยะหนึง่ ขณะที่สนิค้าส าเร็จรูปอื่นๆ  อาทิ รถยนต์ ตู้ เย็น เคร่ืองซกัผ้า  
การสง่ออกมีแนวโน้มทยอยฟืน้ตวัสูร่ะดบัปกติ โดยสนิค้าทีม่ลูคา่สง่ออกลดลงอยา่งรุนแรงในปี 2563 มีโอกาสเห็นการฟืน้ตวัได้สงู 
เนื่องจากมีความต้องการตกค้างจากปีที่แล้วอยูม่าก 
 

       อัตราการขยายตวัของการส่งออกสินค้าขัน้ปลายไป 9 ประเทศ/ดนิแดน 

 
 หมายเหต ุ: * ไม่รวมทองค าไมข่ึน้รูป 
 ที่มา : ข้อมลูจากกระทรวงพาณิชย์ วิเคราะห์โดยฝ่ายวิจยัธุรกิจ ธสน. 

 

 นอกจากการคดัเลือกตลาดที่ใช่ เช่น ตลาดที่มีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่องหรือฟืน้ตวัอย่างแข็งแกร่งแล้ว ผู้ส่งออกยงัควร
เลือกใช้เคร่ืองมือที่ช่วยลดความเสี่ยงในการส่งออก อาทิ การท าประกันการรับช าระเงินค่าสินค้า และการท าสญัญาซือ้ขาย
เงินตราตา่งประเทศลว่งหน้า เพื่อให้เดินหน้าลยุตลาดได้อยา่งมัน่ใจ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Disclaimer : ข้อมลูตา่งๆ ที่ปรากฏเป็นข้อมลูที่ได้จากแหลง่ข้อมลูที่หลากหลายและการเผยแพร่ข้อมลูที่เป็นไปเพ่ือวตัถปุระสงค์ในการให้ข้อมลูแกผู่้ สนใจเทา่นัน้ โดย
ธนาคารเพื่อการสง่ออกและน าเข้าแหง่ประเทศไทยจะไมรั่บผิดชอบในความเสียหายใดๆ ที่อาจเกิดขึน้จากการที่มีบคุคลน าข้อมลูนีไ้ปใช้ไมว่า่โดยทางใด 


