
   

LGBTQ+ Tourism … กระตุ้นการท่องเท่ียวไทยให้เกิดความหลากหลาย 
 

LGBTQ+ (Lesbian, Gay, Bisexual, Transgender and Queer) 
หรือกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ นับเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มี
ศกัยภาพสูงและเป็นลูกค้าเป้าหมายของหลายธุรกิจในปัจจุบนั เน่ืองด้วย
ประชากรกลุ่มนี้มจี านวนรวมกนัถึงเกือบ 400 ล้านคน หรือราว 5% ของ
จ านวนประชากรโลก และมกี าลงัซื้อรวมกนั 4.7 ล้านล้านดอลลาร์สหรฐั 
(ประมาณการโดย LGBT Capital บริษัทที่ปรึกษาด้านการเงินซึ่ง
ใหบ้รกิารกลุ่มทีม่คีวามหลากหลายทางเพศเป็นหลกั) อกีทัง้ผูบ้รโิภคกลุ่มนี้
ส่วนใหญ่ไม่มภีาระค่าใช้จ่ายในการดูแลและเก็บออมเพื่อบุตร ส่งผลให้
ชาว LGBTQ+ มโีอกาสทีจ่ะจบัจ่ายใชส้อยสงูกว่าผูบ้รโิภคกลุ่มอื่นๆ 
 

นักท่องเท่ียว LGBTQ+ ... กลุ่มลูกค้าท่ีไม่ควรละสายตา 
 

นักท่องเท่ียว LGBTQ+ มีก าลงัซื้อสูงและพร้อมจะจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้าและบริการท่ีมีคุณภาพสูงกว่า
มาตรฐานทัว่ไปในตลาด จึงเป็นกลุ่มเป้าหมายท่ีไม่ควรละเลย โดยเฉพาะหลังจากที่สังคมเปิดกว้างและยอมรบักลุ่ม 
LGBTQ+ มากขึน้ ส่งผลใหบุ้คคลและคู่รกั LGBTQ+ ออกเดนิทางท่องเทีย่วมากขึน้ เพราะรูส้กึสบายใจและปลอดภยัขึน้ในการ
เดนิทางท่องเทีย่วไปสถานทีต่่างๆ ประกอบกบัความก้าวหน้าของแพลตฟอร์มออนไลน์ทีท่ าใหน้ักท่องเที่ยวสามารถคน้หา
ขอ้มูลแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมท่องเที่ยว และที่พกั ที่เป็นมิตรกับ LGBTQ+ และจองตัวเลือกที่เหมาะสมได้ง่ายขึ้นมาก 
ขณะเดียวกันแหล่งท่องเที่ยวต่างๆ ก็จดักิจกรรม เช่น งานไพรด์ รวมถึงงานเฉลิมฉลองต่างๆ เพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยว 
LGBTQ+ สถานการณ์ดงักล่าวท าใหต้ลาดท่องเทีย่วของกลุ่ม LGBTQ+ เตบิโตขึน้อย่างรวดเรว็ โดยมีการประมาณการว่า
ตลาดนักท่องเท่ียวชาว LGBTQ+ ของโลกจะมีมูลค่า 6 แสนล้านดอลลารส์หรฐัภายในปี 2575 หรือเติบโตเฉล่ียปีละ 
12.1% ในช่วงปี 2567-2575 

ประเทศไทยนับเป็นหมุดหมายส าคัญของนักท่องเที่ยว LGBTQ+ เพราะมีสถานที่สวยงาม อาหารอร่อย และ 
ยงัเป็นมติรกบักลุ่ม LGBTQ+ โดย Spartacus Gay Travel Index ซึง่เป็นดชันีทีส่ะทอ้นความปลอดภยัดา้นการท่องเทีย่วของ
กลุ่ม LGBTQ+ ของไทยในปัจจุบนัสูงเป็นล าดบัต้นๆ ในอาเซียน และคาดว่าหลงัจากไทยมีการบงัคบัใช้กฎหมายสมรส 
เท่าเทยีมแลว้ ดชันดีงักล่าวของไทยจะถูกปรบัขึน้มาเทยีบเท่ากบัไตห้วนั ซึง่มอีนัดบัสงูทีสุ่ดในเอเชยี ทัง้นี้ ในปี 2562 ซึง่เป็น
ช่วงก่อน COVID-19 ระบาด ประเทศไทยมีรายได้จากนักท่องเท่ียวกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศถึง 6,500  
ล้านดอลลาร์สหรฐั (คิดเป็นสดัส่วน 1.23% ของ GDP ประเทศ) โดยมูลค่าดงักล่าวสูงเป็นอนัดบั 1 ในเอเชียและเป็น
อนัดบั 4 ของโลก รองจากสหรฐัฯ สเปน และฝรัง่เศส ตามล าดบั และล่าสุดการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้จดั
กจิกรรมมากมาย เพื่อดงึดดูนักท่องเทีย่ว LGBTQ+ จากทัว่โลกและผลกัดนัใหป้ระเทศไทยเป็น Top LGBTQ+ Friendly Destination 
ระดบัโลก หรอืจุดหมายปลายทางของนักท่องเทีย่วทุกกลุ่มอย่างเท่าเทยีม เนื่องจากเลง็เหน็ว่ากลุ่ม LGBTQ+ เป็นนักท่องเทีย่ว
คุณภาพที่มีศักยภาพในการใช้จ่าย เดินทางบ่อยและมีระยะเวลาพ านักยาวกว่านักท่องเที่ยวทัว่ไป ส่องเทรนด์โลกฉบับนี้ 
จงึขอน าเสนอบางแงมุ่มของผูบ้รโิภคกลุ่ม LGBTQ+ ทีอ่าจน าไปเป็นไอเดยีปรบัธุรกจิท่องเทีย่วใหต้อบโจทยต์รงใจมากขึน้ 

 
 
          เร่ิมต้นชีวิตคู่ด้วยการแต่งงานกนัมากขึ้น  

การทีห่ลายประเทศรบัรองการสมรสของเพศเดยีวกนั มผีลใหก้ลุ่ม LGBTQ+ มแีนวโน้มตดัสนิใจแต่งงานกนัมากขึน้ ซึง่
ท าใหส้นิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการจดังานแต่งงานและใชช้วีติคู่ อาท ิของขวญัของช าร่วย ของตกแต่งบา้น และเฟอรน์ิเจอร ์รวมถงึ
สถานท่ีจดังานแต่งงานและทริปฮนันีมูนท่ีเป็นมิตรกบั LGBTQ+  ไดร้บัความนิยมเพิม่ขึน้ ซึ่งเป็นโอกาสของไทยในการ
ประชาสมัพนัธ์การเดนิทางเขา้มาจดทะเบยีนสมรสและจดังานแต่งงานทีป่ระเทศไทย หากกฎหมายสมรสเท่าเทยีมมผีลบงัคบัใช้

ส่องเทรนด์โลก 
ฝ่ายวจิยัธุรกจิ | มิถนุายน 2567 

ประเทศ จ านวน  
(ล้านคน) 

มูลค่า GDP 
 (พนัล้านดอลลารส์หรฐั) 

ทัง้โลก 388.0 4,700 
จนี   75.2 872 
อนิเดยี   66.1 168 
สหรฐัฯ   17.6 1,400 
อนิโดนีเซยี   13.2 49 
บราซลิ   10.4 108 
อื่นๆ 205.5 2,103 

 ทีม่า : LGBT Capital 2023 

จ านวนและก าลงัซื้อของกลุ่มท่ีมีความหลากหลายทางเพศ 
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และเปิดใหช้าวต่างชาตสิามารถเขา้มาจดทะเบยีนสมรสได ้เนื่องจากปัจจุบนัประเทศไทยเป็นหนึ่งในจุดหมายปลายทางยอดนิยม 
5 อนัดบัแรก ส าหรบัทรปิฮนันีมนูของชาว LGBTQ+ (TOP 5 DESTINATIONS FOR A GAY HONEYMOON) จากการจดัอนัดบั
ของเวบ็ไซต ์worldrainbowhotels.com และเป็นหนึ่งในจุดหมายปลายทางส าหรบัทรปิฮนันีมูนทีด่ทีีสุ่ดในปี 2567-2568 ของเวบ็ไซต์ 
Outofoffice.com ซึง่เป็นผูเ้ชีย่วชาญดา้นการจดัทรปิท่องเทีย่วใหแ้ก่ชาว LGBTQ+  
 กิจกรรมที่ตอบรับกระแสการท่องเที่ยวของคู่สมรส LGBTQ+ นั ้น ท าได้ตัง้แต่การบริการจัดงานแต่งงาน  
จดักจิกรรมพเิศษส าหรบัคู่ฮนันีมนู ตลอดจนบรกิารจดังานครบรอบแต่งงาน รวมไปถงึการสรา้งเครอืขา่ยความร่วมมอืระหว่าง
ผูป้ระกอบการในสาขาต่างๆ เช่น ผูใ้หบ้รกิารทีพ่กัร่วมมอืกบัร้านคา้และรา้นอาหารทีเ่ป็นมติรกบั LGBTQ+ บรเิวณใกล้เคยีง
เปิดพืน้ทีจ่ดักจิกรรมพเิศษต่างๆ ส าหรบัคู่แต่งงาน หรอืธุรกจิทีพ่กัร่วมกบัสตูดโิอถ่ายภาพ ธุรกจิเช่าชุดแต่งงาน และบรษิทั
วางแผนท่องเที่ยว ออกแบบ Package แต่งงานและทริปฮันนีมูนแบบครบวงจรและตรงใจชาว LGBTQ+  นอกจากนี้ 
ผู้ประกอบการควรเร่ิมวางแผนการจดับริการการท่องเท่ียวแบบครอบครวัของชาว LGBTQ+ เช่น บริการเตียงเสริม
ส าหรบัเดก็เลก็ และเมนูอาหารส าหรบัเดก็ เนื่องจากมแีนวโน้มทีคู่่รกั LGBTQ+ จะรบับุตรบุญธรรมมาดแูลหลงัแต่งงาน 
 
 

 Gen Z มีสดัส่วนชาว LGBTQ+ สูงท่ีสุด 
ผู้บริโภค Gen Z ซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีมีบทบาทส าคญัเพ่ิมขึ้นเร่ือยๆ ในการขบัเคลื่อนเศรษฐกิจและสงัคม ขณะเดียวกนั

กเ็ป็นผู้ก าหนดเทรนด์ธุรกิจในระยะถดัไป รวมถึงเป็นกลุ่มอายุท่ีมีสดัส่วนชาว LGBTQ+ สูงท่ีสุด ทัง้นี้ จากรายงานของ 
Ipsos Generations Report 2024 บรษิทัวจิยัการตลาดรายใหญ่ของโลก พบว่า Gen Z (เกดิปี 2539-2555) เป็นกลุ่มทีม่สีดัส่วน 
ผูท้ีร่ะบุตวัตนว่าเป็นกลุ่มทีม่คีวามหลากหลายทางเพศมากทีสุ่ด สอดคล้องกบัผลส ารวจของ Public Religion Research Institute 
(PRRI) ซึ่งพบว่าเกือบ 1 ใน 3 ของ Gen Z ชาวสหรฐัฯ ที่บรรลุนิติภาวะ (Gen Z adults) ระบุตัวตนว่าเป็นกลุ่มที่มีความ
หลากหลายทางเพศขณะที่ Gen Y (Millennials) และ Gen X สดัส่วนมีเพียง 16% และ 7% ต่อจ านวนประชากรในกลุ่มอายุ
เดยีวกนั  

การเจาะตลาดกลุ่ม LGBTQ+ ของ Gen Z ให้ส าเร็จอย่างต่อเน่ืองในระยะยาวต้องใส่ใจกบัความยัง่ยืน  
ทัง้ด้านส่ิงแวดล้อม และสงัคม รวมถึงการมีแพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีมีข้อมูลสินค้าครบถ้วน เน่ืองจากเป็นปัจจยัท่ี 
Gen Z ให้ความส าคญั ดงันัน้ ผูป้ระกอบการทีต่อ้งการตอบโจทยน์ักท่องเทีย่ว LGBTQ+ ในกลุ่ม Gen Z จงึไม่เพยีงตอ้งปรบั
ผลติภณัฑ์และบรกิารใหเ้ปิดกว้างต่อความหลากหลายทางเพศ แต่ควรปรบับรกิารและผลติภณัฑ์ใหย้ัง่ยนืควบคู่กนัไปด้วย 
อาท ิตดิตัง้อุปกรณ์ประหยดัน ้าในหอ้งพกั และร่วมมอืกบัผูผ้ลติรถยนต์ไฟฟ้า (EV) เสนอ Package ทีพ่กัพรอ้มบรกิารรบั-ส่ง
ดว้ย EV ในราคาพเิศษ และใชช้่องทางออนไลน์ โดยเฉพาะเวบ็ไซตแ์นะน าการท่องเทีย่วของกลุ่ม LGBTQ+ อาท ิwww.gothaibefree.com 
หรอืร่วมมอืกบับุคคลทีม่อีทิธพิลต่อกลุ่ม LGBTQ+ ในการสือ่สารประชาสมัพนัธ ์

 
 

ท้ายนี้ นอกจากอุตสาหกรรมท่องเที่ยวแล้ว กลุ่ม LGBTQ+ ยังเป็นผู้บริโภคที่มีศักยภาพสูงส าหรับอีกหลาย
อุตสาหกรรม โดยเฉพาะสนิคา้และบรกิารทีเ่กีย่วขอ้งกบัความบนัเทงิ สนิคา้เทคโนโลย ีผลติภณัฑค์วามงาม และการปรบัปรุง
ทีพ่กัอาศยั รวมถงึสนิคา้เกี่ยวกบัสตัวเ์ลี้ยง ส าหรบัการครองใจผูบ้รโิภคกลุ่มนี้ไดอ้ย่างยัง่ยนืนัน้ ผูป้ระกอบการควรมคีวามตัง้ใจจรงิ 
ทีจ่ะท าความเขา้ใจตวัตนกลุ่ม LGBTQ+ และเปิดใจยอมรบัความแตกต่างอย่างแทจ้รงิ ไม่ควรเน้นเพยีงแค่ปรบัปรุงผลติภณัฑ์
และบริการให้เป็นมติรกบักลุ่ม LGBTQ+ เท่านัน้ ในการด าเนินงานขององค์กรก็ควรปฏิบตัิต่อลูกจ้างทุกเพศอย่างเสมอภาค 
รวมถงึการปรบัทศันคตพินักงานในองค์กรให้เปิดกว้างและยอมรบัความหลากหลายด้วยเช่นกนั  
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