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คาดการณ์สินค้า/บริการท่ีกลุ่ม Silver ทั่วโลก
ใช้จ่ายสูง ในปี 2573 

กลุ่มผู้บริโภคสูงวัย ... 

บทบาทต่อระบบเศรษฐกิจของกลุ่ม Silver

ฝ่ายวิจัยธุรกิจ

EXIM BANK

ปี 2493 ปี 2543 ปี 2593 ปี 2643

ผู้ชาย ผู้หญิง

ท่ีมา : World Economic Forum

คาดการณ์จ านวนประชากรกลุ่ม Silver ทั่วโลก คาดการณ์สัดส่วนประชากรที่มีอายุ 50 ปขีึ้นไปทั่วโลก

ปี 2563 ปี 2573 ปี 2583 ปี 2593

หน่วย : พันล้านคน
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ปี 2563 ปี 2573 ปี 2583 ปี 2593

24.2% 27.3%

หน่วย : % ต่อประชากรท้ังหมด

30.5% 32.7%

ปี 2563 ปี 2573 ปี 2583 ปี 2593

50.3% 54.0% 57.2% 59.0%

การวิเคราะห์ในบทความน้ีจะประเมินกลุ่มประชากรท่ีมีอายุต้ังแต่ 50 ปีขึ้นไป (Silver) เพ่ือให้ครอบคลุมกลุ่ม Pre-retirement ซึ่งเป็นกลุ่มท่ีมีรายได้จากการ

ท างานค่อนข้างสูงและมีภาระทางการเงินท่ีลดลง มีการปรับพฤติกรรมการบริโภคท่ีชัดเจน เช่น ค านึงถึงสุขภาพและคุณภาพสินค้าเป็นหลัก รวมถึงเป็นกลุ่มท่ี

ยังมีสุขภาพแข็งแรง สะท้อนศักยภาพในการจับจ่ายใช้สอยท่ีหลากหลาย

ประชากรโลกมีแนวโน้มอายุยืนขึ้น ส่งผลให้กลุ่มสูงวัยขยายตัว

หน่วย : % ต่อเม็ดเงินการบริโภคโลก

ท่ีมา : American Association of Retired Persons (AARP)

ปี 2563 ปี 2573 ปี 2583 ปี 2593

หน่วย : % ต่อรายได้แรงงานโลก

30.7% 32.0% 33.3% 34.1%

สุขภาพ 62.1%

ท่องเท่ียว/บันเทิง/สงัสรรค ์57%

ท่ีอยู่อาศัย 55.3%

ตกแต่ง/ซ่อมแซมท่ีอยู่อาศัย 53.9%

หน่วย : % สัดส่วนของเม็ดเงินใช้จ่ายจากกลุ่ม Silver 
ต่อการใช้จ่ายรวมของสินค้า/บริการกลุ่มน้ัน ญ่ีปุ่น เยอรมนี

53% ของประชากรรวม

64 ล้านคน 38 ล้านคน

46% ของประชากรรวม

จีน
574 ล้านคน

39% ของประชากรรวม

130 ล้านคน

37% ของประชากรรวมสหรัฐฯ

สุขภาพ

ตกแต่ง/ซ่อมแซม
ท่ีอยู่อาศัย

อาหาร/เครื่องด่ืม

ขุมทรัพย์แห่งโอกาสทางธุรกจิ

คาดการณ์จ านวนกลุ่ม Silver และการใช้จ่ายในตลาดส าคัญในปี 2573 

อาหาร/เคร่ืองด่ืม 52.3%

(174 Bil.USD)

73.4%

(139 Bil.USD)

(402 Bil.USD)

73.2%

71.0%

สุขภาพ
(95 Bil.USD)

69.7%

(178 Bil.USD)

63.6%

62.6%

สุขภาพ
(2,529 Bil.USD)
63.0%

(502 Bil.USD)

58.9%

57.8%

สุขภาพ
(942 Bil.USD)

66.3%

(788 Bil.USD)
59.8%

58.5%

ท่องเท่ียว/
บันเทิง/สังสรรค์

อีก 14 ปีข้างหน้า ประชากรโลกถึง 1 ใน 3 จะเป็นผู้สูงวัยหรือมีอายุต้ังแต่ 50 ปีขึ้นไป ซึ่งกลุ่มน้ีจัดเป็นกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีศักยภาพสูง ท้ังในแง่ของขนาดตลาด 

ก าลังซื้อสูง จึงเป็นโอกาสส าคัญในการส่งออกสินค้าและบริการหลากหลายกลุ่ม เช่น สุขภาพ อาหารและเคร่ืองด่ืม ท่องเท่ียว เป็นต้น 

ตกแต่ง/ซ่อมแซม
ท่ีอยู่อาศัย (111 Bil.USD)

อาหาร/เครื่องด่ืม

ตกแต่ง/ซ่อมแซม
ท่ีอยู่อาศัย (227 Bil.USD)

ตกแต่ง/ซ่อมแซม
ท่ีอยู่อาศัย

(943 Bil.USD)

“กลุ่ม Silver เป็นกลุ่มที่มีการจับจ่ายใช้สอยสูงมากกว่า
คร่ึงหนึ่งของเม็ดเงินการบริโภคทั่วโลก”

“กลุ่ม Silver มีรายได้มากถึง 1 ใน 3 ของรายได้แรงงานทั่วโลก”

Consumption Income

ท่ีมา : American Association of Retired Persons (AARP)

หน่วย : % สัดส่วนของเม็ดเงินใช้จ่ายจากกลุ่ม Silver ต่อการใช้จ่ายรวมของสินค้า/บริการกลุ่มน้ัน

จ านวน

ท่องเท่ียว/
บันเทิง/สังสรรค์
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