
  

เทรนดต์ลาดเพชรและเครืÉองประดบัเพชรในจีน อนาคตส่งออกไทยทีÉ Shine Bright Like a Diamond 
 

หากพูดถึงตลาดส่งออกขนาดใหญ่อย่างจีน ณ เวลานีÊ หลายท่านอาจจะกงัวลถึงกําลงัซืÊอของผูบ้ริโภคจากปัญหา

ภายในประเทศหลายประการ โดยเฉพาะปัญหาอสงัหารมิทรพัย์ อย่างไรกต็าม การทีÉ IMF ประเมนิว่าเศรษฐกจิจนีในปี 2567 

จะยงัมอีตัราการเตบิโต 4.6% ซึÉงสูงกว่าตลาดส่งออกหลกัของไทยอย่างสหรฐัฯ (คาดว่าจะขยายตวั 2.1%) EU (0.9%) และ

ญีÉปุ่ น (0.9%) อกีทั Êงพบว่าผูบ้รโิภคจนียงัมคีวามตอ้งการสนิคา้หลายรายการเพิÉมขึÊน อาท ิสนิคา้กลุ่มอญัมณีและเครืÉองประดบั 

ซึÉง Statista คาดว่ามูลค่าตลาดเครืÉองประดบัในจนีจะเติบโตเฉลีÉยปีละราว 4.5% ในช่วงปี 2567-2571 และอาจมผีลให้จนี

นําเข้าสินค้าดังกล่าวจากประเทศต่างๆ รวมถึงไทย เพิÉมขึÊน ส่องเทรนด์ฉบบันีÊขอนําเสนอข้อมูลตลาดเพชรและ

เครืÉองประดบัเพชรในจีนทีÉน่าสนใจ ดงันีÊ 
 

 

 

  

ปัจจุบนัวตัถุประสงคห์ลกัในการเลอืกซืÊอเพชรและเครืÉองประดบัเพชร คอื ใชเ้ป็นเครืÉองหมายแทนความรกั อาท ิแหวนหมั Êน 

และของขวญัวนัครบรอบแต่งงาน โดย 74% ของสตรชีาวจนีเหน็ว่าเพชรเป็นสญัลกัษณ์ของความรกัอนันิรนัดร์ อย่างไรกต็าม 

การเลอืกซืÊอเพืÉอใชใ้นวตัถุประสงคอ์ืÉนๆ กเ็ริÉมมแีนวโน้มเพิÉมขึÊนอย่างน่าสนใจ เช่น การซืÊอเพืÉอเป็นรางวลัใหก้บัตวัเอง และเป็น

เครืÉองหมายแสดงถงึความสาํเรจ็ ขณะเดยีวกนัผูช้ายกห็นัมาเลอืกซืÊอเครืÉองประดบัเพชรใหก้บัตนเองมากขึÊน ส่งผลใหต้ลาดเพชร

และเครืÉองประดบัเพชรในจนีเตบิโตขึÊนเป็นตลาดใหญ่อนัดบัต้นๆ ของโลก ซึÉงขอ้มูลจาก De Beers ผูผ้ลติและจําหน่ายเพชร

รายใหญ่ของโลก ระบุว่าในปี 2565 จนีไดก้า้วขึÊนมาเป็นตลาดเครืÉองประดบัเพชรทีÉใหญ่ทีÉสุดของ De Beers รองจากสหรฐัฯ  

 

 กลุ่มผูบ้ริโภคสาํคญั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่องเทรนด์โลก 
ฝ่ายวิจยัธุรกจิ | กมุภาพนัธ์ 2567 

กลุ่ม Millennials (28-43 ปี) มสีดัส่วนราว 2 ใน 3 ของผู้บรโิภคเพชรและเครืÉองประดบัเพชรทั Êงหมดในจนี 

ผู้บริโภคก ลุ่มนีÊ มีกํ าลังซืÊ อสูง เพราะอยู่ ใ นวัยทํ างาน และยินดีใ ช้จ่ าย เพืÉ อความพึงพอใจ 

ในปัจจุบนัมากกว่าการเก็บออมเพืÉออนาคต ทั ÊงนีÊ  55% ของผู้บรโิภคในกลุ่มนีÊนิยมเลือกซืÊอเพชรและ

เครืÉองประดับเพชรเพืÉอมอบให้กับคู่ร ักในช่วงเวลาสําคญั จึงเป็นโอกาสสําหรบัแบรนด์ทีÉออกแบบ

เครืÉองประดบัสําหรบัโอกาสพเิศษต่างๆ ของคู่รกั เช่น งานแต่งงาน และวนัวาเลนไทน์ นอกจากนีÊ กลุ่ม 

Millennials มักนําความพึงพอใจด้านอืÉนๆ นอกเหนือจากด้านคุณภาพและราคาของสินค้า เช่น  

การให้บรกิารและคําแนะนําของพนักงานขาย ความสะดวกในการเลอืกชมและทดลองสนิค้า และความ

หลากหลายของช่องทางชาํระค่าสนิค้า มาประกอบการตดัสนิใจเลอืกซืÊอสนิคา้และบรกิารดว้ย การเจาะ

ตลาดกลุ่มนีÊจงึตอ้งมกีารวางกลยุทธเ์พืÉอตอบโจทยค์วามตอ้งการในดา้นนีÊดว้ย 

 

 

กลุ่ม Gen Z (อายุ 12-27 ปี) ผูบ้รโิภค Gen Z ในตลาดเพชรและเครืÉองประดบัเพชรมสีดัส่วนเพิÉมขึÊนจาก

เพยีง 5% ในปี 2563 เป็น 9% ในปี 2565 ซึÉงแม้มสีดัส่วนยงัไม่สงูนัก แต่เป็นกลุ่มทีÉรายไดแ้ละการใชจ้่ายมี

แนวโน้มเพิÉมขึÊนตามอายุงาน ทําให้กลุ่ม Gen Z เป็นผูบ้รโิภคทีÉมศีกัยภาพในการสรา้งยอดขายใหธุ้รกจิ

ในระยะยาว สําหรบัแบรนด์ทีÉมเีป้าหมายเจาะตลาดกลุ่ม Gen Z ควรเน้นไปทีÉเครืÉองประดบัทีÉราคาไม่สูงมาก 

เนืÉองจากยงัอยู่ในวยัเรยีนและวยัเริÉมต้นทํางาน และควรแสดงใหเ้หน็ว่าแบรนด์ให้ความสําคญัในเรืÉอง

สิÉงแวดล้อม การใชแ้รงงานอย่างมจีรยิธรรม และความเท่าเทยีมทางเพศ เนืÉองจากผู้บรโิภคกลุ่มนีÊใช้เรืÉอง

ดงักล่าวเป็นปัจจยัหนึÉงในการประกอบการตดัสนิใจเลอืกซืÊอสนิคา้  
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  ผสานช่องทางจาํหน่ายหลกัทั Êงหน้าร้านและออนไลน์  

ร้านค้าดั Êงเดิมยงัคงเป็นช่องทางจาํหน่ายหลกัในการซืÊออญัมณีและเครืÉองประดบัของชาวจีน โดยเฉพาะอญัมณี

และเครืÉองประดับทีÉมีมูลค่าสูงอย่างเพชรทีÉมีการซืÊอขายผ่านร้านค้าราว 90% ของมูลค่าการซืÊอขายเพชรทั Êงหมดในจีน  

ทั ÊงนีÊ ผู้ซืÊอชาวจีนส่วนหนึÉงจะรู้สึกเชืÉอมั Éนในแบรนด์มากขึÊน หากพบว่าสินค้าของแบรนด์มีวางจําหน่ายในหลายร้านหรอื 

หลายสาขา  อย่างไรกต็าม มขีอ้สงัเกตว่าผูบ้รโิภคชาวจนีใชช้อ่งทางออนไลน์เพิÉมขึÊนในการหาขอ้มลูก่อนจะเขา้ไปชมสนิคา้จรงิ

และทดลองทีÉรา้นคา้ โดยในปี 2565 มกีารคน้หารายละเอยีดผ่านทางออนไลน์เพิÉมขึÊนเป็น 49% เทยีบกบั 39% ในปี 2563  

ผู้ประกอบการทีÉสนใจรุกตลาดเพชรและเครืÉองประดบัเพชรในจีนจึงควรมีช่องทางจาํหน่ายทั Êงรูปแบบ 

หน้าร้านและออนไลน์ควบคู่กนั และหากเป็นแบรนด์ทีÉมกีลุ่ม Gen Z เป็นเป้าหมายยิÉงควรต้องใหค้วามสําคญักบัช่องทาง

จําหน่ายทางออนไลน์ เพราะกลุ่ม Gen Z นิยมซืÊอผ่านช่องทางออนไลน์มากกว่ากลุ่ม Millennials ถึงเท่าตวั โดยช่องทาง

ออนไลน์ทีÉควรเลอืกใช ้คอื Social Media ยอดนิยมของจนี เช่น WeChat, Xiaohongshu, Douyin, Kuaishou และ Sina Weibo 

และควรหลีกเลีÉยงการใช้ Facebook, Instagram และ YouTube เพราะชาวจีนมขี้อจํากัดในการเข้าถึง ทั ÊงนีÊ ผู้ประกอบการควร 

มกีารพฒันาระบบเทคโนโลยใีหส้ามารถเชืÉอมโยงฐานขอ้มลูระหว่างออนไลน์และออฟไลน์ เพืÉอใหลู้กคา้สามารถใชบ้รกิารควบคู่

ทั Êงออนไลน์และรา้นคา้ไดอ้ย่างไหลลืÉน เกดิประสบการณ์ทีÉดกีบัแบรนด ์เพิÉมโอกาสในการซืÊอซํÊา และบอกต่อ 

 

 เพชรสงัเคราะห์มีบทบาทมากขึÊนจากหลายแรงหนุน 

ผู้บริโภคชาวจนียุคใหม่เลอืกซืÊอเพชรสงัเคราะห ์(Lab-Grown Diamond) ซึÉงเกิดขึÊนจากกระบวนการผลติเพชรใน

หอ้งทดลองทีÉจาํลองภาวะต่างๆ ใหใ้กลเ้คยีงกบัการเกดิขึÊนของเพชรตามธรรมชาตเิพิÉมขึÊน เพราะสามารถซืÊอเพชรสงัเคราะหท์ีÉ

มขีนาดใหญ่กว่าและมคีุณภาพสงูกว่าเพชรธรรมชาตไิดใ้นราคาทีÉถูกว่า อกีทั Êงยงัเหน็ว่าการผลติเพชรสง้เคราะหส่์งผลกระทบ

ต่อสิÉงแวดล้อมและแรงงานน้อยกว่าการขุดเพชรธรรมชาติจากเหมือง ดังนั Êน การจําหน่ายเครืÉองประดบัทีÉทําจากเพชร

สงัเคราะห์อาจเป็นอกีหนึÉงช่องทางหนึÉงในการเจาะตลาดผูบ้รโิภคเพชรและเครืÉองประดบัเพชรในจนี 

 

 นอกจากการทาํความเขา้ใจความตอ้งการผูบ้รโิภคแลว้ การทาํความรูจ้กัผูป้ระกอบการอญัมณีและเครืÉองประดบัใน

จนีกเ็ป็นสิÉงจาํเป็นในการวางแผนทาํตลาดจนี โดยปัจจุบนัผูป้ระกอบการในจนีจาํนวนมากเป็นผูป้ระกอบการรุ่นใหม่ทีÉสบืทอด

กจิการของครอบครวัมาดูแลต่อ จงึมทีั ÊงความเชีÉยวชาญในธุรกจินีÊ และยงัมคีวามรูด้า้นเทคโนโลยี อกีทั Êงเขา้ใจกลุ่มผูบ้รโิภค 

ในจนีเป็นอย่างดดี้วย นอกจากนีÊ การทีÉจนีเป็นตลาดใหญ่ ทําใหม้แีบรนด์อญัมณีและเครืÉองประดบัระดบัโลกเขา้ไปแข่งขนั 

ในตลาดนีÊจํานวนมาก อาท ิCartier, Tiffany และ Swarovski ผูป้ระกอบการไทยทีÉต้องการเขา้ถงึตลาดจนีจงึต้องศกึษาตลาด

ล่วงหน้า และควรจบัมอืกบัคู่คา้หรอืพนัธมติรทีÉรูจ้กัช่องทางในตลาดนีÊเป็นอย่างด ี 

 

Disclaimer : ข้อมูลต่างๆ ทีÉปรากฏเป็นข้อมูลทีÉได้จากแหล่งข้อมูลทีÉหลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลทีÉเป็นไปเพืÉอวตัถุประสงค์ในการใหข้้อมูลแก่

ผู้สนใจเท่านั Êน โดยธนาคารเพืÉอการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีÉอาจเกิดขึÊนจากการทีÉมบุีคคลนํา

ขอ้มลูนีÊไปใชไ้ม่ว่าโดยทางใด 


