
เจาะตลาดเครื่องสําอางฟลิปปนส…ควรทราบอะไรบาง

ฟลิปปนสนบัเปนตลาดเครือ่งสาํอางทีเ่ตบิโตเรว็ทีสุ่ดแหงหนึง่ในภมูภิาคเอเชยี ในป 2549 ฟลิปปนสนาํเขา

เครือ่งสาํอางเปนมลูคา 310 ลานดอลลารสหรฐั (ขยายตวัรอยละ 23) และในป 2550 คาดวาการนาํเขาจะมมีลูคา 

380 ลานดอลลารสหรัฐ ขยายตวักวารอยละ 20 สวนหนึง่เปนผลจากการทีภ่าครฐัและภาคเอกชนของฟลิปปนส

มีการรณรงคและสงเสริมการดูแลรักษาสุขภาพและความงามผานกิจกรรมตาง ๆ ซึ่งนําไปสูการขยายตัวของ

ธรุกจิความงามหลายแขนง อาท ิฟตเนส สปา รานเสรมิความงาม รวมทัง้ธรุกจิอาหารเสรมิและอาหารบาํรุงสุขภาพ เปนตน

การนําเขาเครื่องสําอางของฟลิปปนส

ในป 2549 ฟลิปปนสนําเขาเครื่องสําอางหลายประเภท ไดแก ผลิตภัณฑบํารุงผิว แชมพู ยาสระผม  

ยายอมผม ผลิตภณัฑกาํจดักลิน่ปาก ยาสฟีน และผลติภณัฑทาํความสะอาดในชองปาก ผลิตภณัฑกาํจดักลิน่กาย

สบู เปนตน โดยมีแหลงนําเขาสําคัญ ไดแก ไทย มาเลเซีย สหรัฐอเมริกา สิงคโปร และจีน ตามลําดับ

เปนที่นาสังเกตวา ในป 2549 เครื่องสําอางไทยสามารถครองสวนแบงตลาดสูงสุดถึงเกือบรอยละ 30 

โดยสินคาที่ไทยครองสวนแบงตลาดในอตัราสูง ไดแก ผลิตภณัฑดแูลเสนผม (มสีวนแบงตลาดรอยละ 82) ผลิตภณัฑ

ทาํความสะอาดชองปากและฟน (มสีวนแบงตลาดรอยละ 61) ผลิตภณัฑกาํจดักลิน่กาย (มสีวนแบงตลาดรอยละ 42) 

และผลติภณัฑบาํรุงผวิ (มสีวนแบงตลาดรอยละ 43)

              ทัง้นี ้คาดวาในป 2550 ฟลิปปนสจะนาํเขาเครือ่งสาํอางจากไทยมลูคา 106 ลานดอลลารสหรัฐ เพิม่ขึน้กวา

รอยละ 20 โดยเฉพาะผลิตภัณฑเครื่องสําอาง สบู ผลิตภัณฑบํารุงผิว ผลิตภัณฑดูแลเสนผม และผลิตภัณฑ

ทําความสะอาดชองปาก ที่คาดวาจะเปนสินคาที่ขยายตัวในเกณฑสูง

ลักษณะตลาดเครื่องสําอางในฟลิปปนส

การจบัจายซือ้หาสนิคาเครือ่งสาํอางของผูบริโภคชาวฟลิปปนสขึน้อยูกบักระแสความนยิมและการขยายตวั

ทางเศรษฐกจิเปนหลกั สินคาสําคญั ไดแก ผลิตภณัฑดแูลเสนผม ผลิตภณัฑบาํรุงผวิ และผลติภณัฑทีช่วยใหผิวขาว

ซึง่เปนทีสั่งเกตวา ผลิตภณัฑทีช่วยใหผิวขาวไดรับความนยิมมากขึน้อยางเหน็ไดชดั โดยเฉพาะในกลุมผูบริโภคสตรี

จนปจจุบันไดกลายเปนสวนประกอบจําเปนที่ตองผสมอยูในเครื่องสําอางที่ใชในชีวิตประจาํวนั อาท ิ ลิปสตกิ แปง 

ครมีบาํรุงผวิ เปนตน เชนเดยีวกบัตลาดสนิคาเครือ่งสาํอางของบรุุษ พบวามกีารขยายตวัอยางตอเนือ่ง โดยเฉพาะน้าํหอม

และผลิตภัณฑบํารุงผิว ซึ่งเปนกลุมตลาดใหมที่มีมูลคาสูงขึ้นอยางนาจับตามอง

สําหรับการกระจายสินคา พบวา กวารอยละ 80 เปนการคาปลีกผานซูเปอรมารเก็ต และรานคาตาง ๆ 

โดยตลาดเครือ่งสาํอางทีสํ่าคญั คอื กรุงมะนลิา มสัีดสวนราวรอยละ 35 ของมลูคาการคาเครือ่งสาํอางในฟลิปปนส

โอกาสและชองทางการตลาด

ปจจบุนักระแสความนยิมเครือ่งสาํอางทีม่สีวนผสมของสมนุไพร และการใชน้าํหอมระเหยทีม่สีารสกดัจาก

พืชมาผลิตเปนเครื่องสําอางกําลังไดรับความนิยมมากขึ้นในฟลิปปนส โดยเฉพาะในธุรกิจสปาและธุรกิจดูแล
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ความงาม อยางไรกต็าม ฟลิปปนสยงัมขีอจาํกดัในการพฒันาการผลติผลิตภณัฑตาง ๆ ดงักลาวใหมคีวามหลากหลาย

จึงเปนโอกาสดีสําหรับเครื่องสําอางที่ผลิตจากสมุนไพรของไทยในการเขาไปเจาะตลาด แตทั้งนี้ นอกเหนือจาก

การพัฒนาตัวผลิตภัณฑแลว ผูประกอบการไทยควรใหความสําคัญกับรูปแบบบรรจภุณัฑ และรายละเอยีดตาง ๆ 

บนฉลากสนิคา เพือ่ใหความเขาใจทีถ่กูตองเกีย่วกบัคณุสมบตัแิละวธิกีารใชแกผูบริโภค ซึง่จะทาํใหสินคาเปนทีรู่จกั

และยอมรับมากขึ้น

สวนวิเคราะหเศรษฐกิจ ฝายวิชาการ
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