
 

กล ุ่มผ ูบ้ริโภครายได้ปานกลางในประเทศ New Frontiers : ตลาดที)เปี) ยมพลงั  
 

โดย นางขวญัใจ เตชเสนสกลุ   
ผ ูอ้ าํนวยการอาวโุส ฝ่ายวิจยัธรุกิจ ธนาคารเพื)อการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทย 

 
เป็นที�ทราบกนัดวี่าบรบิททางเศรษฐกจิโลกในปัจจุบนัเปลี�ยนแปลงไปจากเดมิ โดยเฉพาะการเปลี�ยน

ขั #วอาํนาจทางเศรษฐกจิจากกลุ่มประเทศตลาดหลกัอยา่ง G3 (สหรฐัฯ สหภาพยุโรป และญี�ปุ่ น) ที�เคยเป็นกาํลงั
สาํคญัในการขบัเคลื�อนเศรษฐกจิโลกมาสูก่ลุ่มประเทศตลาดใหม ่หรอื New Frontiers สะทอ้นจากสดัสว่นขนาด
เศรษฐกิจของตลาดหลักต่อเศรษฐกิจโลกเหลือ >?% ในปี ?>AB ลดลงอย่างมากเมื�อเทียบกบั ?B ปีก่อน 
ที�เคยสงูถงึ EB% สวนทางกบัเศรษฐกจิของ New Frontiers ที�มสีดัส่วนเพิ�มขึ#นจาก ??% ในปี ?>FB เป็น GH% 
ในปี ?>AB ประกอบกบัอตัราการเตบิโตทางเศรษฐกจิของ New Frontiers ในอกี 5 ปีขา้งหน้า (ปี ?>A1-2565) 

คาดว่าจะขยายตวัอย่างรอ้นแรงต่อเนื�องเฉลี�ยราว 5% ต่อปี 
ขณะที�ตลาดหลักขยายตัวเฉลี�ยเพียง O.4% ต่อปี ทั #งนี#  แม ้
New Frontiers ก้าวขึ#นมามบีทบาทขบัเคลื�อนเศรษฐกจิโลก
มากขึ#น แต่คนส่วนใหญ่ยังมอง New Frontiers เป็นกลุ่ม
ประเทศรายได้น้อยที�ประชากรมักมีกําลังซื# อไม่สูงนัก  
ทั #งที�ในความเป็นจรงิแม ้New Frontiers หลายประเทศอยู่ใน
กลุ่มประเทศรายได้ค่อนข้างตํ�า แต่ก็มีกลุ่มคนที�มีกําลังซื#อ

หรือมีรายได้ในระดับปานกลาง (Middle Class) อยู่เป็นจํานวนมาก โดยในช่วงที�ผ่านมาประเทศ New 
Frontiers ในหลายภูมภิาค มอีตัราการเตบิโตของ Middle Class อย่างก้าวกระโดด สอดคล้องกบัคาดการณ์
ของ OECD ที�ระบุว่า Middle Class ในประเทศ New Frontiers โดยเฉพาะภูมภิาคเอเชยีแปซฟิิก ตะวนัออกกลาง
และแอฟรกิารวมกนัจะมจีํานวนถงึราว 3,500 ล้านคนในปี 2573 เพิ�มขึ#น 5 เท่าจากเกอืบ EBB ล้านคนในปี 2552  
และคดิเป็น EB% ของจาํนวน Middle Class ทั #งโลก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
นอกจากนี# สถาบนัวจิยั Brookings Institutions ของสหรฐัฯ ไดค้าดการณ์ยอดการใชจ้่ายของผูบ้รโิภค

กลุ่ม Middle Class ทั #งโลกในปี ?>EG จะเพิ�มขึ#นอกีกว่า ?H ลา้นลา้นดอลลารส์หรฐัจากปี ?>>g โดยในจาํนวนนี#
ราว O> ล้านล้านดอลลาร์สหรฐัมาจากกลุ่มประเทศรายได้ปานกลางระดบัตํ�า (Lower-Middle Income) ซึ�งหลาย

กลุ่มประเทศ GNI/Capita (US$) 
Low Income < 1,005 
Lower-Middle Income 1,006 – 3,955 
Upper-Middle Income 3,956 – 12,235 
High-Income > 12,235 

 ที�มา : World Bank 

เกณฑก์ารแบง่กล ุ่มประเทศตามรายได้ประชากร 

(ล ้านคน) 

ที�มา : OECD  

คาดการณ์จาํนวน Middle Class รายภมูิภาค 

� อเมรกิา 
� ยุโรป 
� เอเชยีแปซฟิิก 
� ตะวนัออกกลางและแอฟรกิา 
� โลก 
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ประเทศในกลุ่มนี#ก็จดัเป็น New Frontiers จงึยิ�งเป็นการตอกยํ#าว่าแม้ New Frontiers จะเป็นกลุ่มประเทศที�
ประชากรมรีายได้เฉลี�ยต่อหวัไม่มากนัก แต่ยงัมกีลุ่ม Middle Class ที�กําลงัซื#อเตบิโตอย่างรวดเรว็ ซึ�งจะเป็น
ตลาดศกัยภาพและเป้าหมายแหง่ใหมส่าํหรบัผูส้ง่ออกทั �วโลกในระยะถดัไป   

 
หนึ) งในประเทศ New Frontiers ที) มีอ ัตราการขยายต ัวของ Middle Class ส ูงที) ส ุด  คือ  อิน เดีย  

แมจ้ดัอยู่ในกลุ่มประเทศรายได้ปานกลางระดบัตํ�า โดยมรีายไดเ้ฉลี�ยต่อหวัในปี ?>>H เพยีง 1,AEB ดอลลารส์หรฐั
ต่อคนต่อปีเท่านั #น แต่อนิเดยีก็นับว่ามศีกัยภาพสูงทั #งในแงข่องอตัราการเติบโตทางเศรษฐกจิที�อยู่ในระดบัสูง
เฉลี�ยแตะระดบั 7.9% ต่อปี (ปี ?>AO-?>A>)  และเป็นตลาดขนาดใหญ่อนัดบั 2 ของโลกด้วยจํานวนประชากรมาก
ถงึ 1,300 ลา้นคนในปัจจุบนั และคาดว่าจะเพิ�มขึ#นเป็น O,500 ล้านคน สงูสุดเป็นอนัดบั O ของโลกแซงหน้าจนี

ในปี ?>EG สอดคล้องกับงานวิจัยของ Boston 
Consulting Group (BCG) ที� ค า ด ว่ า ก ลุ่ ม ผู้ มี
รายได้ปานกลางของอินเดียจะขยายตัวอย่าง 
ก้าวกระโดด โดยเฉพาะกลุ่มที�มีรายได้ตั #งแต่  
7,700 - 30,800 ดอลลาร์สหรัฐต่อปี มีแนวโน้ม
เพิ�มขึ#นจาก >E ล้านครัวเรือนในปี ?>>H เป็น  
HF ล้านครัวเรือนในปี ?>EG ทั #งนี#  จุดเด่นของ
อินเดีย คือ การไม่กระจุกตัวของ Middle Class 
เหมือนประเทศกําลังพัฒนาส่วนใหญ่ที�  Middle 
Class มกักระจุกตวัอยู่ในเมอืงใหญ่ เช่น อนิโดนีเซยี 
และไทย โดย Middle Class ของอนิเดยีค่อนขา้ง

กระจายอยูใ่นหลายเมอืงทั �วประเทศนอกเหนือจากกรงุนิวเดล ีเมอืงหลวงของอนิเดยี อาท ิเมอืงมุมไบ เมอืงโกลกตัตา 
เมอืงเจนไน และเมอืงเบงกาลรู ูเป็นตน้ 

 
อีกหนึ)งกล ุ่มประเทศ New Frontiers ที)น่าสนใจ คือ ภมูิภาคแอฟริกา แมภ้าพลกัษณ์ของชาวแอฟรกินั

ส่วนใหญ่มกัถูกมองว่ามกีําลงัซื#อไม่สูงนัก แต่เศรษฐกจิของแอฟรกิามีแนวโน้มเติบโตต่อเนื�อง สะท้อนจาก
คาดการณ์เศรษฐกจิในอกี > ปีขา้งหน้า (ปี ?>AO-?>A>) ของกองทุนการเงนิระหว่างประเทศ (IMF) ระบุว่า
ประเทศที�เศรษฐกจิขยายตวัมากที�สุดในโลก ?> อนัดบัแรก (ขยายตวัราว A-g%) เป็นประเทศในภูมภิาคแอฟรกิา
ถงึ OG ประเทศ อาท ิเคนยา เอธโิอเปีย โมซมับกิ เซเนกลั กานา และแทนซาเนีย เป็นตน้ อกีทั #งแอฟรกิายงัเป็น
ตลาดขนาดใหญ่ที�มปีระชากรราว 1,200 ล้านคนจาก >F ประเทศ ส่งผลให ้Middle Class มแีนวโน้มขยายตวั
อย่างต่อเนื� อง ล่าสุด จากรายงาน African Development Bank (AfDB) และ Standard Bank ของภูมิภาค
แอฟรกิาระบุว่าในช่วง OB ปีที�ผ่านมา กลุ่ม Middle Class ในแอฟรกิาเติบโตอย่างรวดเร็ว โดยคาดการณ์ว่า
ครวัเรอืนในระดบั Middle Class จะเพิ�มจํานวนจาก O> ลา้นครวัเรอืนในปี ?>>E เป็น FB ลา้นครวัเรอืนในปี ?>EG 
อย่างไรกต็าม การเตบิโตของ Middle Class ในแอฟรกิาส่วนใหญ่ยงักระจุกตวัอยู่ในเมอืงหลกัๆ เท่านั #น อาท ิ
กรุงลากอส เมืองหลวงของไนจีเรยี ม ีMiddle Class ราว Ag% ของประชากรทั #งประเทศ ขณะที�กรุงไนโรบ ี
เมอืงหลวงของเคนยา ม ีMiddle Class ราว 49% เป็นตน้ 

 
 

รายได้ต่อปี 
(พนัดอลลารส์หรฐั) ปี _``a ปี _`bc 

Elite 
(มากกว่า ef.c) 

7 16 

Affluent 
(15.4-30.8) 

17 33 

Aspirers 
(7.7-15.4) 

40 61 

Next Billion 
(2.3-7.7) 

121 140 

Strugglers 
(ต ํ)ากว่า 2.3) 

82 55 

รวม 267 305 

ที�มา : BCG 

จาํนวนครวัเร ือนของอินเดียแบง่กล ุ่มตามรายได้ 
หน่วย : ลา้นครวัเรอืน 
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การขยายตวัของสงัคมเมอืงในประเทศ New Frontiers ผนวกกบักาํลงัซื#อที�มมีากขึ#นจากการเตบิโตของ 

Middle Class จะเป็นตัวเร่งความต้องการสินค้าอุปโภคบรโิภคให้ขยายตัวได้อีกมาก ดังนั #น การเจาะตลาด 
Middle Class ในกลุ่มประเทศ New Frontiers จงึนับเป็นโอกาสสาํหรบัผูป้ระกอบการไทยที�กาํลงัมองหาตลาด
ใหม่ๆ ที�การแขง่ขนัยงัไม่รุนแรงมากนัก ขณะเดยีวกนัผูป้ระกอบการไทยจําเป็นต้องศกึษาและทาํความเขา้ใจ
กลุ่มลกูคา้เป้าหมายใหด้ ีเพื�อพฒันาสนิคา้และบรกิารที�ตอบโจทย ์Middle Class รุน่ใหมไ่ดอ้ยา่งแทจ้รงิ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Disclaimer : ข้อมูลต่าง  ๆที �ปรากฏ เป็นข้อมูลที �ได้จากแหล่งข้อมูลที �หลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์ในการให้
ข้อมูลแก่ผู้ที �สนใจเท่านั)น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทยจะไม่รับผดิชอบในความเสียหายใด  ๆที �อาจเกิดขึ)นจากการ
ที �มีบุคคลนําข้อมูลนี)ไปใช้ไม่ว่าโดยทางใด 

โอกาสในการเจาะตลาด Middle Class ในประเทศ New Frontiers 

อาหารเพื)อสขุภาพ 

อญัมณี/เครื)องประดบั 

ผลิตภณัฑค์วามงาม 

เสืpอผา้/รองเท้า 

สินค้าศกัยภาพของไทยที)ขยายตลาดไป 
ท ั )วโลกแล้ว 

เครื)องดื)ม สินค้าที)ไทยมีความเชี)ยวชาญ และอยู่
ระหว่างการขยายตลาดสู่ New Frontiers 

สินค้าที)ได ้รบัความนิยม 
ในกลุ่ม Middle Class 

“Global-based Products”  

“Growing Products”  


