
  

เทรนดต์ลาดเพชรและเครืองประดบัเพชรในจีน อนาคตส่งออกไทยที Shine Bright Like a Diamond 
 

หากพูดถึงตลาดส่งออกขนาดใหญ่อย่างจีน ณ เวลานี หลายท่านอาจจะกงัวลถึงกําลงัซือของผูบ้ริโภคจากปัญหา

ภายในประเทศหลายประการ โดยเฉพาะปัญหาอสงัหารมิทรพัย์ อย่างไรกต็าม การท ีIMF ประเมนิว่าเศรษฐกจิจนีในปี 2567 

จะยงัมอีตัราการเตบิโต 4.6% ซึงสูงกว่าตลาดส่งออกหลกัของไทยอย่างสหรฐัฯ (คาดว่าจะขยายตวั 2.1%) EU (0.9%) และ

ญปีุ่ น (0.9%) อกีทงัพบว่าผูบ้รโิภคจนียงัมคีวามตอ้งการสนิคา้หลายรายการเพมิขนึ อาท ิสนิคา้กลุ่มอญัมณีและเครอืงประดบั 

ซึง Statista คาดว่ามูลค่าตลาดเครอืงประดบัในจนีจะเติบโตเฉลยีปีละราว 4.5% ในช่วงปี 2567-2571 และอาจมผีลให้จนี

นําเข้าสินค้าดังกล่าวจากประเทศต่างๆ รวมถึงไทย เพิมขึน ส่องเทรนด์ฉบบันีขอนําเสนอข้อมูลตลาดเพชรและ

เครืองประดบัเพชรในจีนทีน่าสนใจ ดงันี 
 

 

 

  

ปัจจุบนัวตัถุประสงคห์ลกัในการเลอืกซอืเพชรและเครอืงประดบัเพชร คอื ใชเ้ป็นเครอืงหมายแทนความรกั อาท ิแหวนหมนั 

และของขวญัวนัครบรอบแต่งงาน โดย 74% ของสตรชีาวจนีเหน็ว่าเพชรเป็นสญัลกัษณ์ของความรกัอนันิรนัดร์ อย่างไรกต็าม 

การเลอืกซอืเพอืใชใ้นวตัถุประสงคอ์นืๆ กเ็รมิมแีนวโน้มเพมิขนึอย่างน่าสนใจ เช่น การซอืเพอืเป็นรางวลัใหก้บัตวัเอง และเป็น

เครอืงหมายแสดงถงึความสาํเรจ็ ขณะเดยีวกนัผูช้ายกห็นัมาเลอืกซอืเครอืงประดบัเพชรใหก้บัตนเองมากขนึ ส่งผลใหต้ลาดเพชร

และเครอืงประดบัเพชรในจนีเตบิโตขนึเป็นตลาดใหญ่อนัดบัต้นๆ ของโลก ซงึขอ้มูลจาก De Beers ผูผ้ลติและจําหน่ายเพชร

รายใหญ่ของโลก ระบุว่าในปี 2565 จนีไดก้า้วขนึมาเป็นตลาดเครอืงประดบัเพชรทใีหญ่ทสุีดของ De Beers รองจากสหรฐัฯ  

 

 กลุ่มผูบ้ริโภคสาํคญั 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่องเทรนด์โลก 
ฝ่ายวิจยัธุรกจิ | กมุภาพนัธ์ 2567 

กลุ่ม Millennials (28-43 ปี) มสีดัส่วนราว 2 ใน 3 ของผู้บรโิภคเพชรและเครอืงประดบัเพชรทงัหมดในจนี 

ผู้บริโภคก ลุ่มนีมีกํ าลังซือสูง เพราะอยู่ ใ นวัยทํ างาน และยินดีใ ช้จ่ าย เพือความพึงพอใจ 

ในปัจจุบนัมากกว่าการเก็บออมเพอือนาคต ทงันี  55% ของผู้บรโิภคในกลุ่มนีนิยมเลือกซือเพชรและ

เครืองประดับเพชรเพือมอบให้กับคู่ร ักในช่วงเวลาสําคญั จึงเป็นโอกาสสําหรบัแบรนด์ทีออกแบบ

เครอืงประดบัสําหรบัโอกาสพเิศษต่างๆ ของคู่รกั เช่น งานแต่งงาน และวนัวาเลนไทน์ นอกจากนี กลุ่ม 

Millennials มักนําความพึงพอใจด้านอืนๆ นอกเหนือจากด้านคุณภาพและราคาของสินค้า เช่น  

การให้บรกิารและคําแนะนําของพนักงานขาย ความสะดวกในการเลอืกชมและทดลองสนิค้า และความ

หลากหลายของช่องทางชาํระค่าสนิค้า มาประกอบการตดัสนิใจเลอืกซอืสนิคา้และบรกิารดว้ย การเจาะ

ตลาดกลุ่มนจีงึตอ้งมกีารวางกลยุทธเ์พอืตอบโจทยค์วามตอ้งการในดา้นนดีว้ย 

 

 

กลุ่ม Gen Z (อายุ 12-27 ปี) ผูบ้รโิภค Gen Z ในตลาดเพชรและเครอืงประดบัเพชรมสีดัส่วนเพมิขนึจาก

เพยีง 5% ในปี 2563 เป็น 9% ในปี 2565 ซงึแม้มสีดัส่วนยงัไม่สงูนัก แต่เป็นกลุ่มทรีายไดแ้ละการใชจ้่ายมี

แนวโน้มเพมิขนึตามอายุงาน ทําให้กลุ่ม Gen Z เป็นผูบ้รโิภคทมีศีกัยภาพในการสรา้งยอดขายใหธุ้รกจิ

ในระยะยาว สําหรบัแบรนด์ทมีเีป้าหมายเจาะตลาดกลุ่ม Gen Z ควรเน้นไปทเีครอืงประดบัทรีาคาไม่สูงมาก 

เนืองจากยงัอยู่ในวยัเรยีนและวยัเรมิต้นทํางาน และควรแสดงใหเ้หน็ว่าแบรนด์ให้ความสําคญัในเรอืง

สงิแวดล้อม การใชแ้รงงานอย่างมจีรยิธรรม และความเท่าเทยีมทางเพศ เนืองจากผู้บรโิภคกลุ่มนีใช้เรอืง

ดงักล่าวเป็นปัจจยัหนึงในการประกอบการตดัสนิใจเลอืกซอืสนิคา้  
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  ผสานช่องทางจาํหน่ายหลกัทงัหน้าร้านและออนไลน์  

ร้านค้าดงัเดิมยงัคงเป็นช่องทางจาํหน่ายหลกัในการซืออญัมณีและเครอืงประดบัของชาวจีน โดยเฉพาะอญัมณี

และเครืองประดับทีมีมูลค่าสูงอย่างเพชรทีมีการซือขายผ่านร้านค้าราว 90% ของมูลค่าการซือขายเพชรทังหมดในจีน  

ทงันี ผู้ซือชาวจีนส่วนหนึงจะรู้สึกเชอืมนัในแบรนด์มากขนึ หากพบว่าสินค้าของแบรนด์มีวางจําหน่ายในหลายร้านหรอื 

หลายสาขา  อย่างไรกต็าม มขีอ้สงัเกตว่าผูบ้รโิภคชาวจนีใชช้อ่งทางออนไลน์เพมิขนึในการหาขอ้มลูก่อนจะเขา้ไปชมสนิคา้จรงิ

และทดลองทรีา้นคา้ โดยในปี 2565 มกีารคน้หารายละเอยีดผ่านทางออนไลน์เพมิขนึเป็น 49% เทยีบกบั 39% ในปี 2563  

ผู้ประกอบการทีสนใจรุกตลาดเพชรและเครืองประดบัเพชรในจีนจึงควรมีช่องทางจาํหน่ายทงัรูปแบบ 

หน้าร้านและออนไลน์ควบคู่กนั และหากเป็นแบรนด์ทมีกีลุ่ม Gen Z เป็นเป้าหมายยงิควรต้องใหค้วามสําคญักบัช่องทาง

จําหน่ายทางออนไลน์ เพราะกลุ่ม Gen Z นิยมซอืผ่านช่องทางออนไลน์มากกว่ากลุ่ม Millennials ถึงเท่าตวั โดยช่องทาง

ออนไลน์ทคีวรเลอืกใช ้คอื Social Media ยอดนิยมของจนี เช่น WeChat, Xiaohongshu, Douyin, Kuaishou และ Sina Weibo 

และควรหลีกเลียงการใช้ Facebook, Instagram และ YouTube เพราะชาวจีนมขี้อจํากัดในการเข้าถึง ทงันี ผู้ประกอบการควร 

มกีารพฒันาระบบเทคโนโลยใีหส้ามารถเชอืมโยงฐานขอ้มลูระหว่างออนไลน์และออฟไลน์ เพอืใหลู้กคา้สามารถใชบ้รกิารควบคู่

ทงัออนไลน์และรา้นคา้ไดอ้ย่างไหลลนื เกดิประสบการณ์ทดีกีบัแบรนด ์เพมิโอกาสในการซอืซํา และบอกต่อ 

 

 เพชรสงัเคราะห์มีบทบาทมากขึนจากหลายแรงหนุน 

ผู้บริโภคชาวจนียุคใหม่เลอืกซอืเพชรสงัเคราะห ์(Lab-Grown Diamond) ซึงเกิดขนึจากกระบวนการผลติเพชรใน

หอ้งทดลองทจีาํลองภาวะต่างๆ ใหใ้กลเ้คยีงกบัการเกดิขนึของเพชรตามธรรมชาตเิพมิขนึ เพราะสามารถซอืเพชรสงัเคราะหท์ี

มขีนาดใหญ่กว่าและมคีุณภาพสงูกว่าเพชรธรรมชาตไิดใ้นราคาทถีูกว่า อกีทงัยงัเหน็ว่าการผลติเพชรสง้เคราะหส่์งผลกระทบ

ต่อสิงแวดล้อมและแรงงานน้อยกว่าการขุดเพชรธรรมชาติจากเหมือง ดังนัน การจําหน่ายเครอืงประดบัทีทําจากเพชร

สงัเคราะห์อาจเป็นอกีหนึงช่องทางหนึงในการเจาะตลาดผูบ้รโิภคเพชรและเครอืงประดบัเพชรในจนี 

 

 นอกจากการทาํความเขา้ใจความตอ้งการผูบ้รโิภคแลว้ การทาํความรูจ้กัผูป้ระกอบการอญัมณีและเครืองประดบัใน

จนีกเ็ป็นสงิจาํเป็นในการวางแผนทาํตลาดจนี โดยปัจจุบนัผูป้ระกอบการในจนีจาํนวนมากเป็นผูป้ระกอบการรุ่นใหม่ทสีบืทอด

กจิการของครอบครวัมาดูแลต่อ จงึมทีงัความเชยีวชาญในธุรกจินี และยงัมคีวามรูด้า้นเทคโนโลยี อกีทงัเขา้ใจกลุ่มผูบ้รโิภค 

ในจนีเป็นอย่างดดี้วย นอกจากนี การทีจนีเป็นตลาดใหญ่ ทําใหม้แีบรนด์อญัมณีและเครอืงประดบัระดบัโลกเขา้ไปแข่งขนั 

ในตลาดนีจํานวนมาก อาท ิCartier, Tiffany และ Swarovski ผูป้ระกอบการไทยทตี้องการเขา้ถงึตลาดจนีจงึต้องศกึษาตลาด

ล่วงหน้า และควรจบัมอืกบัคู่คา้หรอืพนัธมติรทรีูจ้กัช่องทางในตลาดนีเป็นอย่างด ี 

 

Disclaimer : ข้อมูลต่างๆ ทปีรากฏเป็นข้อมูลทีได้จากแหล่งข้อมูลทีหลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลทเีป็นไปเพอืวตัถุประสงค์ในการใหข้้อมูลแก่

ผู้สนใจเท่านัน โดยธนาคารเพอืการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอาจเกิดขนึจากการทมีบุีคคลนํา

ขอ้มลูนไีปใชไ้ม่ว่าโดยทางใด 


