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เป�ดประตู 

 

รู
หรือไม� ? 
• ในป� 2560 ตลาดค�าปลีกในเวียดนามมีมูลค�าสูงถึง 
• กลุ�มธุรกิจค�าปลีกรายใหญ�ของไทย
• มูลค�าส�งออกกลุ�มสินค�าอุปโภคบริโภคของไทยไปเวียดนามขยายตัวสูง

 

เวียดนาม (Vietnam) 
 
 
 
 
 
 
• เมืองสําคัญ : กรุงฮานอย (เมืองหลวง)  

นครโฮจิมินห/ (ศูนย/กลางเศรษฐกิจ) 
• พ้ืนท่ี : 331,690 ตร.กม.  
• ประชากร : 95 ล�านคน 
• ภาษาราชการ : เวียดนาม  
• สกุลเงิน : ด�อง (VND) 

1 USD = 22,600 VND (ณ ก.ค. 61) 
• ระบอบการปกครอง : สังคมนิยม  

(Communist State) มีประธานาธิบดีเปJน
ประมุข 

• ข
อมูลเศรษฐกิจสําคัญป7 2560 
- GDP : 241 Bil.USD 
- มูลค�านําเข
ารวม : 235,929 Mil. USD 
- มูลค�าส�งออกไทย-เวียดนาม : 11,586 Mil. USD 
- สินค
าส�งออกสําคัญไทย-เวียดนาม : นํ้ามัน

สําเร็จรูป ผลไม�สด รถยนต//ส�วนประกอบ 
• สถานเอกอัครราชทูตและสํานักงานส�งเสริม

การค
าระหว�างประเทศของไทย : มี  

 

 

เกาะขบวน Modern Trade

ขอ้มลูต่าง ๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มลูที �หลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์ในการให้
โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ ที �อาจเกดิขึ3นจาก

การที �มบุีคคลนําขอ้มลูนี3ไปใชไ้มว่่าโดยทางใด 

 

 
 
 

ประตู  
สู�ตลาดใหม� 

ตลาดค�าปลีกในเวียดนามมีมูลค�าสูงถึง 129 พันล�านดอลลาร/สหรัฐ หรือราวคร่ึงหนึ่ง
กลุ�มธุรกิจค�าปลีกรายใหญ�ของไทย ติด 1 ใน 5 ผู�เล�นหลักในธุรกิจค�าปลีกสมัยใหม� (Modern Trade) 
มูลค�าส�งออกกลุ�มสินค�าอุปโภคบริโภคของไทยไปเวียดนามขยายตัวสูงถึง Double Digits ในป� 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Modern Trade เวียดนาม ... โอกาสทองของ

เปJนตลาดขนาดใหญ�ท่ีมีประชากรกว�า 95 ล
านคน และราว 
 

 

Middle Class กําลังซื้อสูงเฉล่ีย 714 USD/เดือน

ทําไมสินค
าไทยควรส�งผ�านร
านค
าปลีก Modern Trade

 

สัดส�วนร
านสะดวกซื้อต�อจํานวน
เฉลี่ยราว 54,400 คน

บริษัท Boston Consulting Group (BCG)
จาก 12 ล
านคนในป7 2557 เปJน 44 ล
านคนในป7 

รูปแบบร
านค
าปลีกของเวียดนาม

แม�ป]จจุบันราว 75% ของตลาดค�าปลีกเวียดนามยังเปJนร�านค�าปลีกแบบดั้งเดิม 
การบริโภคและไลฟaสไตล/สมัยใหม�ของกลุ�ม Middle Class 
อย�างรวดเร็วของสังคมเมือง (Urbanization) เปJนป]จจัยเร�ง
Trade ของเวียดนามเพิ่มข้ึนอย�างก�าวกระโดดและคาดว�า
ของช�องทางค�าปลีกทั้งหมดในเวียดนามภายในป� 2563

ร
านค
า 
แบบดั้งเดิม  

75% 

ร
านค
า 
สมัยใหม� 25%

129 
Mil.USD 

ป7 2560 

สมัยใหม� 

ทางการเวียดนามคาดว�าจํานวนประชากรจะแตะระดับ 

“ในป� 2560 ร�านค�าปลีก
สมัยใหม�ขยายตัวถึง 60% 
ขณะท่ีร�านค�าแบบด้ังเดิม
โตเพียง 2.6%” 

ที่มา : สํานักงานส�งเสริมการค�าในต�างประเทศ ณ นครโฮจิมินห/

 

ที่มา : Nielson Vietnam 

ทําไมตลาดค
าปลีกเวียดนามน�าสนใจ? 

ตลาดค�าปลีกของเวียดนามขยายตัวไม�ต่ํากว�า 10% 
นักลงทุนต�างชาติถือหุ�นได� 100% ในป� 2558 เปJนต�นมา
ป� 2560 มีมูลค�าราว 129 พันล�านดอลลาร/สหรัฐ หรือคิดเปJน 
คาดว�าจะสูงแตะระดับ 179 พันล�านดอลลาร/สหรัฐภายในป� 
ยอดขายของร
านสะดวกซื้อของเวียดนามที่คาดว�าจะ
เฉลี่ยถึง 37.4% ต�อป� (ไทย 6.6%) ในช�วงป� 2560-2564
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โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ ที �อาจเกดิขึ3นจาก

 

คร่ึงหนึ่งของ GDP เวียดนาม 
(Modern Trade) ของเวียดนาม 

ในป� 2560 

 

กรกฎาคม 2561 

โอกาสทองของสินค
าไทย 

ล
านคน และราว 70% เปJนวัยทํางาน 

เดือน เพ่ิมขึ้นไม�ต่ํากว�า 2 ล
านคนต�อป7  

Modern Trade ของเวียดนาม? 

จํานวนประชากรของเวียดนามยังต่ํา  
คน/ร
าน เทียบกับไทยอยู�ท่ี 6,538 คน/ร
าน 

) คาดว�า Middle Class เวียดนามจะเพ่ิม
ล
านคนในป7 2563 และ 95 ล
านคนในป7 2573  

ค
าปลีกของเวียดนาม 

ตลาดค�าปลีกเวียดนามยังเปJนร�านค�าปลีกแบบดั้งเดิม แต�พฤติกรรม
Middle Class รวมถึงการขยายตัว 
เปJนป]จจัยเร�งให�ร�านค�าปลีก Modern 

และคาดว�าจะเพิ่มสัดส�วนเปJน 45% 
2563 

 

25% 

 

คาดการณbป7 2563 

179 
Mil.USD ร
านค
า 

สมัยใหม� 45% 

ร
านค
า 
แบบดั้งเดิม  

55% 

ทางการเวียดนามคาดว�าจํานวนประชากรจะแตะระดับ 100 ล
านคนในป7 2568 

ณ นครโฮจิมินห/ และรวบรวมโดยฝnายวิจัยธุรกิจ ธสน. 

 

% นับตั้งแต�เวียดนามเปoดเสรีให� 
เปJนต�นมา ล�าสุดตลาดค�าปลีก 

พันล�านดอลลาร/สหรัฐ หรือคิดเปJน 50% ของ GDP และ
พันล�านดอลลาร/สหรัฐภายในป� 2563  โดยเฉพาะ

อของเวียดนามที่คาดว�าจะเติบโตเร็วที่สุดในอาเซียน
2564 
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ระ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ร�านค�าปลีก Modern Trade ของเวียดนามในป]จจุบัน
ของนักลงทุนต�างชาติ รวมถึงไทย โดยกลุ�มนักลงทุน

 

ผู
ประกอบการรายสําคัญ 

 

 

 

 

 

 

 

� กําลังซื้อสูงข้ึน 
� ความเปJนเมืองขยายตัว 
� รองรับไลฟeสไตลb Middle Class 
 

 

 

ขนมขบเค้ียว 

เส้ือผ
าสตรี รองเท
า 

เคร่ืองประดับ 
 

 

“กลุ�ม Fast Moving Consumer Goods” 

หมายเหตุ : -  มูลค�าส�งออกไทย-เวียดนามป� 2560 
- ตัวเลขในวงเล็บ คือ อัตราขยายตัว (y-o-y) 

ที่มา : กระทรวงพาณิชย/ 
Driving Factors 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

ผลไม
สด 

เคร่ืองดื่ม 

บะหมี่ก่ึงสําเร็จรูป 

ส่ิงปรุงรส 

เคร่ืองสําอาง 

1,033 Mil.USD (104%) 

446 Mil.USD (14%) 

154 Mil.USD (34%) 

29 Mil.USD (10%) 

18 Mil.USD (24%) 

ตัวอย�างสินค
าไทยท่ีขายดีในเวียดนาม 

สินค
าศักยภาพระยะถัดไป 
 

2 
ขอ้มลูต่าง ๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มลูที �หลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์ในการให้

ขอ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั 3น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหา
การที �มบุีคคลนําขอ้มลูนี3ไปใชไ้มว่่าโดยทางใด 

ของเวียดนามในป]จจุบันแบ�งได�เปJน 3 กลุ�มหลัก ได�แก� ร�านค�าของรัฐ ร�านค�าท�องถ่ินของเอกชน 
นักลงทุนไทยนับเปJนหน่ึงในผู
เล�นหลักของตลาดค
าปลีก Modern Trade 

ผู�ส�งออกไทยท่ีจะเจาะตลาดเวียดนามควรเข�าร�วมงานแสดงสินค�าไทย หรือ
ท่ีจัดเปJนประจําทุกป�ท้ังในกรุงฮานอย และนครโฮจิมินห/ 
รายสําคัญในตลาดเวียดนาม นอกจากน้ี งานแสดงสินค�าอีกงานหน่ึง
Expo ซ่ึงเปJนหน่ึงในงานแสดงสินค�าท่ีใหญ�ท่ีสุดของเวียดนาม 
เข�าร�วมงาน อาทิ อาหาร เครื่องด่ืม และเส้ือผ�าสําเร็จรูป เปJนต�น
 

Business Tips 

ข
อสังเกต 

- ร�านค�าของรัฐบาลเวียดนาม 
- ขายสินค�าราคาถูกกว�าร�านอื่นตามนโยบายรัฐบาล 

- ร�านค�าท�องถิ่นเอกชนรายใหญ�ท่ีสุด 
- เปJนร�านค�าปลีกท่ีเติบโตเร็วท่ีสุดในเวียดนามในป� 2559 
- ร�านค�าในเครือธุรกิจค�าปลีกรายใหญ�ของญ่ีปุnน 
- เน�นเจาะตลาดเมืองหลัก (นครโฮจิมินห/ และกรุงฮานอย)  
- ร�านค�าของกลุ�มนักลงทุนไทย 
- เน�นวางสินค�า International Brand โดยเฉพาะสินค�าไทย 
- ร�านค�าของกลุ�มนักลงทุนไทย 
- เน�นวางสินค�าท่ีผลิตในประเทศเวียดนามหรือสินค�าของเวียดนาม
- ร�านค�าในเครือธุรกิจค�าปลีกรายใหญ�ของเกาหลีใต� 
- เปJนห�างท่ีมีการเติบโตสูงสุดในเวียดนาม 
- เน�นธุรกิจ Hypermarket เท�าน้ัน 

ที่มา : รวบรวมโดยฝnายวิจัยธุรกิจ ธสน

สินค
าไทยกลุ�มไหนท่ีขายดี? 

สินค
าไทยได
รับความนิยมในตลาดเวียดนามอย�างแพร�หลาย
อุปโภคบริโภค ซ่ึงมีหลายสินค�าที่มูลค�าส�งออกขยายตัวสูง
เคร่ืองดื่ม เคร่ืองสําอาง อาหารสําเร็จรูป โดยเฉพาะบะหม่ีก่ึงสําเร็จรูป
เปJนต�น ขณะเดียวกันกลุ�มสินค�าศักยภาพของไทยที่มีแนวโน�มขายดีในระยะถัดไป
ได�แก� สินค�ากลุ�มแฟชั่น/ไลฟaสไตล/ หรือ Fast Moving Consumer Goods 
เคร่ืองประดับ และเสื้อผ�าสตรี เปJนต�น เนื่องจากเปJนสินค�าที่ตอบโจทย/ไลฟaสไตล/ของ
ชาวเวียดนามยุคใหม� โดยเฉพาะกลุ�ม Middle Class ที่มีกําลังซ้ือสูงข้ึน ซ่ึง
จํานวนเพิ่มข้ึนเฉลี่ยไม�ต่ํากว�า 2 ล�านคนต�อป� (จาก 12 ล�า
 
เครือข�ายร�านค�าปลีก Modern Trade จะเปJนช�องทางสําคัญในการกระจายสินค�าไทย
ในตลาดเวียดนาม ซ่ึงไม�เพียงเฉพาะร�านค�าปลีกของไทยเท�านั้น
อ่ืนๆ ในเวียดนามด�วย เนื่องจากสินค�าไทยได�รับความนิยมเปJนอันดับต�นๆ 
เวียดนาม โดยเฉพาะสินค�าที่ระบุว�า “Made in Thailand” 
มาตรฐานและคุณภาพดี ส�งผลให�มีสินค�าไทยวางขายทั้งในร�านค�าปลีกท�องถ่ินและ
ร�านค�าปลีกต�างชาติ อาทิ Lotte  

ขอ้มลูต่าง ๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มลูที �หลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์ในการให้
ขอ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั 3น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ ที �อาจเกดิขึ3นจาก

กลุ�มหลัก ได�แก� ร�านค�าของรัฐ ร�านค�าท�องถ่ินของเอกชน และร�านค�า
Modern Trade ของเวียดนาม  

แสดงสินค�าไทย หรือ Top Thai Brands 
ในกรุงฮานอย และนครโฮจิมินห/ เพ่ือพบปะและเจรจากับผู� ซ้ือ 

อีกงานหน่ึงท่ีน�าสนใจคือ Vietnam 
 มีผู�ประกอบการจากหลายธุรกิจ

เปJนต�น 

หรือสินค�าของเวียดนาม 

รวบรวมโดยฝnายวิจัยธุรกิจ ธสน. 

สินค
าไทยได
รับความนิยมในตลาดเวียดนามอย�างแพร�หลาย โดยเฉพาะกลุ�มสินค
า
สูงถึง 2 หลักในป� 2560 อาทิ 

บะหม่ีก่ึงสําเร็จรูป และสิ่งปรุงรส 
ไทยที่มีแนวโน�มขายดีในระยะถัดไป 

Fast Moving Consumer Goods อาทิ 
เปJนสินค�าที่ตอบโจทย/ไลฟaสไตล/ของ

ที่มีกําลังซ้ือสูงข้ึน ซ่ึงคาดว�าจะมี
ล�านคนในป� 2557)  

ช�องทางสําคัญในการกระจายสินค�าไทย
ของไทยเท�านั้น แต�ยังรวมถึงร�านค�าปลีก

เนื่องจากสินค�าไทยได�รับความนิยมเปJนอันดับต�นๆ ของตลาด
“Made in Thailand” ได�รับการยอมรับว�ามี

มาตรฐานและคุณภาพดี ส�งผลให�มีสินค�าไทยวางขายทั้งในร�านค�าปลีกท�องถ่ินและ


