
 

มลูค่าส่งออกเครื่องสาํอาง สบู ่และผลิตภณัฑร์กัษาผิว 
ของไทยไปมาเลเซีย 
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สดัส่วนตลาดส่งออกผลิตภณัฑเ์สริมความงาม 
และทาํความสะอาดร่างกายของไทยปี 2554 

ทีม่า : กระทรวงพาณชิย ์

  
 

ตลาดผลิตภณัฑเ์สริมความงามและทาํความสะอาดร่างกายในมาเลเซีย 
  

 มาเลเซียเป็นตลาดส่งออกที่มศีกัยภาพสูงในกลุ่มประเทศสมาชกิอาเซยีน โดยมปีจัจยัเกื้อหนุนจาก
เศรษฐกจิมาเลเซยีทีม่แีนวโน้มขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง ทัง้น้ี The Economist Intelligence Unit (EIU) คาดว่า
เศรษฐกจิมาเลเซยีจะขยายตวัเพิม่ขึน้จากรอ้ยละ 4 ในปี 2555 เป็นรอ้ยละ 6 ในปี 2559 นอกจากน้ี มาเลเซยียงัเป็น
ตลาดทีม่กีําลงัซื้อสงู ดว้ยรายไดเ้ฉลีย่ต่อคนต่อปีในปี 2554 สงูถงึ 9,250 ดอลลารส์หรฐั เทยีบกบัไทยที ่5,110 
ดอลลาร์สหรฐั และรฐับาลมาเลเซียมีแผนจะเพ่ิมรายได้เฉล่ียต่อคนต่อปีเป็น 15,000 ดอลลาร์สหรฐั 
เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายในการเป็นประเทศพฒันาแล้วภายในปี 2563 ประกอบกับจํานวนประชากรใน 
วยัทาํงาน (อายุ 15-64 ปี) ซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีมีกาํลงัซ้ือ มีสดัส่วนสูงถึงร้อยละ 67.3 ของประชากรมาเลเซีย
ทัง้หมดในปี 2553 ซึง่ตอกยํ้าใหเ้หน็ถงึศกัยภาพของตลาดมาเลเซยีทีย่งัมโีอกาสขยายตวัอกีมาก  
 จากปจัจัยพื้นฐานที่แข็งแกร่งข้างต้น ทําให้
มาเลเซยีเป็นตลาดส่งออกอนัดบั 1 ในอาเซยีนของไทย 
และเป็นตลาดสง่ออกอนัดบั 5 ของไทย รองจากจนี ญี่ปุน่ 
สหรฐัฯ และฮ่องกง โดยมลูค่าสง่ออกของไทยไปมาเลเซยี
ปี 2554 อยู่ที ่12.4 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั คดิเป็นรอ้ยละ 
5.4 ของมูลค่าส่งออกรวม ทัง้น้ี หน่ึงในบรรดาสนิค้าที่มี
ศกัยภาพในการเขา้ไปเจาะตลาดมาเลเซยี คอื ผลิตภณัฑ์
เสริมความงามและทาํความสะอาดร่างกาย ซ่ึงมาเลเซีย
นับเป็นตลาดส่งออกสาํคญัอนัดบั 3 ของไทย รองจาก
ญีปุ่น่ และอนิโดนีเซยี มรีายละเอยีดทีน่่าสนใจ ดงัน้ี 

 ตลาดผลิตภัณฑ์เสริมความงามและทําความสะอาดร่างกายในมาเลเซียมีแนวโน้ม
ขยายตวัต่อเน่ือง Euromonitor รายงานตลาดผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทาํความสะอาดในมาเลเซยีมมีลูค่า 
4.4 พนัลา้นรงิกติมาเลเซยี (ราว 1.3 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั) ในปี 2552 โดยขยายตวัในอตัราเฉลีย่รอ้ยละ 5.7 ต่อปี 
ในช่วงปี 2547-2552 และคาดว่ามูลค่าตลาดจะเพิ่มขึ้นเป็น 5.1 พนัล้านริงกิตมาเลเซีย (ราว 1.8 พนัล้าน
ดอลลาร์สหรฐั) ในปี 2557 อย่างไรกต็าม แม ้ Euromonitor คาดว่าอตัราขยายตวัเฉลีย่ของตลาดผลติภณัฑ์
เสรมิความงามและทําความสะอาดร่างกายในมาเลเซยีในช่วงปี 2552-2557 จะลดลงเหลอืรอ้ยละ 3.3 ต่อปี  

แต่ก็ยงัถือว่าเป็นตลาดที่มีศักยภาพสูง เน่ืองจาก
ได้รับแรงหนุนจากปจัจัยพื้นฐานที่แข็งแกร่งของ
เศรษฐกิจมาเลเซีย โดยเฉพาะกําลังซื้อของ 
ชาวมาเลเซียที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น นอกจากน้ี 
ตลาดผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทําความสะอาด
ร่างกายมแีนวโน้มปรบัตวัตามทศิทางเศรษฐกจิ 
ดงัเห็นได้จากมูลค่าส่งออกเครื่องสาํอาง สบู ่
และผลิตภณัฑ์รกัษาผิวของไทยไปมาเลเซีย

AEC in Fcus 
ฝ่ายวิจยัธรุกิจ 
มีนาคม 2555 

 

“มาเลเซยีเป็นตลาดสง่ออกผลติภณัฑเ์สรมิความงามและ 
ทาํความสะอาดรา่งกายสาํคญัอนัดบั 3 ของไทย” 
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เพ่ิมขึ้นต่อเน่ืองตามภาวะเศรษฐกิจมาเลเซียท่ีเร่ิมฟ้ืนตวัจากวิกฤตเศรษฐกิจโลก ซึ่งตอกยํ้าใหเ้หน็ว่า 
ผูส้ง่ออกไทยยงัมโีอกาสเขา้ไปเจาะตลาดสนิคา้ดงักลา่วในมาเลเซยี 

 ผลิตภณัฑ์ท่ีช่วยป้องกนัเช้ือโรคหรือมีส่วนช่วยรกัษาสุขภาพได้รบัความนิยมเพ่ิมขึ้น 
โดยเฉพาะตัง้แต่มกีารระบาดของไขห้วดัใหญ่สายพนัธุใ์หม ่(H1N1) ในปี 2552 ทาํใหร้ฐับาลมาเลเซยีรณรงคใ์ห้
ประชาชนทําความสะอาดร่างกายบ่อยครัง้ขึ้น ส่งผลให้ความต้องการผลิตภัณฑ์ทําความสะอาดร่างกาย 
ที่ช่วยป้องกนัเชื้อแบคทเีรยีเพิม่ขึ้น โดยเฉพาะผลติภณัฑ์ประเภทสบู่ล้างมอื สบู่อาบน้ํา และเจลฆ่าเชื้อโรค 
แมว้า่ราคาจะสงูกวา่ผลติภณัฑท์าํความสะอาดรา่งกายทัว่ไปกต็าม  

 ชาวมาเลเซียเร่ิมให้ความสาํคญักบัการรกัษาความงามของร่างกายและผิวพรรณให้ดูดี 
อยู่เสมอ เน่ืองจากชาวมาเลเซียซึมซับรสนิยมการบริโภคจากต่างประเทศผ่านสื่อต่างๆ มากขึ้น ขณะที่
บริษัทผู้ผลิตสินค้าอุปโภคบริโภครายใหญ่ของต่างชาติหลายรายหันมาเน้นทําตลาดและประชาสมัพนัธ์
ผลติภณัฑม์ากขึน้เพื่อรกัษาส่วนแบ่งตลาด รวมถงึการขยายตลาดดว้ยการออกผลติภณัฑใ์หม่ทีเ่พิม่สรรพคุณต่างๆ 
โดยเฉพาะผลติภณัฑป์ระเภททีท่ําใหผ้วิขาว (Whitening) และผลติภณัฑท์ีช่่วยลดเลอืนริว้รอย (Anti-Aging)  
ซึง่สว่นใหญ่อยูใ่นรปูของครมีอาบน้ําและผลติภณัฑร์ะงบักลิน่กาย (Deodorants) ทาํใหผ้ลติภณัฑด์งักล่าวไดร้บั
ความนิยมเพิม่ขึน้มาก และมคีวามเป็นไปไดว้า่บรษิทัเหล่าน้ี รวมถงึผูผ้ลติทอ้งถิน่ มแีนวโน้มจะออกผลติภณัฑ์
ทีม่สีรรพคุณหลากหลายมากขึน้เพือ่เจาะตลาดผูบ้รโิภคทีม่คีวามตอ้งการแตกต่างกนั 

 โครงสร้างประชากรของมาเลเซียมีส่วนกาํหนดทิศทางตลาดผลิตภณัฑ์เสริมความงาม
และทาํความสะอาดร่างกาย Euromonitor คาดว่าสดัส่วนจํานวนผูส้งูอายุ (อายุมากกว่า 64 ปี) ในมาเลเซยี 
จะเพิม่ขึน้จากรอ้ยละ 4.9 ของจาํนวนประชากรมาเลเซยีทัง้หมดในปี 2552 เป็นรอ้ยละ 5.2 ในปี 2557 ขณะที่
อตัราการเกดิต่อประชากร 1 พนัคนของมาเลเซยีจะลดลงจาก 17.4 ในปี 2552 เหลอื 15.9 ในปี 2557 ทําให้
ผลติภณัฑท์ีช่่วยลดเลอืนริว้รอยหรอืบํารุงผวิมแีนวโน้มไดร้บัความนิยมเพิม่ขึน้มากกว่าผลติภณัฑส์ําหรบัเดก็ 
(Baby Care) นอกจากน้ี กาํลงัซือ้ของชาวมาเลเซยีทีเ่พิม่ขึน้ทาํใหช้าวมาเลเซยีมแีนวโน้มใชผ้ลติภณัฑล์ดเลอืนริว้รอย
ตัง้แต่ยงัเป็นวยัรุน่เพือ่ชะลอการเกดิริว้รอยเมือ่อายมุากขึน้ 

 การติดเครื่องหมายฮาลาลบนผลิตภัณฑ์ ชาวมาเลเซียซึ่งส่วนใหญ่เป็นมุสลิมเริ่มให้
ความสําคัญกับการติดเครื่องหมายฮาลาลบนผลิตภัณฑ์เสริมความงามและทําความสะอาดร่างกาย 
นอกเหนือจากอาหารและเครือ่งดืม่ เพือ่แสดงวา่ผลติภณัฑด์งักลา่วไมข่ดักบัหลกัปฏบิตัขิองศาสนาอสิลาม ทัง้น้ี 
การตดิเครื่องหมายฮาลาลเพื่อรบัรองผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทําความสะอาดร่างกายมแีนวโน้มเพิม่ขึน้ 
ซึ่งไม่เพยีงช่วยสรา้งความเชื่อมัน่ใหแ้ก่ผูบ้รโิภคชาวมาเลเซยี แต่ยงัช่วยใหก้ารขยายตลาดไปยงัประเทศมุสลมิอื่นๆ 
เช่น อนิโดนีเซยี และประเทศในตะวนัออกกลาง ทําไดง้่ายขึน้ดว้ย นอกจากน้ี บรษิทัหลายแห่งเริม่ใชต้ราสนิคา้
สาํหรบัผลติภณัฑฮ์าลาลโดยเฉพาะเพือ่เจาะตลาดผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทาํความสะอาดรา่งกายฮาลาล 

 ช่องทางการจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ ช่องทางการจําหน่ายผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทําความสะอาด
ร่างกายในมาเลเซยีส่วนใหญ่ยงัเป็นธุรกจิคา้ปลกีแบบมรีา้นคา้ (Store-Based Retailing) มสีดัส่วนถงึรอ้ยละ 
82.2 ของมูลค่าค้าปลีกผลิตภัณฑ์เสริมความงามและทําความสะอาดร่างกายในปี 2552 ขณะเดียวกัน 
ผลกระทบจากวกิฤตเศรษฐกจิโลกทาํใหอ้ตัราวา่งงานในมาเลเซยีเพิม่ขึน้ ซึง่กลายเป็นแรงผลกัดนัใหช้าวมาเลเซยี
เริม่ดําเนินธุรกจิขายตรงเพื่อเป็นอาชพีเสรมิ ทําใหธุ้รกจิขายตรงไดร้บัความนิยมเพิม่ขึน้มาก และกลายเป็น
ช่องทางจําหน่ายผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทําความสะอาดร่างกาย ซึ่งมสีดัส่วนถงึรอ้ยละ 17.7 ของมูลค่า
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คา้ปลกีผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทาํความสะอาดรา่งกายในปี 2552 หรอืเกอืบทัง้หมดของชอ่งทางการจาํหน่าย
แบบไมม่รีา้นคา้ (Non-Store Retailing) 
 ปจัจุบันประเทศสมาชิกอาเซียนกําลังก้าวไปสู่การรวมกลุ่มเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 
(ASEAN Economic Community : AEC) ในปี 2558 ซึง่คาดวา่จะชว่ยกระตุน้มลูค่าการคา้ระหวา่งกนั รวมถงึ
อํานวยความสะดวกในการขนส่งสนิคา้ขา้มแดน ทาํใหเ้ป็นโอกาสของไทยซ่ึงเป็นฐานการผลิตสินค้าอปุโภค
บริโภคของบริษทัข้ามชาติหลายราย รวมถึงบริษทัผู้ผลิตผลิตภณัฑเ์สริมความงามและทาํความสะอาดร่างกาย 
ในการส่งออกสินค้าดงักล่าวภายใต้แบรนดข้์ามชาติ ควบคู่ไปกบัผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทําความสะอาด
ร่างกายของไทยซึ่งเป็นที่รู้จกัในตลาดมาเลเซีย โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์สปา ซึ่งขึ้นชื่อในด้านสรรพคุณที่มี
ประโยชน์ต่อร่างกายและช่วยผ่อนคลายความตึงเครียด รวมถึงมีคุณภาพดีเหมาะสมกับราคา นอกจากน้ี 
ผลิตภณัฑ์เสริมความงามและทาํความสะอาดร่างกายท่ีมีส่วนผสมของสมุนไพรมีแนวโน้มท่ีจะขยาย
ตลาดในมาเลเซียได้เพ่ิมขึน้ เพือ่เจาะกลุม่ผูบ้รโิภคทีใ่สใ่จสขุภาพ จงึเป็นโอกาสของผูป้ระกอบการไทยทีผ่ลติ
สนิคา้ประเภทดงักล่าว รวมถงึผู้ส่งออกสมุนไพรไทย อาทิ หวัหอม กวาวเครือขาว ขม้ินชนั ตะไคร้ พริก 
มะรมุ น้ํามนัราํข้าว เพือ่ใชเ้ป็นวตัถุดบิในการผลติผลติภณัฑเ์สรมิความงามและทาํความสะอาดรา่งกาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ีส่นใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


