
จ ำนวนนักท่องเที่ยวและประชำกร 
ในเขตเมืองของ CLMV  ปี 2561 
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ตลาด Snack ใน CLMV เติบโต…โอกาสปักธงแบรนด์ไทยต่อยอดการค้าการลงทุน 

นักท่องเท่ียว 
ต่ำงชำติ 

ยอดค้ำปลีกสินค้ำ Snack ใน CLMVT  
(เฉลี่ยต่อคนต่อปี ป2ี561) • ตลาดค้าปลีกสินค้า Snack ใน CLMV 

มีโอกาสเติบโตได้อีกมาก สังเกตได้จาก
ยอดค้าปลีกสินค้า Snack เฉลี่ยต่อคนต่อ
ปี ที่ ยั ง ต่่ า ก ว่ า ไ ทยอยู่ ห ล าย เท่ า ตั ว 
โดยเฉพาะเมียนมา 
• ยอดค้าปลีกสินค้า Snack ใน CLMV  
มีแนวโน้มขยายตัวเฉลี่ยราว 6-10% 
(CAGR) ในช่วงป ี2561-2566   

กลุ่มตลำดเป้ำหมำย  
 ก่าลังซื้อค่อนข้างสูง ตามเทรนด์สินค้าใหม่ๆ 
 การขนส่งและกระจายสินค้าเข้าถึงตลาดได้

ง่ ายกว่ าพื้ นที่ อื่ นของประเทศ ซึ่ งระบบ
โครงสร้างพ้ืนฐานยังพัฒนาไปไม่ถึง  

 คุ้นเคยกับการบริโภค Snack และมีความ
ต้องการซื้อ Snack เพื่อเป็นของฝาก 

 ใส่ใจมาตรฐานและความปลอดภัยด้านอาหาร 
รวมถึงนิยมสินค้าที่มีบรรจุภัณฑ์ทันสมัย ซึ่ง
ผู้ประกอบการท้องถิ่นใน CLMV ตอบโจทย์
ดังกล่าวได้ไม่ดีนัก  

เมียนมา 
8.7 USD 
6.4% CAGR (2561-2566)    

เวียดนาม 
17.6 USD 
9.0% CAGR (2561-2566)    
 

กัมพูชา 
11.3 USD 
10.6% CAGR (2561-2566)    

สปป.ลาว 
13.8 USD 
10.7% CAGR (2561-2566)    
 

ไทย  
44.3 USD 
n.a. CAGR (2561-2566)    

หมายเหตุ : *ข้อมูลสินค้า Snack ครอบคลุมสินค้าประเภทขนมขบเคี้ยว เชน่ 
เวเฟอร์ บิสกิต เยลลี ตลอดจนเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ อาทิ น้่าแร่ 
ชา กาแฟ และเครื่องด่ืม Functional Drink เป็นต้น  
ที่มา :  Frost & Sullivan 2019 

ประชำกร 
ในเขตเมือง 

ที่มา : UN Department of Economic and Social Affairs และรวบรวมโดยฝ่ายวิจัยธุรกิจ ธสน. 
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มูลค่ำส่งออกสินค้ำ Snack ไทยไป CLMV เติบโตต่อเนื่อง 

ม.ค.-พ.ย. 2562 

ล้านดอลลาร์สหรฐั 

ไทยส่งออกสินค้ำ Snack ไปตลำด CLMV มำกที่สุด 

CLMV 
64% 

ตลาดอื่นๆ 
36% 

สัดส่วนกำรส่งออกสินค้ำ Snack ไทยในปี 2561 

• การใช้ Trader เป็นทางลัดสู่โอกาสในการประสบความส่าเร็จ 
เน่ืองจาก Trader มีประสบการณ์ในการค้าขายและเข้าใจตลาด 
รวมท้ังมีความเชี่ยวชาญด้านพิธีการศุลกากร   
•เลือก Trader ท่ีมีเครือข่ายการกระจายสินค้าท่ีครอบคลุม
พื้นท่ีเมืองเศรษฐกิจส่าคัญเพื่อให้สามารถเข้าถึงตลาด
กลุ่มเป้าหมายได ้
• ผู้ประกอบการท่ีลงพื้นท่ีท่าตลาดร่วมกับ Trader จะมีโอกาส
ประสบความส่าเร็จมากกว่าให้ Trader ท่าตลาดเองล่าพัง  

หลังจากส่งสินค้าไปจ่าหน่ายใน CLMV ระยะหน่ึงแล้ว เมื่อสินค้าติดตลาดผู้ประกอบการ
อาจพิจารณาตั้งฐานการผลิตใน CLMV เพื่อท่าให้การผลิตขยับเข้าใกล้ตลาดมากขึ้นและ
ช่วยลดต้นทุนด้านการขนส่งสินค้า รวมถึงยังได้ประโยชน์จากอัตราค่าจ้างแรงงานท่ีอยู่ใน
ระดับต่่ากว่าไทย  

บมจ. ศรีนำนำพร  
มำร์เก็ตต้ิง (SNNP) 

• เจ้าของแบรนด์ Snack หลายชนิด อาทิ เจเล่  
เจเล่บิวตี้ และเบนโตะ 
• ร่วมทุนตั้งโรงงานผลิตเวเฟอร์ บิสกิต และเยลลี ใน
กัมพูชา มูลค่ากว่า 300 ล้านบาท และมีแผนลงทุน
โรงงานผลิต Snack ในเวียดนาม 

National Champion ของไทยในตลำด CLMV 

Key Players อ่ืนในตลำด CLMV  
ส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบกำรเวียดนำม 

Tuyen ky foods  
(เวียดนำม)  

Tan Tan Snacko  
(เวียดนำม)  

Tan Quang Minh  
(เวียดนำม)  

บมจ.ไทยเบฟเวอเรจ • เจ้าของแบรนด์เครื่องดื่มชาเขียวโออิชิ  
• อยู่ระหว่างศึกษารูปแบบการลงทุนเพื่อขยายธุรกิจ
เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ในเวียดนาม  

ตัวอย่ำงผู้ประกอบกำรไทย 

แนวทำงขยำยกำรค้ำ แนวทำงขยำยกำรลงทุน 

กลยุทธ์กำรเจำะตลำด 

ผู้ประกอบการรายใหม่ และ SMEs ท่ีต้องการปักธงธุรกิจใน
ตลาด CLMV ควรรุกเจาะตลาดจากการเริ่มต้นส่งสินค้า 
Snack ไปจ่าหน่ายใน CLMV เป็นล่าดับแรก  

Market Overview … ตลำด Snack* ใน CLMV ยังมีโมเมนตมัในกำรเติบโต 

Target Customers … ประชำกรในเขตเมืองและนกัท่องเที่ยวต่ำงชำติใน CLMV  

จ่านวนนักท่องเที่ยว จ่านวนประชากรในเขตเมือง 

Key Players … ผู้ประกอบกำรไทยเป็นผู้เลน่ส ำคัญในตลำด CLMV  

ที่มา :  กระทรวงพาณิชย์ไทย 

OPPORTUNITY… เร่ิมตน้จำกกำรค้ำต่อยอดสูก่ำรขยำยกำรลงทุน 

B u s i n e s s   
R e s e a r c h  
D e p a r t m e n t  www.exim.go.th 

The OPPORTUNITY ชีช้อ่งการลงทนุในตา่งแดน 
ธนัวาคม 2562 


