
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

             
 
 

จีนเป็นตลาดที่ดึงดูดใจผู้ส่งออกสินค้าอาหารจากทัว่โลก ด้วย
จาํนวนประชากรทีม่ากถงึ 1 ใน 5 ของโลก อกีทัง้เศรษฐกจิทีย่งัคงขยายตวั
ท่ามกลางวกิฤตเศรษฐกจิโลก สง่ผลใหค้วามตอ้งการบรโิภคอาหารของชาวจนี
ยงัมโีอกาสขยายตวัไดอ้กีมาก โดยเฉพาะอาหารพรอ้มรบัประทาน เน่ืองจาก
รปูแบบการใชช้วีติของชาวจนีและการพฒันาระบบการคา้ปลกีทีเ่ปลีย่นแปลงไป 
ดงัน้ี 

 รปูแบบการดาํเนินชีวิตของชาวจีนในเมืองใหญ่มีความเร่งรีบ
มากขึ้น อนัเป็นผลจากการพฒันาเศรษฐกจิ โดยเฉพาะในเมอืง
สาํคญั อาท ิปกักิง่ เซีย่งไฮ ้และกวางโจว ขณะทีก่ลุ่มคนวยัทาํงาน
และกลุม่นกัศกึษามกีารแยกตวัออกมาจากครอบครวัมากขึน้ ทาํให้
ความตอ้งการอาหารพรอ้มบรโิภคและอาหารทีส่ามารถเกบ็ไดน้าน 
มแีนวโน้มเพิม่ขึน้ 
 ร้านค้าปลีกสมยัใหม่ขยายตวัอย่างรวดเรว็ โดยเฉพาะ
ซูเปอร์มารเ์กต็ และไฮเปอรม์ารเ์กต็ ส่งผลใหม้ชี่องทางเพิม่ขึน้ใน
การจําหน่ายสินค้าสู่ผู้บริโภคโดยตรง ประกอบกับร้านค้าปลีก
สมยัใหม่ดงักล่าวเน้นจําหน่ายสนิคา้อาหารดว้ยการเน้นมาตรฐาน
ในการรกัษาความเยน็ในตูแ้ช่เยน็แช่แขง็ อกีทัง้มรีะบบโลจสิตกิสใ์น
การขนสง่สนิคา้อาหารแบบ Cold Chain ทาํใหส้นิคา้มคีุณภาพและ
ชว่ยใหอ้าหารแชเ่ยน็แชแ่ขง็ไดร้บัความนิยมเพิม่ขึน้ดว้ย 
 การขยายตวัของครวัเรือนท่ีมีตู้เยน็ เป็นผลจากรายได้ของ
ครอบครัวชาวจีนที่สูงขึ้นอย่างต่อเน่ืองตามการขยายตัวทาง
เศรษฐกจิ โดยในปี 2552 ซึง่รฐับาลจนีมมีาตรการอุดหนุนการซื้อ
เครื่องใช้ไฟฟ้า พบว่าตู้ เย็นเป็นสินค้าที่ชาวจีนซื้อมากที่สุด 

ทาํไมจีนจึงน่าสนใจ 

 

ตลาดสินค้าอาหารพร้อมรบัประทานในจีน...โอกาสดีของผูส่้งออกไทย 
ส่วนวิจยัธรุกิจ 1 ฝ่ายวิจยัธรุกิจ  

ธนาคารเพ่ือการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทย 

รปูแบบการดาํเนินชีวิตแบบใหม่ ... ปัจจยักาํหนดความต้องการบริโภคท่ีต้องจบัตามอง 

 

 เป็นตลาดทีม่ขีนาดใหญ่ดว้ยจาํนวนประชากรมากถงึ 1,300 ลา้นคน 
หรอืราวรอ้ยละ 20 ของจาํนวนประชากรโลก  

 ประชากรจนีมรีายไดท้ีใ่ชจ้่ายได ้(Disposable Income) เพิม่ขึน้
เฉลีย่รอ้ยละ 10 ต่อปี ในช่วงปี 2548-2552 ส่งผลใหค้วามต้องการ
บรโิภคเพิม่ขึน้อยา่งต่อเน่ือง 

 GDP ของจนี ขยายตวัถงึรอ้ยละ 8.7 ในปี 2552 ท่ามกลางวกิฤต
เศรษฐกจิโลก 

 

ข้อมลูท่ีเก่ียวข้องของตลาดสินค้าอาหารในจีน 

 

จาํนวนผูบ้ริโภค : 1,300 ล้านคน 
รายได้เฉล่ียต่อหวั : 2,105 ดอลลารส์หรฐัต่อปี 
มลูค่าตลาดขายปลีกในปี 2552 
     สินค้าอาหาร : 2,550.47 พนัล้านหยวน  
     อาหารพร้อมรบัประทาน : 53.06 พนัล้านหยวน  

“ชีวิตทีเ่ร่งรีบมากข้ึนของชาวจีน ทาํให้ 
ความต้องการอาหารพร้อมรบัประทาน

เพิม่ข้ึน” 



 
 

รองลงมา ได้แก่ โทรทัศน์ และเครื่องซักผ้า ตามลําดับ การ
ขยายตวัของครวัเรอืนทีใ่ชตู้้เยน็เป็นปจัจยัทีช่่วยขยายตลาดกลุ่ม
ผู้บรโิภคอาหารแช่เย็นแช่แขง็พร้อมรบัประทานไปสู่ครวัเรอืนที่
อาศยัอยูใ่นเขตชานเมอืงและเขตชนบทมากขึน้  
 ชาวจีนมีรสนิยมการบริโภคแบบตะวนัตกเพ่ิมขึ้น ทําให้ความ
ต้องการอาหารแช่เย็นแช่แขง็ อาท ิมนัฝรัง่ พซิซา ผกัและผลไม ้
รวมถงึเน้ือสตัว ์มแีนวโน้มเพิม่ขึน้  

 
โครงสร้างตลาดอาหารพร้อมรบัประทานของจีน : อาหารแห้งครอง
ส่วนแบ่งตลาดนําล่ิว 

 อาหารแห้งพร้อมรบัประทาน ครองส่วนแบ่งตลาดอาหารพร้อม
รบัประทานในจนีมากถงึเกอืบ 3 ใน 4 โดยมบีะหมีก่ึง่สาํเรจ็รปูเป็น
สินค้าหลัก อย่างไรก็ตาม มูลค่าจําหน่ายอาหารแห้งพร้อม
รบัประทานในจนีขยายตวัเพยีงร้อยละ 5 ในปี 2552 เน่ืองจากการ
แขง่ขนัดา้นราคาคอ่นขา้งสงู โดยเฉพาะบะหมีก่ึง่สาํเรจ็รปู 
 อาหารแช่แขง็พร้อมรบัประทาน ครองส่วนแบ่งตลาดอาหาร
พรอ้มรบัประทานในจนีมากเป็นอนัดบั 2 ดว้ยมูลค่าจําหน่ายที่
ขยายตวัถงึรอ้ยละ 16 ในช่วงปี 2548-2552 จากการขยายตวัของ
จํานวนครัวเรือนที่ใช้ตู้เย็นและร้านค้าปลีกสมยัใหม่เป็นปจัจัย
สนับสนุนสําคญั ทัง้น้ี อาหารแช่แขง็ที่ครองตลาดยงัเป็นอาหาร
ดัง้เดมิของชาวจนี อาท ิติม่ซํา และบะหมี ่ซึง่มมีูลค่าจําหน่ายราว
ร้อยละ 80 ของมูลค่าจําหน่ายอาหารแช่แข็งพร้อมรบัประทาน
ทัง้หมดในจนี 
 อาหารแช่เยน็พร้อมรบัประทาน เป็นสนิคา้ทีม่แีนวโน้มขยายตวั
อย่างต่อเน่ือง ดว้ยมลูค่าจาํหน่ายทีเ่พิม่ขึน้เฉลีย่รอ้ยละ 15 ในช่วง
ปี 2548-2552 สาเหตุหลกัมาจากรปูแบบการใชช้วีติประจาํวนัทีเ่ร่งรบี
มากขึ้นของชาวจีน โดยเฉพาะในเมืองสําคัญทางธุรกิจ อีกทัง้
รสนิยมการบรโิภคของชาวจนีทีนิ่ยมอาหารแบบตะวนัตกมากขึน้ 
ทัง้น้ี อาหารประเภทขนมอบครองสว่นแบง่ตลาดถงึรอ้ยละ 75 ของ
อาหารแช่เยน็พรอ้มรบัประทานในจนี ขณะทีอ่กีราวรอ้ยละ 20 เป็น
อาหารประเภทบะหมีแ่ละและซอสปรุงสาํเรจ็แชเ่ยน็   
 อาหารพร้อมรับประทานบรรจุกระป๋อง มีส่วนแบ่งตลาด
ค่อนข้างน้อย และยงัไม่แพร่หลายเท่าที่ควรในกลุ่มอาหารปรุง
สําเร็จ ทัง้น้ี อาหารประเภทซุปเป็นสินค้าหลกัในหมวดอาหาร
พรอ้มรบัประทานบรรจุกระป๋อง  
 

โอกาสของผูส่้งออกไทย : ใช้ประโยชน์จาก FTA ให้มากขึน้ 
ผูส้่งออกสนิคา้อาหารของไทยมโีอกาสเจาะตลาดอาหารพรอ้มรบัประทานในจนี
เพิม่ขึน้ในระยะขา้งหน้า นอกเหนือจากปจัจุบนัทีไ่ทยสง่ออกสนิคา้อาหารไปจนี
ในรูปแบบของการป้อนเป็นวตัถุดบิใหก้บัอุตสาหกรรมอาหารของจนีเป็นหลกั 
เน่ืองจากจนียงัมคีวามตอ้งการบรโิภคเพิม่ขึน้อกีมากอยา่งต่อเน่ือง ประกอบกบั
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มลูค่าจาํหน่ายอาหารพร้อมรบัประทานในจีน 

ทีม่า : Access Asia Limited 

“ลกัษณะอาหารดัง้เดิมของจีน อาทิ 
บะหมี ่และติม่ซาํ ครองส่วนแบ่งตลาด
อาหารแห้งและอาหารแช่เขง็พร้อม

รบัประทาน ขณะทีอิ่ทธิพลของการกิน
แบบตะวนัตกส่งผลชดัเจนในอาหาร
ประเภทแช่เยน็พร้อมรบัประทาน” 



 
 

ผูส้ง่ออกสนิคา้อาหารของไทยมจีุดแขง็ดา้นมาตรฐานการผลติ และความปลอดภยั
ของสนิค้า นอกจากน้ี ไทยยงัได้ประโยชน์จากสทิธพิเิศษทางภาษีภายใต้
ขอ้ตกลงเขตการคา้เสรอีาเซยีน-จนี ซึง่จนีไดป้รบัลดอตัราภาษนํีาเขา้สตัวน้ํ์า
เหลอืรอ้ยละ 0 ตัง้แต่ปี 2547 ขณะทีป่รบัลดอตัราภาษนํีาเขา้ปลากระป๋อง
เหลอืรอ้ยละ 5 ตัง้แต่ปี 2552 และลดเหลอืรอ้ยละ 0 ในปี 2553  ทัง้น้ี ในปี 2552 
ไทยสง่ออกสตัวน้ํ์าไปจนีเป็นมลูค่า 97.7 ลา้นดอลลารส์หรฐั โดยราวรอ้ยละ 60 
เป็นการส่งออกปลาแช่เยน็แช่แขง็ อกีรอ้ยละ 20 เป็นการส่งออกกุง้สดแช่เยน็
แชแ่ขง็ ขณะทีก่ารสง่ออกอาหารทะเลกระป๋องและแปรรปูไปจนียงัคงมมีลูค่า
เพยีง 6.18 ลา้นดอลลารส์หรฐั ในปี 2552 สาํหรบัการใชส้ทิธปิระโยชน์จาก
เขตการคา้เสรอีาเซยีน-จนี พบวา่ในช่วง 11 เดอืนแรกของปี 2552 ผูส้ง่ออกไทย
มกีารใชส้ทิธปิระโยชน์ทางภาษใีนการสง่ออกปลาแช่แขง็ราวรอ้ยละ 56 ของ
มูลค่าส่งออกปลาแช่แข็งไปจีนทัง้หมด กุ้งแช่แข็งใช้สิทธิร์าวร้อยละ 44  
ปลาทนู่ากระป๋องใชส้ทิธิร์าวรอ้ยละ 46  

ตารางปรบัลดภาษีของจีน (FTA อาเซียน-จีน) 

HS Code สินค้า 2548 2550 2552 2553 

03 สตัวน้ํ์า ปรบัลดเหลอื 0% ตัง้แต่ปี 2547 

160413 ป ล า ซ า ร์ ดี น ป รุ ง แ ต่ ง 
(กระป๋อง) 

20% 12% 5% 0% 

160414 ป ล า ทู น่ า ป รุ ง แ ต่ ง 
(กระป๋อง) 

20% 12% 5% 0% 

160415 ปลาแมกเคอเรลปรุงแต่ง 
(กระป๋อง) 

20% 12% 5% 0% 

ทีม่า : www.ftamonitoring.org 

Disclaimer : ขอ้มูลต่าง ๆ ที่ปรากฏเป็นขอ้มูลที่ได้จากแหล่งขอ้มูลที่หลากหลายและการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพื่อ
วตัถุประสงคใ์นการใหข้อ้มลูแกผู่ท้ ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพื่อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบ
ในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูนี้ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด                    


