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Sustainable Packaging … ปกป้องผลิตภัณฑ์ ปกป้องโลก และปกป้องธุรกิจ 

 

 บรรจุภัณฑ์ นอกจากทำหน้าที่ปกป้องสินค้าและยืดอายุสินค้าแล้ว ยังมีส่วนอย่างยิ่งในการเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า และช่วยให้

สินค้ามีโอกาสเข้าถึงลูกค้าใหม่มากขึ้น เพราะบรรจุภัณฑ์เป็นหนึ่งในปัจจัยสำคัญที่ผู ้บริโภคใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า 
ขณะเดียวกันบรรจุภัณฑ์ก็ถูกมองว่าเป็นหนึ่งในตัวการสำคัญที่ทำให้เกิดขยะล้นโลก โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์แบบใช้ครั้งเดียวทิ้ง 
(Single Use Packaging) เช่น ขวดพลาสติก โฟม และกล่องอาหาร ซึ่งไม่เพียงส่งผลกระทบต่อสภาพแวดล้อม แต่ยังกระทบถึง
สิ่งมีชีวิต เช่น เต่าทะเลที่อาจกินขยะพลาสติกที่ถูกท้ิงในทะเล 

 Sustainable Packaging หรือบรรจุภัณฑ์ยั่งยืน จึงเป็นคำตอบสำหรับธุรกิจในปัจจุบัน เพราะไม่เพียงทำหน้าที่

ปกป้องสินค้า แต่ยังปกป้องโลก และปกป้องธุรกิจไปพร้อมๆ กันอีกด้วย เนื่องจากผู้บริโภคให้ความสำคัญเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ กับการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้บรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ ่งแวดล้อม โดยข้อมูลจาก The 2023 Buying Green Report ชี ้ให้เห็นว่าแม้ราคาสินค้า 
ในปี 2566 จะสูงขึ้นตามภาวะเงินเฟ้อทั่วโลก แต่กลับมีผู้บริโภคจำนวนมากขึ้นทีย่ังเต็มใจจ่ายเงินเพิ่มสำหรับสินค้าที่ใช้บรรจุภัณฑ์ยั่งยืน 
บ่งชัดว่าแม้ในสถานการณ์เศรษฐกิจที่เลวร้ายลง สิ่งแวดล้อมก็ยังคงเป็นประเด็นที่ผู้บริโภคให้ความสำคัญ นอกจากนี้ บางประเทศ 
ได้ออกมาตรการเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ที่เข้มงวดขึ้นเพื่อลดปัญหาสิ่งแวดล้อม อาทิ EU ออกมาตรการห้ามใช้พลาสติกแบบใช้ครั้งเดียวท้ิง 
ส่งผลให้บรรจุภัณฑ์ยั่งยืนทวีบทบาทมากขึ้นในภาคธุรกิจ สะท้อนได้จากมูลค่าตลาดบรรจุภัณฑ์ยั่งยืนของโลกที่ Straits Research 
คาดว่าจะเพิ่มขึ ้นจาก 2.4 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ ในปี 2565 เป็น 4 แสนล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2574 หรือเพิ ่มขึ ้นปีละ 7.7%  
ในช่วงปี 2566-2574 ส่องเทรนด์โลกฉบับนี้จึงขอนำทุกท่านไปทำความรู้จักกับบรรจุภัณฑ์ยั่งยืนที่น่าสนใจ โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์ที่
ได้มาจากการ Upcycle และ Recycle ซึ่งเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเหมือนกัน แต่มีลักษณะแตกต่างกัน เพื่อเป็นแนวทางในการนำไป
ประยุกต์ใช้กับธุรกิจ 
 

 

 
  

บรรจุภัณฑ์จากการ Upcycle คือ การออกแบบให้วัสดุที่ผ่านการใช้งานมาแล้วใหก้ลายร่างมาเป็นบรรจุภัณฑ์ เพื่อยืดอายุ
วัสดุดังกล่าวไม่ให้มีจุดจบเป็นขยะเร็วเกินไป เช่น การนำกระป๋องที่ใช้งานแล้วมาดัดแปลงเป็นกระถางที่มีลวดลายสวยงามสำหรับใส่
ต้นไม้ทีว่างจำหน่าย และการนำเสื้อผ้าใช้แล้วมาดัดแปลงเป็นถุงผ้าบรรจุสินค้า อย่างไรก็ตาม การที่ผู้ประกอบการจะ Upcycle วัสดุอื่นๆ 
มาเป็นบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์อาจมีข้อจำกัดในการทำบรรจุภัณฑ์จำนวนมากๆ แต่มีอีกวิธีที่ทำให้การ Upcycle บรรจุภัณฑ์
กลายเป็นกลยุทธ์ใหม่ของธุรกิจ คือ การออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้ผู้บริโภคสะดวกที่จะนำไป Upcycle เพื่อใช้ประโยชน์ในรูปแบบอื่น 
เช่น การออกแบบให้บรรจุภัณฑ์เสื้อผ้าสามารถนำไปดัดแปลงเป็นไม้แขวนเสื้อได้ ขณะเดียวกันบางแบรนด์ยังได้นำแนวคิดดังกล่าวมา
นำเสนอเป็นจุดเด่นและทำให้ผลิตภัณฑ์น่าสนใจมากขึ้น พร้อมเปิดพื้นที่ให้ลูกค้าแบ่งปันไอเดียการ Upcycle บรรจุภัณฑข์องแบรนด์ไป
ทำเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ซึ่งพ้ืนท่ีดังกล่าวจะเป็นช่องทางให้แบรนด์ได้สื่อสารและสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้าอีกด้วย 
 

ตัวอย่าง : กล่องเครื่องใช้ไฟฟ้าของ SAMSUNG ที่เป็นลูกฟูกฉลุตารางไว้ทั้งกล่อง เพื่อให้ลูกค้าที่ซื้อสินค้าไปนำกล่องดังกล่าวมา 
Upcycle ได้ง่าย พร้อมกันน้ียังตดิ QR Code คู่มืองานประดิษฐ์จากกล่องกระดาษให้ลูกค้านำไปเป็นไอเดยีอีกด้วย 

 
 
 
 
    
      ที่มา : https://news.samsung.com/global/interview-the-story-of-eco-packaging-how-upcycling-is-transforming-tv-packaging 
            และ https://www.blockdit.com/posts/5e9afe775a53550c9b23f4f7 

ส่องเทรนด์โลก 
ฝ่ายวจิยัธุรกจิ | เมษายน 2567 

สร้างชีวิตท่ี 2 ให้บรรจภุณัฑ์ด้วยการ Upcycle 

https://www.blockdit.com/posts/5e9afe775a53550c9b23f4f7
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 บรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้องกับแนวคิด Recycle คือ บรรจุภัณฑ์ทำจากวัสดุทีน่ำไป Recycle ได้ง่าย เช่น อะลูมิเนียม ขวดแก้ว 
กระดาษ และพลาสติกที ่Recycle ได้ 100% หรือบรรจุภัณฑ์ที่ถูกออกแบบให้สามารถนำไป Recycle ได้สะดวก เช่น การลดใช้วัสดุที่
ไม่จำเป็นบนบรรจุภัณฑ์อย่างฉลาก ป้ายห้อย และฟิล์มหุ้มบรรจุภัณฑ์ ตลอดจนการออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นแบบใสแทนการใช้สี และ
บรรจุภัณฑ์ที่ใช้วัสดุพลาสติกประเภทเดียวกันทั้งหมด เพื่อให้ง่ายต่อการ Recycle และบรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากวัสดุที่ผ่านกระบวนการ 
Recycle แล้ว เช่น บรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากเม็ดพลาสติกที่ได้จากการ Recycle ขวดพลาสติกชนิด PET (Polyethylene Terephthalate) 
และบรรจุภัณฑ์ที่ผลิตจากกระดาษ Recycle สำหรับผู้ประกอบการที่ใช้บรรจุภณัฑ์แนวคิด Recycle ควรประชาสัมพันธ์เรื่องราวและ
แหล่งที่มาของวัสดุ เพื่อกระตุ้นให้ผู้บริโภครับทราบว่าตนเองจะมีส่วนในการช่วยปกป้องและรักษาสิ่งแวดล้อมหากเลือกซื้อผลิตภัณฑ์นี ้

 
ตัวอย่างการปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ด้วยแนวคิด Recycle  
Crate ไวน์ไร้ฉลากบนขวดเป็นแบรนด์แรกของโลก โดยผู้บริโภคสามารถดูข้อมูลต่างๆ 
ของไวน ์อาทิ พันธุ์องุ่นที่ใช้ ปีท่ีบ่ม วิธีการเพาะปลูก และภูมิภาคที่เพาะปลูก ผ่าน QR Code 
ที่ติดอยู่บนฝาขวด ทั้งนี้ นอกจากการไม่ติดฉลากบนขวดจะช่วยลดขยะฉลากจากกระดาษแล้ว 
ขวดไวน์และกล่องไวน ์Crate ก็ยังผลิตจากวัสดุ Recycle อีกด้วย 

 
แม้บรรจุภัณฑ์จากการ Upcycle และ Recycle จะมีเป้าหมายเพื่อสิ่งแวดล้อมเช่นเดียวกัน แต่มีรายละเอียดแตกต่างกัน 

โดยบรรจุภัณฑ์จาการ Upcycle นั้น มีวัตถุประสงค์หลักเพื่อการยืดอายุบรรจุภัณฑ์ให้เป็นขยะช้าลง ขณะที่บรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้อง
กับแนวคิด  Recycle นั้น มีวัตถุประสงค์เพื ่อลดการใช้ทรัพยากรใหม่ในการผลิตบรรจุภัณฑ์ ซึ ่งผู ้ประกอบการอาจเลือกใช้ให้
เหมาะสมกับสินค้าและความพร้อมของตนเอง ทั้งนี้ ผู้ประกอบการที่สามารถปรับบรรจุภัณฑ์ของตนเองให้สอดรับกับการเปลี่ยนแปลง 
ในโลกธุรกิจที่คำนึงถึงสิ่งแวดล้อมมากขึ้นได้เร็ว จะยิ่งมีโอกาสคว้าตลาดได้ก่อน และได้เปรียบกว่า 
 
Disclaimer : ขอ้มูลต่างๆ ที่ปรากฏเป็นขอ้มูลที่ได้จากแหล่งขอ้มูลที่หลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มูลที่เป็นไปเพื่อวตัถุประสงค์ในการใหข้อ้มูลแก่
ผูส้นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ที่อาจเกดิขึน้จากการทีม่บีุคคลน า
ขอ้มลูนี้ไปใชไ้ม่ว่าโดยทางใด 

 

ลดการใช้ทรพัยากรใหม่ในการผลิตบรรจภุณัฑด้์วยแนวคิด Recycle  

https://packagingoftheworld.com/2
023/03/crate-wine.html 


