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แฟชั �นมุสลิมโลก  

ปจัจุบนัสตรมีุสลมิหนัมาสวมใส่เสื อผา้และฮญิาบหรอืผ้าคลุมศี
ลกัษณะตะวนัตก มคีวามทนัสมยั ตลอดจนมลีวดลายของเนื อผา้และ
มากขึ น  แต่ก็ยังคงไว้ซึ-งการออกแบบที-ไม่ขดัต่อบทบัญญัติของศาสนาอิสลาม
พฤติกรรมการเลือกซื อเสื อผ้าที-เปลี-ยนไปของสตรีมุสลิม ประกอบกับศักยภาพของ

รโิภคชาวมุสลมิที-มอียู่สูงทั  งด้านประชากรที-มีจํานวนมาก อยู่ในวยัหนุ่มสาว 
มกีาํลงัซื อค่อนขา้งสงู ปจัจยัดงักล่าวผลกัดนัใหบ้รรดานักออกแบบ รวมถงึ
ชั  นนําของโลกต่างหนัมาสนใจและพฒันาสนิค้าเพื-อเจาะตลาดเสื อผ้าสําหรบัชาวมุสลิม
ซึ-งถอืเป็นอกีหนึ-ง Niche Market ที-มศีกัยภาพในการเตบิโตสงู 

เกบ็ตกจากต่างแดน” ฉบบันี จงึขอนําเสนอเกรด็น่ารูเ้กี-ยวกบัตลาดเสื อผ้า
เพื-อเป็นขอ้มูลสนับสนุนทั  งด้านการพฒันาและออกแบบสนิค้า ตลอดจนการ
ด้านการตลาด สําหรบัผู้ประกอบการไทยที-สนใจเข้าไปเจาะ
แฟชั -นมุสลมิโลก 

เกรด็น่ารู้เกี�ยวกบัตลาดเสื�อผา้แฟชั �นมสุลิมโลก
ตลาดเสื�อผ้ามุสลิมโลกเติบโตอย่างรวดเรว็ The State of th
Economy Report 2015/16 รายงานคาดการณ์มูลค่าการใช้จ่าย
รองเทา้ของผูบ้รโิภคชาวมุสลมิทั -วโลกสงูราว 230 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั
ขยายตวัรอ้ยละ 3.8 เทยีบกบัปี 2556 และสงูเป็นอนัดบั 3 รองจากตลาด
ของโลกอย่างสหรฐัฯ (400 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั) และจนี (310
ก่อนที-จะเพิ-มขึ นเป็น 327 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั ในปี 2563
รอ้ยละ 6 ในช่วงปี 2557-2563 คดิเป็นสดัส่วนราวรอ้ยละ 13 
เสื อผ้าและรองเท้ารวมของโลก ทั  งนี  ในปี 2557 ผู้นําเข้า
มุสลิมหลกัของโลก ไดแ้ก่ ตุรก ีสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส ์

EXIM E-News 

หรอืผ้าคลุมศรีษะที-มกีารออกแบบใน
ตลอดจนมลีวดลายของเนื อผา้และสสีนัที-หลากหลาย

ของศาสนาอิสลาม ทั  งนี  
ประกอบกับศักยภาพของ

มาก อยู่ในวยัหนุ่มสาว และ     
ออกแบบ รวมถงึแบรนดเ์สื อผา้

เสื อผ้าสําหรบัชาวมุสลิม          
  

ฉบบันี จงึขอนําเสนอเกรด็น่ารูเ้กี-ยวกบัตลาดเสื อผ้าแฟชั -นมุสลมิโลก 
นค้า ตลอดจนการวางแผน

สําหรบัผู้ประกอบการไทยที-สนใจเข้าไปเจาะหรือขยายตลาดเสื อผ้า

ตลาดเสื�อผา้แฟชั �นมสุลิมโลก 
State of the Global Islamic 

การใช้จ่ายซื อเสื อผ้าและ
พนัล้านดอลลาร์สหรฐั ในปี 2557 

รองจากตลาดเสื อผา้รายสาํคญั
(310 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั) 
63 หรอืขยายตวัเฉลี-ยราว
 ของมูลค่าการใชจ้่ายซื อ

นําเข้าเสื�อผ้าและรองเท้า
 ไนจเีรยี ซาอุดอีาระเบยี 
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อนิโดนีเซยี 
ไดแ้ก่ จนี
ประเทศตะวันตก
โดย
และสหราชอาณาจกัร
22
เสื อผ้าและรองเทา้ของตุรกี
ซึ-ง

 เศรษฐกิจของกลุ่มประเทศมุสลิมมีขนาดใหญ่และเติบโตเรว็
Growth Markets Investment 
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ตลาดนําเข้าเสื�อผา้และรองเท้า 
มสุลิมหลกัโลก ปี 2557* 

        พนัลา้นดอลลารส์หรฐั  

หมายเหตุ : *ประมาณการโดย Thomson Reuters 
และ DinarStandard   
ที-มา : The State of the Global Islamic Economy 
Report 2015/16  
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DinarStandard  
ที-มา : The Islamic Growth Markets Investment 
Outlook 2015 

 

ประเทศที�เป็นฐาน
ของธรุกิจ  

E--commerce  

ตวัอย่าง Website ของธรุกิจ 
E-commerce   

ตุรกี Modanisa / 
www.modanisa.com 

สิงคโปร ์ Zalora / www.zalora.com 
อินโดนีเซีย Hijup / www.hijup.com 
สหรฐัอาหรบั 
เอมิเรตส์ 

Rabia z / www.rabiaz.com 

ซาอดีุอาระเบีย  Desert Store / 
www.desertstore.com  

สหรฐัฯ  Artizara / www.artizara.com 
สหราชอาณาจกัร Aab / www.aabcollection.com 

 

ตวัอย่างธรุกิจ E-commerce ที�ซื�อขาย
เสื�อผา้แฟชั �นมสุลิม 

ที-มา : The State of the Global Islamic Economy 
Report 2014/15 
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อนิโดนีเซยี และรสัเซยี ขณะที-ผู้ส่งออกเสื�อผ้าและรองเท้ามุสลิมหลกัของโลก
ไดแ้ก่ จนี อนิเดยี และตุรก ีอย่างไรกต็าม มขีอ้น่าสงัเกตว่า
ประเทศตะวันตกซึ-งมีชาวมุสลิมเป็นส่วนน้อยเริ-มมีบทบาท
โดยการใชจ้่ายซื อเสื อผา้และรองเทา้ของผูบ้รโิภคมุสลมิในยุโรป
และสหราชอาณาจกัร) และอเมรกิาเหนือ (สหรฐัฯ และแคนาดา
22 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั ในปี 2557 มากเป็นอนัดบัสองรอง
เสื อผ้าและรองเทา้ของตุรก ี(ผูนํ้าเขา้เสื อผ้าและรองเทา้มุสลมิ
ซึ-งสงูราว 25 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั  
เศรษฐกิจของกลุ่มประเทศมุสลิมมีขนาดใหญ่และเติบโตเรว็
Growth Markets Investment Outlook 2015 รายงานคาดการณ์
ประเทศมุสลิม 57 ประเทศ ซึ-งเป็นสมาชิกขององค์การความร่วมมืออิสลาม
Organisation of the Islamic Cooperation : OIC) ขยายตวัเฉลี-ยรอ้ยละ 
2558-2562 เทยีบกบั GDP ของประเทศที-เหลอืของโลกซึ-งขยายตวัเฉลี-ยรอ้ยละ 
และกลุ่มประเทศ BRICS (ประกอบด้วยบราซิล รัสเซีย อินเดีย จีน และ
แอฟรกิาใต)้ ซึ-งขยายตวัเฉลี-ยรอ้ยละ 3.9 ในช่วงเวลาเดยีวกนั
การเติบโตทางเศรษฐกิจดังกล่าวบ่งชี กําลังซื อที-อยู่ในระดับสูงของผู้บริโภค
ชาวมุสลมิ ซึ-งคาดว่าจะมสีว่นกระตุน้ความตอ้งการซื อสนิคา้ รวมถงึเสื อผา้แฟชั -น
ประชากรมุสลิมมีจาํนวนมากและอยู่ในวยัหนุ่มสาว Pew Research Center 
คาดการณ์ประชากรมุสลิมโลกในปี 2593 จะมีจํานวนมาก
คดิเป็นราวรอ้ยละ 30 ของประชากรโลก และคาดว่าจํานวน
ขยายตวัเฉลี-ยสูงสุดที-รอ้ยละ 73 ในช่วงปี 2553-2593 เทยีบกบัอตัราขยายตวั
ของโลกที-รอ้ยละ 35 ในช่วงเวลาเดยีวกนั นอกจากนี  อายุเฉลี-ยของประชากรมุสลมิ
ส่วนใหญ่จะอยู่ที-ราว 30 ปี ในปี 2573 ซึ-งค่อนขา้งตํ-าเมื-อเทยีบกบั
ในยุโรปและสหรฐัฯ ที-มอีายุเฉลี-ย 44 ปี ทั  งนี  ดว้ยขนาดของประชากรจํานวนมาก
และขยายตัวในระดบัสูง ประกอบกบัประชากรส่วนใหญ่อยู่ในวยัหนุ่มสาว
วยัทํางานและมรีายไดม้ั -นคง สะท้อนถงึโอกาสทางการตลาด
เพื-อซื อสนิคา้ รวมถงึเสื อผา้แฟชั -น ที-คาดว่าจะมมีากขึ น  
ช่องทางการจดัจาํหน่ายเสื�อผ้าแฟชั �นมุสลิมผ่าน E-commerc
Thomson Reuters และ DinarStandard บริษัทที-ปรกึษาและ
ประเมนิมูลค่าการใชจ้่ายซื อเสื อผา้ของชาวมุสลมิใน 18 ตลาด
อยู่ที-ราว 224 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั ในปี 2556 ในจํานวนดงักล่าว
ซื อเสื อผา้ของชาวมุสลมิผ่าน E-commerce มูลค่า 4.8 
ขยายตวัรอ้ยละ 25.4 เทยีบกบัปี 2555 ซึ-งสงูกว่าอตัราขยายตวัของมูลค่าการใชจ้่าย
ซื อเสื อผ้าโดยรวมของชาวมุสลิมที-ร้อยละ 5.8  ทั  งนี  การเติบโตของตลาด 
E-commerce ทําใหผู้ป้ระกอบธุรกจิหลายรายขยายการลงทุน
Hijup ซึ-งมฐีานของธุรกจิ E-commerce ในอนิโดนีเซยี ไดร้บัเงนิทุนสนับสนุนใน
การขยายกจิการจากกลุ่มธุรกจิร่วมลงทุน (Venture Capital) 
Fenox Venture Capital, Emtek และ Skystar Capital ซึ-งเน้นลงทุนในกจิการที-มี
ศกัยภาพสงูในการเตบิโต Modanisa ซึ-งมฐีานของธุรกจิ E-
เงนิทุนสนับสนุนมูลค่า 5.5 ลา้นดอลลาร์สหรฐั จาก STC Ventures

ผู้ส่งออกเสื�อผ้าและรองเท้ามุสลิมหลกัของโลก 
สงัเกตว่า ตลาดเสื อผา้มุสลมิใน

บทบาทมากขึ นเป็นลําดับ        
ในยุโรป (เยอรมนี ฝรั -งเศส 

และแคนาดา) มมีูลค่ารวมกนัราว 
รองจากมูลค่าการใชจ้่ายซื อ

เสื อผ้าและรองเทา้มุสลมิอนัดบั 1 ของโลก) 

เศรษฐกิจของกลุ่มประเทศมุสลิมมีขนาดใหญ่และเติบโตเรว็ The Islamic 
รายงานคาดการณ์ GDP ของกลุ่ม

องค์การความร่วมมืออิสลาม 
ขยายตวัเฉลี-ยรอ้ยละ 5.4 ในช่วงปี 

ประเทศที-เหลอืของโลกซึ-งขยายตวัเฉลี-ยรอ้ยละ 3.6 
อบด้วยบราซิล รัสเซีย อินเดีย จีน และ

ในช่วงเวลาเดยีวกนั ทั  งนี  ศกัยภาพของ
บ่งชี กําลังซื อที-อยู่ในระดับสูงของผู้บริโภค       

กระตุน้ความตอ้งการซื อสนิคา้ รวมถงึเสื อผา้แฟชั -น 
Pew Research Center 

จะมีจํานวนมากถึง 2,800 ล้านคน         
และคาดว่าจํานวนประชากรมุสลมิโลกจะ

เทยีบกบัอตัราขยายตวัเฉลี-ย
นอกจากนี  อายุเฉลี-ยของประชากรมุสลมิ

ซึ-งค่อนขา้งตํ-าเมื-อเทยีบกบัประชากรส่วนใหญ่
ดว้ยขนาดของประชากรจํานวนมาก

อยู่ในวยัหนุ่มสาวซึ-งเป็น        
ทางการตลาดจากแนวโน้มการใชจ้่าย

commerce เติบโตสูง  
ที-ปรกึษาและวิจยัชั  นนําของโลก 

ตลาดมุสลมิหลกัของโลก
ในจํานวนดงักล่าวเป็นการใชจ้่าย

4.8 พนัล้านดอลลาร์สหรฐั 
ซึ-งสงูกว่าอตัราขยายตวัของมูลค่าการใชจ้่าย

ทั  งนี  การเติบโตของตลาด            
ขยายการลงทุนอย่างต่อเนื-อง อาท ิ

ไดร้บัเงนิทุนสนับสนุนใน
(Venture Capital) เช่น 500 Startups, 

ซึ-งเน้นลงทุนในกจิการที-มี
-commerce ในตุรก ีไดร้บั

STC Ventures ขณะที- Aab        



ci 

ผูค้้าปลกีเสื อผ้าแฟชั -นมุสลมิ
และ

  แบรนด์ชั �นนําของโลก
ตอบ
แฟชั -นชั  นนํา
เป็นครั  งแรกในปี 
ประเทศแถบตะวนัออกกลาง องักฤษ และฝรั -งเศส 
Tajima
Tajima
ไทย
ชุดกลางคนืสาํหรบัสตรมีุสลมิ
Ramadan Collection 
และเดก็ผูห้ญงิมุสลมิ

 นวตักรรม
โดยเฉพาะการพัฒนาและออกแบบ
SHUKR
พเิศษซึ-งทําให้ซกั
ดว้ยเทคโนโลยพีเิศษ
นอกจากนี  การออกแบบ
สร้างโอกาสให้กบัผู้ประกอบการ เช่น  
ชุดคลุมท้องสําหรบัสตรมีุสลิม เสื อผ้าสําหรบัวยัรุ่นและวยัก่อนวยัรุ่น เสื อผ้าชุด
ทาํงานสาํหรบัสตรมีุสลมิ และ

ทั  งนี  
และเป็น
ได้พฒันาไปสู่การเป็นผู้ผลติ 
(Original Brand Manufacturer)
สามารถต่อยอดไปสู่
และ
อย่างไรก็ตาม 
เป็นไปตามหลักข้อบังคับด้านการแต่งกาย
เขม้งวด

 
 
 
 
Disclaimer : ขอ้มลูต่างๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มลูที �หลากหลาย 
ขอ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั !น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ที �อาจเกดิขึ!นจากการ
ที �มบุีคคลนําขอ้มลูนี!ไปใชไ้มว่่าโดยทางใด 

 

แบรนดช์ั �นนํารกุตลาดเสื�อผ้าแฟชั �นมสุลิม 

แบบเสื อผา้แฟชั -นและฮญิาบสตรมีสุลมิของ 
Dolce and Gabbana 

แบบเสื อผา้แฟชั -นและฮญิาบสตรมีสุลมิของ Uniqlo 

ที-มา : รปูภาพจาก www.google.com 
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ผูค้้าปลกีเสื อผ้าแฟชั -นมุสลมิผ่านทาง  Online ไดเ้ปิดร้านค้าแห่งแรกในลอนดอน 
และเตรยีมเปิดรา้นคา้อกีแห่งในดไูบในระยะถดัไป  
แบรนด์ชั �นนําของโลกรุกตลาดเสื�อผ้าแฟชั �นมุสลิม
ตอบสนองความต้องการของสตรมีุสลมิยุคใหม่ที-ชื-นชอบและหนัมาเลือกซื อเสื อผ้า
แฟชั -นชั  นนํามากขึ น อาท ิDolce and Gabbana ออกแบบ
เป็นครั  งแรกในปี 2559 ภายใต้ Spring/Summer Collection 2016
ประเทศแถบตะวนัออกกลาง องักฤษ และฝรั -งเศส Uniqlo
Tajima นักออกแบบชาวองักฤษ ออกแบบเสื อผา้สาํหรบัสตรมีุสลมิภายใต้ 
Tajima Collection เริ-มจําหน่ายเฉพาะรา้น Uniqlo ในมาเลเซยี อนิโดนีเซยี และ
ไทย รวมถงึจําหน่ายผ่าน Website ในปี 2558 Mango 
ชุดกลางคนืสาํหรบัสตรมีุสลมิเพื-อจําหน่ายในประเทศแถบตะวนัออกกลาง
Ramadan Collection ในปี 2558 Tommy Hilfiger ออกแบบเสื อผา้สาํหรบัสตรี
และเดก็ผูห้ญงิมุสลมิ จาํหน่ายในประเทศแถบตะวนัออกกลางตั  งแต่
นวตักรรมเริ�มมีความสําคญัมากขึ�นต่อการออกแบบเสื�อผ้าแฟชั �นมุสลิม 
โดยเฉพาะการพัฒนาและออกแบบเสื�อผ้าและฮิญาบ
SHUKR ออกแบบเสื อผา้ที-ดูแลรกัษาง่ายสาํหรบัชาวมุสลมิ ดว้ยกา
พเิศษซึ-งทําให้ซกัและรดีได้ง่าย และ Viel พฒันาฮญิาบซึ-งทํามาจากผา้ผนืที-ทอ
ดว้ยเทคโนโลยพีเิศษ ทาํใหผู้ส้วมใส่รูส้กึสบายและระบายความรอ้นไดส้งู
นอกจากนี  การออกแบบเสื�อผา้สาํหรบัชาวมุสลิมเฉพาะกลุ่ม
สร้างโอกาสให้กบัผู้ประกอบการ เช่น  ชุดกฬีาและฮญิาบ
ชุดคลุมท้องสําหรบัสตรมีุสลิม เสื อผ้าสําหรบัวยัรุ่นและวยัก่อนวยัรุ่น เสื อผ้าชุด
ทาํงานสาํหรบัสตรมีุสลมิ และเสื อผา้สาํหรบัสตรมีุสลมิที-มรีปูร่างใหญ่ 

 
ทั  งนี  ตลาดเสื อผา้มุสลมิแฟชั -นจดัเป็น Niche Market ซึ-งมศีกัยภาพ
และเป็นโอกาสของผูป้ระกอบการไทยที-มคีวามพรอ้มทั  งดา้นการผลติและบางส่วน
ได้พฒันาไปสู่การเป็นผู้ผลติ ODM (Original Design Manufacturer) 
(Original Brand Manufacturer) ซึ-งเน้นการออกแบบและพฒันาแบรนดเ์ป็นหลั
สามารถต่อยอดไปสู่การผลติเสื อผ้ามุสลมิแฟชั -น โดยเฉพาะเสื อผา้
และมลูค่าเพิ-มสงูเพื-อหลกีเลี-ยงการแขง่ขนัจากผูผ้ลติรายใหญ่ เช่น จนี และอนิเดยี 
อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการไทยพึงระมดัระวังด้านการออกแบบเสื อผ้า
เป็นไปตามหลักข้อบังคับด้านการแต่งกายของศาสนาอิสลาม
เขม้งวดและแตกต่างกนัไปในแต่ละประเทศ   

มลูต่างๆ ที �ปรากฏ เป็นขอ้มลูที �ไดจ้ากแหล่งขอ้มลูที �หลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์ในการให้
ขอ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั !น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ที �อาจเกดิขึ!นจากการ

เปิดร้านค้าแห่งแรกในลอนดอน 

รุกตลาดเสื�อผ้าแฟชั �นมุสลิมอย่างต่อเนื�อง เพื-อ
ยุคใหม่ที-ชื-นชอบและหนัมาเลือกซื อเสื อผ้า

ออกแบบเสื อผา้สาํหรบัสตรมีุสลมิ
Spring/Summer Collection 2016 จําหน่ายใน

Uniqlo ร่วมมอืกบั Hana 
ออกแบบเสื อผา้สาํหรบัสตรมีุสลมิภายใต้ Hana 

ในมาเลเซยี อนิโดนีเซยี และ
 ออกแบบเฉพาะเสื อผา้        

แถบตะวนัออกกลาง ภายใต ้
ออกแบบเสื อผา้สาํหรบัสตรี

ตะวนัออกกลางตั  งแต่ช่วงกลางปี 2558 
เริ�มมีความสําคญัมากขึ�นต่อการออกแบบเสื�อผ้าแฟชั �นมุสลิม 

ฮิญาบที�สวมใส่สบาย เช่น  
ชาวมุสลมิ ดว้ยการใชผ้า้ผนืชนิด

พฒันาฮญิาบซึ-งทํามาจากผา้ผนืที-ทอ
สบายและระบายความรอ้นไดส้งูถงึรอ้ยละ 80 

เสื�อผา้สาํหรบัชาวมุสลิมเฉพาะกลุ่มเป็นอกีนวตักรรมที-
ดกฬีาและฮญิาบสําหรบันักกีฬามุสลิม  

ชุดคลุมท้องสําหรบัสตรมีุสลิม เสื อผ้าสําหรบัวยัรุ่นและวยัก่อนวยัรุ่น เสื อผ้าชุด
เสื อผา้สาํหรบัสตรมีุสลมิที-มรีปูร่างใหญ่  

ซึ-งมศีกัยภาพสงูในการเตบิโต 
มคีวามพรอ้มทั  งดา้นการผลติและบางส่วน

Original Design Manufacturer) /OBM 
ซึ-งเน้นการออกแบบและพฒันาแบรนดเ์ป็นหลกั 

โดยเฉพาะเสื อผา้ที-มนีวตักรรม
เพื-อหลกีเลี-ยงการแขง่ขนัจากผูผ้ลติรายใหญ่ เช่น จนี และอนิเดยี 

การออกแบบเสื อผ้าที-ต้อง
ของศาสนาอิสลาม ซึ-งอาจมีความ

และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพื �อวตัถุประสงค์ในการให้
ขอ้มลูแก่ผูท้ี �สนใจเท่านั !น โดยธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ที �อาจเกดิขึ!นจากการ


