
ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับในจีน

จนีเปนตลาดคาอญัมณแีละเครือ่งประดบัท่ีนาสนใจสาํหรบัผูสงออกไทย เนือ่งจากประชากรมกีาํลังซือ้สูงขึน้

ตามระดับรายไดที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง สงผลใหความตองการสินคาประเภทตาง ๆ รวมถึงอัญมณีและ

เครื่องประดับมีแนวโนมขยายตัวดีตามไปดวย ท้ังนี้ เปนที่คาดวา ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของจีน 

ในป 2549 จะมมีลูคาสงูถงึ 14 พนัลานดอลลารสหรฐั นบัเปนตลาดอัญมณแีละเครือ่งประดบัขนาดใหญ

อันดับ 2 ของโลกรองจากสหรัฐอเมริกา   

จากขอมูลของ Geological Association of China คาดวามูลคาตลาดอัญมณีและเครื่องประดับ

ในจนีจะขยายตวัราวรอยละ 15 ตอป เปน 20 พนัลานดอลลารสหรัฐภายในป 2553 จากปจจบุนัทีจ่นีมคีวามตองการ

ทองคําขาว (แพลทินัม) เพชร และทองคํา มากเปนอันดับตน ๆ ของโลก ทั้งนี้ รายละเอียดที่นาสนใจของ

ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของจีนมีดังนี้

♦ กลุมลูกคาเปาหมาย กลุมลูกคาที่มีศักยภาพในการซื้ออัญมณีและเครื่องประดับในจีน ไดแก 

ประชากรวัยหนุมสาวและวัยทํางาน ชวงอายุ 20-40 ป ที่อาศัยในเมืองใหญ โดยเฉพาะเซี่ยงไฮและปกกิ่ง  

มรีายไดเฉลีย่ตอหวัราว 30,000 ดอลลารสหรฐัตอป และมเีงนิออมจาํนวนมาก ประกอบกบัมรีสนิยมสงูและชืน่ชอบ

สินคาฟุมเฟอยที่มีราคาแพง นอกจากนี้ คูแตงงานซึ่งมีจํานวนราว 18-22 ลานคนตอป ก็นับวามีศักยภาพสูง 

ในการเขาไปเจาะตลาด ทั้งนี้ มูลคาการซื้อขายแหวนและเครื่องประดับเพื่อใชในพิธีแตงงานในจีนสูงถึง

3.1 พนัลานดอลลารสหรฐัตอป ขณะเดยีวกนั นกัทองเทีย่วตางชาตใินจนีกเ็ปนลกูคาอกีกลุมหนึง่ทีม่ศีกัยภาพสงู

ในการขยายตลาด เนื่องจากในแตละปนักทองเที่ยวตางชาติใชจายเงินเพื่อซื้อเครื่องประดับในจีนเปนมูลคากวา 

1.2 พันลานดอลลารสหรัฐ

♦ ปจจัยสําคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อสินคา โดยทั่วไปไมตางจากผูบริโภคในประเทศอื่น ๆ  

ทีต่องการใชเปนเครือ่งประดบัตกแตงรางกายเพือ่แสดงถงึรสนยิมและสถานะทางสงัคม ทัง้นี ้ ปจจยัสําคญัทีผู่บริโภค

ชาวจีนใชประกอบการตัดสินใจซื้ออัญมณีและเครื่องประดับ คือ ความทันสมัย รองลงมา ไดแก ปจจัยดานราคา 

ความสวยงาม การเปนเครื่องชี้สถานภาพทางสังคม และความคุมคาของอัญมณี ตามลําดับ

♦ ชองทางกระจายสินคา ชาวจีนนิยมซื้ออัญมณีและเครื่องประดับจากรานคาของผูผลิต รวมทั้ง

รานแฟรนไชส และเคานเตอรในหางสรรพสินคา เพราะไดรับการรับรองและรับประกันคุณภาพสินคา ปจจุบัน 

ผูผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในจีนที่ไดรับความนิยมเปนอยางมาก คือ บริษัทในกลุม Zhejiang Sun and 

Moon Jewelry Group ซึ่งมีสาขากวา 1,000 แหงทั่วประเทศ

♦ สนิคาทีก่าํลงัมาแรง ปจจบุนักลุมลูกคาวยัหนุมสาวไมยดึตดิกบัคานยิมในการสวมใสเครือ่งประดบั
ที่ทําดวยทองคํา ซึ่งแตเดิมถือวาเปนเครื่องแสดงฐานะทางการเงินและสถานะทางสังคม แตหันมานิยม 

เงิน แพลทนิมั และเพชร แทน โดยเฉพาะในเมืองใหญที่ผูคนมีความทันสมัย อาทิ เซี่ยงไฮ ปกกิ่ง และเซินเจิ้น

♦ คูแขงสําคัญของไทย ไดแก De Beers ซึ่งเปนผูผลิตเพชรชั้นนําของโลกที่เขาไปทําตลาดเชิงรุก 

โดยเนนประชาสัมพันธผานสื่อโฆษณาอยางตอเนื่องมาตั้งแตป 2543 รวมท้ัง Platinum Guild International  

ซึ่งเปนผูผลิตเครื่องประดับแพลทินัมซึ่งรุกตลาดจีนอยางตอเนื่องจนประสบความสําเร็จเปนอยางมากในปจจุบัน
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♦ กลยุทธเจาะตลาดจนี สภาพแวดลอมในตลาดการคาอญัมณแีละเครือ่งประดบัในจนีทีเ่ปล่ียนแปลง

ไปจากเดมิ ทาํใหผูประกอบการตองปรับตัว ในกรณขีองบรษิทั De Beers ไดใชกลยทุธสําคญัในการเจาะตลาดจนี 

โดยใหความสําคัญกับการพัฒนาชองทางการจําหนายใหมีประสิทธิภาพ การลงทุนเพื่อทําการตลาดและ 

การประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง การสรางตราสินคาเพื่อใหเกิดความแตกตางจากผูผลิตรายอื่น ตลอดจน 

การสรางความเชื่อมั่นใหกับผูบริโภคในการใชสินคา เปนตน

สําหรับประเทศไทย ซึ่งมีความเชี่ยวชาญและเปนเจาตลาดอัญมณีและเครื่องประดับประเภทพลอยสี 

จําเปนอยางยิ่งที่จะตองหลีกเลี่ยงการแขงขันกับผูผลิตจีนในตลาดระดับลาง โดยหันมาพัฒนาและวางตําแหนง

ผลิตภณัฑใหอยูในระดบักลางถงึระดบัสูงซึง่ยงัมชีองวางใหทาํตลาดในจนี ขณะเดยีวกนั การเขารวมงานแสดงสนิคา

เพื่อสรางภาพลักษณที่ดีและความนาเชื่อถือใหแกอัญมณีและเครื่องประดับของไทย รวมทั้งสรางฐานขอมูล 

ผูบริโภคในจนีเพือ่ประโยชนในการวางแผนการผลติ พฒันาสนิคา และทาํการตลาดใหตรงกบัความตองการของลกูคา

มากที่สุด ตลอดจนการสรางพันธมิตรทางธุรกิจในจีนเพื่อเพิ่มชองทางการกระจายสนิคากน็บัเปนแนวทางสาํคญั 

ที่จะชวยใหอัญมณีและเครื่องประดับของไทยสามารถเจาะและขยายตลาดสงออกในจีนไดมากขึ้นกวาที่เปนอยู

ในปจจุบัน

สวนวิเคราะหเศรษฐกิจ ฝายวิชาการ

ธันวาคม 2549


