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 มูลค่าอาหารและอุปกรณ์สําหรบัสัตว์เลี้ยงในอินโดนีเซีย การที่ชาวอินโดนีเซียหนัมาเลี้ยงสตัว์เลี้ยงมากขึ้น   
พรอ้มทัง้เอาใจใส่สตัวเ์ลีย้งของตนมากขึน้เทยีบเท่าสมาชกิในครอบครวั ขณะทีว่ถิชีวีติกลบัเร่งรบีขึน้จนมเีวลาเตรยีม
อาหารน้อยลง สง่ผลใหช้าวอนิโดนีเซยีหนัมาเลอืกซือ้อาหารสตัวเ์ลีย้งมากขึน้แทนการใชอ้าหารทีเ่หลอืจากการบรโิภค
ในครอบครวั เน่ืองจากเหน็ว่าอาหารสตัวเ์ลีย้งทีว่างจาํหน่ายช่วยเพิม่ความสะดวก รวมทัง้มรีสชาตแิละคุณภาพดกีว่า 
พฤตกิรรมทีเ่ปลี่ยนไปดงักล่าวมผีลใหมู้ลค่าอาหารและอุปกรณ์สําหรบัสตัว์เลี้ยงในอนิโดนีเซยีเพิม่ขึน้อย่างต่อเน่ือง
ในชว่งหลายปีทีผ่า่นมา จาก 260,000 ลา้นรเูปียะห ์(ราว 28.82 ลา้นดอลลารส์หรฐั*) ในปี 2549 เป็น 320,000 ลา้นรเูปียะห ์
(ราว 35.5 ลา้นดอลลารส์หรฐั*) ในปี 2552  
               สาํหรบัทศิทางตลาดอาหารและอุปกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลีย้งในอนิโดนีเซยีในระยะขา้งหน้า Euromonitor คาดวา่
จะมมีลูค่าตลาดเพิม่ขึน้เป็น 392,500 ลา้นรูเปียะห ์(43.5 ลา้นดอลลารส์หรฐั*) ในปี 2557 โดยมอีาหารสุนัขและแมว
เป็นสนิคา้หลกัทีผ่ลกัดนัใหม้ลูค่าตลาดอาหารและอุปกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลีย้งในอนิโดนีเซยีขยายตวัอย่างต่อเน่ืองตลอด
ชว่งปี 2553-2557 
หมายเหตุ : * คาํนวณโดยใชอ้ตัราแลกเปลีย่น ณ วนัที ่13 มกราคม 2554 ที ่9,021 รเูปียะห ์= 1 ดอลลารส์หรฐั 

มลูค่าอาหารและอปุกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลีย้งในอินโดนีเซียปี 2549-2557  
ป 
 
 
 

 ทาํไมตลาดอาหารและอปุกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลี้ยงในอินโดนีเซียถึงน่าสนใจ 

 

ตลาดอาหารและอปุกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลี้ยงในอินโดนีเซีย 
ส่วนวิจยัธรุกิจ 1 ฝ่ายวิจยัธรุกิจ  

ธนาคารเพ่ือการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทย 

 

 เป็นตลาดท่ีมีขนาดใหญ่ดว้ยจาํนวนประชากรมากถงึ 240 
ล้านคน หรือเกือบครึ่งหน่ึงของประชากรทัง้หมดของ
อาเซยีนซึง่มปีระมาณ 560 ลา้นคน   

 มีความต้องการเลี้ยงสัตว์เลี้ยงเพ่ิมขึ้น โดยมีปจัจัย
ผลกัดนัสาํคญัจากการทีช่าวอนิโดนีเซยีนิยมแยกมาอยู่คนเดยีว
มากขึน้ อกีทัง้คู่แต่งงานทีย่งัไมพ่รอ้มมบุีตรมจีาํนวนเพิม่ขึน้ 
สถานการณ์ดงักล่าวสง่ผลใหช้าวอนิโดนีเซยีสนใจเลีย้งสตัวเ์ลีย้ง
มากขึน้ เพือ่บรรเทาความรูส้กึโดดเดีย่ว  

 เจ้าของสตัวเ์ลี้ยงมีแนวโน้มซ้ืออาหารสตัวเ์ลี้ยงเพ่ิมขึ้น 
เน่ืองจากวถิชีวีติทีเ่รง่รบีขึน้ของชาวอนิโดนีเซยี ทาํใหม้เีวลา
ในการปรุงอาหารรับประทานเองน้อยลง และเปลี่ยนไป
รบัประทานอาหารนอกบา้นมากขึน้ สง่ผลใหเ้จา้ของสตัวเ์ลีย้ง
เปลีย่นพฤตกิรรมจากการใช้อาหารทีเ่หลอืจากรบัประทาน
ในแต่ละมือ้เป็นอาหารสตัวเ์ลีย้งสาํเรจ็รปูแทน  

 

ข้อมลูท่ีน่าสนใจ 

 

 

จาํนวนประชากรชาวอินโดนีเซีย : 240 ล้านคน 
มลูค่าตลาดอาหารสตัวเ์ลี้ยงปี 2552 : 213.8 พนัล้านรเูปียะห ์
มลูค่าตลาดอปุกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลี้ยงปี 2552 : 112.9 พนัล้านรเูปียะห ์
 

สตัวเ์ลี้ยง 2547 2548 2549 2550 2551 2552 

สนัุข 305.0 312.0 320.0 342.2 354.3 369.0 

แมว 876.0 972.0 1,083.8 1,186.7 1,293.6 1,384.1 

ปลา 11,200.0 11,592.0 11,823.8 11,942.1 12,001.8 12,061.8 

สตัวเ์ลี้ยง
ขนาดเลก็ 

18.6 19.3 20.2 20.6 20.8 21.1 

ท่ีมา : Euromonitor International  

จาํนวนประชากรสตัวเ์ล้ียงในอินโดนีเซีย  

ข้อมลูน่าสนใจเก่ียวกบัตลาดอาหารและอปุกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลี้ยงในอินโดนีเซีย 

“จาํนวนสตัวเ์ลี้ยงในอินโดนีเซียเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเน่ือง ทัง้สนัุข 
แมว และปลา รวมถึงสตัวเ์ลี้ยงขนาดเลก็ อาทิ แฮมสเตอร ์และ
กระต่าย ซ่ึงเร่ิมเป็นท่ีนิยมเลี้ยงมากขึน้ในช่วงหลงั” 

 2549 2550 2551 2552 2553f 2554 f 2555 f 2556 f 2557 f 

อาหารสนัุขและแมว 121.6 137.4 155.3 173.8 187.6 202.4 216.9 231.2 245.2 
อาหารสตัวเ์ล้ียงอ่ืนๆ 32.5 34.6 37.4 40.0 41.4 42.7 44.0 45.1 46.1 
อปุกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ล้ียง 107.0 109.5 111.2 112.9 107.4 103.7 102.3 101.4 101.2 

หมายเหตุ : f = คาดการณ์ 
ทีม่า :  Euromonitor International  

หน่วย : พนัตวั 

หน่วย : พนัลา้นรเูปียะห ์
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 ช่องทางจาํหน่ายอาหารสตัวเ์ลี้ยงและอุปกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลี้ยง  ร้านจาํน่ายสตัวเ์ล้ียง (Pet Shop/ Pet 
Superstore) เป็นช่องทางจาํหน่ายอาหารสตัวเ์ลีย้งและอุปกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลีย้งทีส่าํคญัลําดบัตน้ๆ ในปจัจุบนั และมี
แนวโน้มวา่รา้นจาํหน่ายสตัวเ์ลีย้งจะกลายเป็นชอ่งทางจาํหน่ายทีไ่ดร้บัความนิยมจากผูเ้ลีย้งมากขึน้เรือ่ยๆ  โดยเฉพาะ
ในกลุ่มผู้เลี้ยงสตัว์เลี้ยงขนาดเลก็และผูเ้ลี้ยงปลา รวมถึงผู้เลี้ยงสตัว์ที่ต้องการอาหารและอุปกรณ์สําหรบัสตัว์เลี้ยง
คุณภาพสูงกว่ามาตรฐานทัว่ไป  เน่ืองจากผูซ้ื้อมกัได้รบัการบรกิารหรอืคําแนะนําเกี่ยวกบัความแตกต่างของแต่ละ
ผลติภณัฑ์จากเจ้าของร้านจําหน่ายสตัว์เลี้ยงหรือพนักงานอย่างใกล้ชดิมากกว่าการซื้อสนิค้าจากซูเปอร์มาร์เก็ต 
นอกจากน้ี ร้านจําหน่ายสตัว์เลี้ยงยงัมสีนิค้าใหเ้ลอืกมากมาย และมสีนิค้าสําหรบัสตัวเ์ลี้ยงหลายชนิด (หลายพนัธุ์) 
มากกว่าทีจ่ําหน่ายในคลนิิกรกัษาสตัว ์อย่างไรกต็าม ผูเ้ลีย้งสุนัขและแมวส่วนใหญ่ในอนิโดนีเซยียงัคงนิยมซื้ออาหาร
สตัว์เลี้ยงจาก ซูเปอรม์ารเ์กต็ มากที่สุด ส่วนหน่ึงเน่ืองจากอาหารสุนัขและแมวยีห่อ้หลกัๆ ซึ่งชาวอนิโดนีเซยีนิยม
เลอืกซือ้ อาท ิPedigree, Alpo, Friskies และ Whiskas มวีางจาํหน่ายทัว่ไปในซูเปอรม์ารเ์กต็ในระดบัราคาทีอ่าจตํ่ากวา่
ช่องทางอื่นๆ เน่ืองจากมอีํานาจต่อรองราคาจากผูผ้ลติ นอกจากน้ี ผูซ้ื้อยงัไดร้บัความสะดวก เน่ืองจากสามารถเลอืก
ซือ้อาหารสนุขัและแมวไปพรอ้มๆ กบัเลอืกซือ้อาหารและของใชอ้ื่นๆ ในครอบครวัในคราวเดยีวกนั 

 

        ส่วนแบง่ตลาดของช่องทางจาํหน่ายอาหารและอปุกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลีย้งในอินโดนีเซียปี 2552 
 

 

 

  

 

 
                                ทีม่า : Euromonitor International  

 ผูนํ้าตลาด หากพจิารณาเฉพาะตลาดอาหารสตัวเ์ลีย้ง พบวา่บรษิทัผูผ้ลติของอนิโดนีเซยียงัมบีทบาทไมม่ากนัก เหน็ได้
จากสว่นแบ่งตลาดของบรษิทัขา้มชาตริายใหญ่ 3 อนัดบัแรก คอื PT. Effem Indonesia, PT. Nestle Indonesia และ 
Hill’s Pet Nutrition Inc. ทีม่สีว่นแบ่งตลาดรวมสงูถงึรอ้ยละ 67 ของมลูค่าตลาดอาหารสุนัขและแมวทัง้หมดในอนิโดนีเซยี
ในปี 2551 ขณะที่ตลาดอาหารสตัว์เลี้ยงอื่นๆ อาท ิอาหารนก และอาหารปลา ก็มบีรษิทัขา้มชาติ ได้แก่ Fwusow 
Industry Products Co., Ltd และ Central Proteinaprima Tbk ซึง่เป็นบรษิทัย่อยของเครอืเจรญิโภคภณัฑ ์เป็นผูนํ้า
ตลาดเช่นกนั ทัง้น้ี พบว่าบรษิทัผูผ้ลติของอนิโดนีเซยีเองส่วนใหญ่ใหค้วามสําคญักบัการผลติและจําหน่ายอุปกรณ์
สาํหรบัสตัวเ์ลีย้ง อาท ิแชมพแูละครมีนวดสาํหรบัสตัวเ์ลีย้ง มากกว่าการผลติอาหารสตัวเ์ลีย้ง เพื่อเลีย่งการแขง่ขนักบั
บรษิทัขา้มชาต ิและคาดวา่บรษิทัผูผ้ลติของชาวอนิโดนีเซยีจะยงัคงมุง่ขยายตลาดดงักลา่วมากขึน้ในระยะต่อไป อย่างไรกต็าม 
เป็นทีน่่าสงัเกตวา่ ปจัจุบนัผูผ้ลติของอนิโดนีเซยียงัไมค่อ่ยใหค้วามสาํคญัการพฒันาตราสนิคา้ใหเ้ป็นทีรู่จ้กั 

     ส่วนแบง่ตลาดของบริษทัผูจ้าํหน่ายอาหารสนัุขและแมวในอินโดนีเซียปี 2551                
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อาหารสุนัขและแมว อาหารสตัว์เล ีย้งอืน่ๆ อุปกรณ์สาํหรบัสตัว์เล ีย้ง

รา้นคา้ปลกีอ ืน่ๆ 

คลนิกิรกัษาสตัว ์

รา้นจําหนา่ยสตัวเ์ล ีย้ง

ซูเปอรม์ารเ์กต็

บริษทั* 
ส่วนแบง่ตลาด

ปี2552 
ตราสินค้า 

PT. Effem Indonesia  28.7% Pedigree, Whiskas 

PT. Nestle Indonesia  20.5% Friskies, Alpo, Pro Plan, Purina, 
Alley Cat 

Hill’s Pet Nutrition Inc. 17.5% Hill’s Science Diet 

Royal Canin SA  2.6% Royal Canin 

Iams Co, The  1.7% Eukanuba 

Charoen Pokphand Group  0.5% Me-O 

อ่ืนๆ  28.5%  

หมายเหตุ : *หมายถงึบรษิทัทีจ่าํหน่ายสนิคา้ภายใตต้ราสนิคา้ของตน ซึง่อาจไดจ้ากการผลติในอนิโดนีเซยี หรอืนําเขา้จากต่างประเทศ 
ทีม่า : Euromonitor International  

Friskies, 9%

Alpo, 9%
Whiskas, 9%

Hill's Science 

Diet, 18%

Pedigree, 19%

อืน่ๆ, 36%

ส่วนแบง่ตลาดอาหารสนัุขและแมว 

แยกตามตราสินค้าในปี 2551 
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 การนําเข้าอาหารสุนัขและแมว ในช่วงปี 2547-2552 
อนิโดนีเซยีนําเขา้อาหารสนุขัและแมวเพิม่ขึน้อยา่งต่อเน่ือง 
โดยไทยเป็นแหล่งนําเขา้สาํคญัอนัดบั 1 ดว้ยสดัสว่นสงูถงึ
ราวร้อยละ 40 ของมูลค่านําเข้าอาหารสุนัขและแมว
ทัง้หมดของอินโดนีเซีย รองลงมาได้แก่ สหรัฐฯ และ
ออสเตรเลีย ด้วยสัดส่วนร้อยละ 30.7 และร้อยละ 19.0  
ตามลาํดบั ทัง้น้ี เป็นทีน่่าสงัเกตวา่ มลูคา่นําเขา้อาหารสุนัข
และแมวของอินโดนีเซียในปี 2552 เพิ่มขึ้นร้อยละ 200 
เมื่อเทยีบกบัปี 2547 ซึ่งสูงกว่าอตัราขยายตวัของมูลค่า
ตลาดอาหารสุนัขและแมวในอนิโดนีเซยีทีร่ะดบัรอ้ยละ 90 
สง่ผลใหอ้าหารนําเขา้ครองสว่นแบง่ตลาดเพิม่ขึน้ จนอาจ 
กล่าวได้ว่าอาหารสุนัขและแมวนําเข้าเป็นส่วนสําคัญในการผลักดันการเติบโตของตลาดอาหารสุนัขและแมว 
ในอนิโดนีเซยี  
 

 

 

 

 

 

 

 
หมายเหตุ : *อตัราพึง่พาการนําเขา้อาหารสนุขัและแมวของอนิโดนีเซยีคาํนวณจากมลูนําเขา้อาหารสนุขัและแมวของอนิโดนีเซยีหารดว้ยมลูคา่ตลาดอาหารสุนัขและแมวของ
อนิโดนีเซยีในแต่ละปี ทัง้นี้ มลูคา่ตลาดอาหารสนุขัและแมวของอนิโดนีเซยีคาํนวณโดยใชอ้ตัราแลกเปลีย่นทีป่ระมาณ 10,000 รเูปียะห ์= 1 ดอลลารส์หรฐั 

ทีม่า :  Euromonitor international , Global Trade Altas และการคาํนวณของฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย 

 

  

     ในฐานะทีไ่ทยเป็นผูส้ง่ออกอาหารสุนัขและแมวรายใหญ่อนัดบั 5 
ของโลก และใหญ่ที่สุดในเอเชีย อีกทัง้ยังเป็นแหล่งนําเข้าสินค้า
ดงักล่าวรายใหญ่สุดของอนิโดนีเซยี จงึมโีอกาสสงูทีไ่ทยจะสามารถ
ขยายการส่งออกอาหารสตัว์เลี้ยงไปตลาดอินโดนีเซียได้อีกมาก
โดยเฉพาะอาหารสุนัขและแมวแบบเปียก ซึ่งไทยมีศักยภาพสูง 
ในการผลิต เน่ืองจากไทยมีวัตถุดิบปลาทูน่าและไก่จํานวนมาก 
ประกอบกบัมอุีตสาหกรรมเกีย่วเน่ืองอย่างครบวงจรมากทีสุ่ดแหง่หน่ึง
ของโลก  
 นอกจากน้ี  การที่อัตราภาษีนําเข้าอาหารสุนัขและแมวที่
อนิโดนีเซยีเรยีกเกบ็จากไทยลดลงจากรอ้ยละ 5 เหลอืเพยีงรอ้ยละ 0 
ภายใตข้อ้ตกลงเขตการคา้เสรอีาเซยีน ซึง่มผีลบงัคบัใชต้ัง้แต่วนัที ่1 
มกราคม 2553 สง่ผลใหผู้ส้ง่ออกไทยมโีอกาสในการขยายตลาดไดม้ากขึน้ 
เน่ืองจากพบว่าพฤติกรรมการเลือกซื้อสนิค้าของชาวอินโดนีเซีย 
ไม่เพยีงแต่ใหค้วามสาํคญัดา้นคุณภาพเท่านัน้ แต่ยงันําราคามาเป็น
ปจัจยัสาํคญัในการพจิารณาเลอืกซือ้สนิคา้ดว้ย   

โอกาสในการขยายตลาดอาหารและอปุกรณ์สาํหรบัสตัวเ์ลี้ยงในอินโดนีเซีย 

แหล่งนําเข้า 2547 2548 2549 2550 2551 2552 

ไทย 1,396.0 1,804.0 2,877.4 3,825.8 5,945.6 6,067.6 

สหรฐัอเมริกา 1,218.0 2,113.8 2,908.6 3,860.7 4,572.7 4,704.4 

ออสเตรเลีย 1,936.8 1,633.4 1,402.2 1,462.0 1,719.3 2,920.6 

ฝรัง่เศส 93.5 110.0 76.8 113.8 535.5 952.8 

แคนาดา 14.7 0 31.4 40.5 218.7 285.2 

อ่ืนๆ 476.7 484.2 237.5 247.4 377.4 414.5 

รวม 5,135.7 6,145.4 7,533.9 9,550.2 13,369.2 15,345.1 

ทีม่า :  Global Trade Atlas  

มูลค่านําเข้าอาหารสนัุขและแมวของอินโดนีเซีย  

ผู้ส่งออก 2550 2551 2552 

โลก 7,335.5 8,563.2 8,406.6 

ฝรัง่เศส 1,332.4 1,582.1 1,549.1 

สหรฐัอเมริกา 1,045.6 1,183.9 1,141.7 

เยอรมนี 680.9 810.4 884.0 

เนเธอรแ์ลนด ์ 712.8 778.0 741.1 

ไทย 485.8 551.9 532.1 

ทีม่า : Global Trade Atlas 

มูลค่าส่งออกอาหารสนัุขและแมวของโลก  

ปจัจุบนัอนิโดนีเซยีเป็นตลาดส่งออกอาหารสุนัขและแมวอนัดบั 11 
ของไทย ซึ่งมสี่วนแบ่งตลาดเพียงร้อยละ 1.4 ของมูลค่าส่งออก
อาหารสุนัขและแมวทัง้หมดของไทยในปี 2553 จงึมโีอกาสอีก
มากทีไ่ทยจะขยายการสง่ออกไปตลาดอนิโดนีเซยี 
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มูลค่านําเข้า สดัส่วนพึ่งพาการนําเข้า
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มลูค่านําเข้าอาหารสนัุขและแมว และอตัราพ่ึงพาการนําเข้า 
มลูค่านําเข้า (ล้านดอลลารส์หรฐั) อตัราพ่ึงพาการนําเข้า (ร้อยละ)* 

“สดัส่วนการพึ่งพาอาหารสุนัขและแมวที่
เพิ่มขึ้นอย่ า งรวดเร็วสะท้อนให้ เห็น
ขอ้จํากดัของการผลติในประเทศในปจัจุบนั 
และทําใหโ้อกาสจากตลาดอาหารสุนัขและ
แมวที่ขยายตวัอย่างต่อเนื่องตกเป็นของ
อาหารสนุขัและแมวนําเขา้” 

หน่วย : ลา้นดอลลารส์หรฐั 

หน่วย : พนัดอลลารส์หรฐั 

Disclaimer : ขอ้มลูต่างๆ ทีป่รากฏเป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลายและการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงคใ์นการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ีส่นใจเทา่นัน้ 
โดยธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บีุคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด        


