
 

ตลาดอาหารสัตว์เลีย้งในญีÉปุ่น 

 

 ปัจจุบนัความนิยมในการเลีย้งสตัว์เลีย้งของชาวญ่ีปุ่ นเพิ่มขึน้อย่างต่อเน่ือง สงัเกตได้จากผลสํารวจของ

สมาคมอาหารสตัว์เลีย้งญ่ีปุ่ นในปี 2551 พบว่าจํานวนสนุขัและแมวที่ชาวญ่ีปุ่ นเลีย้งไว้มีมากถึง 26.8 ล้านตวั 

เพิ่มขึน้ร้อยละ 5 จากปี 2550 ส่วนหนึ่งเป็นผลจากสภาพสงัคมของญ่ีปุ่ นท่ีประชากรอาศยัอยู่คนเดียวเพิ่มขึน้ 

รวมทัง้การท่ีประชากรรุ่น Baby Boom ราว 8 ล้านคนเร่ิมเข้าสูว่ยัชรา จึงนิยมเลีย้งสตัว์เลีย้งไว้เป็นเพื่อนคลายเหงา 

ขณะเดียวกัน พบว่าปัจจุบนักว่าร้อยละ 85 ของคอนโดมิเนียมในกรุงโตเกียวอนญุาตให้ผู้พกัอาศยัเลีย้งสตัว์ได้ 

เพ่ือตอบสนองกระแสความนิยมเลีย้งสตัว์เลีย้งท่ีเพิ่มขึน้  

 ในแต่ละปีญ่ีปุ่ นพึ่งพาการนําเข้าอาหารสัตว์เลีย้งกว่าร้อยละ  50 โดยมีแหล่งนําเข้าสําคัญ คือ 

สหรัฐอเมริกา (ร้อยละ 34) ไทย (ร้อยละ 25) และจีน (ร้อยละ 14) ในปี 2551 ญ่ีปุ่ นนําเข้าอาหารสตัว์เลีย้งจากไทย

มลูค่า 255 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตวัร้อยละ 20 จากปี 2550 ทัง้นี ้แม้ปริมาณอาหารสตัว์เลีย้งท่ีจําหน่ายใน

ญ่ีปุ่ นมีแนวโน้มลดลงตัง้แต่ปี 2549 เน่ืองจากชาวญ่ีปุ่ นหนัมาเลีย้งสตัว์เลีย้งขนาดเล็กซึ่งมีความต้องการบริโภค

อาหารน้อยกวา่สตัว์เลีย้งขนาดใหญ่ อยา่งไรก็ตาม กระแสความนิยมในการเลีย้งสตัว์เลีย้งและความใสใ่จท่ีเพิ่มขึน้

ต่อคณุภาพอาหารสตัว์เลีย้ง มีส่วนเกือ้หนนุให้มลูค่าตลาดอาหารสตัว์เลีย้งในญี่ปุ่ นยงัคงรักษาระดบัที่ราว 

2.15 พนัล้านดอลลาร์สหรัฐอยา่งตอ่เน่ือง  

 สําหรับข้อมลูท่ีน่าสนใจเก่ียวกบัตลาดอาหารสตัว์เลีย้งในญ่ีปุ่ น มีดงันี ้

• กลุ่มผู้ซือ้อาหารสัตว์เลีย้งในญีÉปุ่น แบ่งเป็น 2 กลุม่ คือ กลุม่ผู้ ซือ้ท่ีให้ความสําคญักบัการประหยดั

คา่ใช้จ่าย (คดิเป็นร้อยละ 70 ของจํานวนผู้ เลีย้งสตัว์เลีย้งทัง้หมด) นิยมซือ้อาหารสตัว์เลีย้งห่อใหญ่ ราคาประหยดั 

จดัเป็นตลาดระดบัลา่ง ขณะท่ีตลาดระดบับนเป็นกลุม่ผู้ ซือ้ท่ีให้ความสําคญักบัสขุภาพของสตัว์เลีย้งเป็นพิเศษ จึง

ต้องการอาหารสตัว์เลีย้งคณุภาพสงู แม้จะมีราคาสงูกวา่ ทัง้นี ้ตลาดระดบัลา่งมีการแข่งขนัคอ่นข้างสงู โดยเฉพาะ

การตัง้ราคาตํ่าเพ่ือจูงใจผู้ ซือ้ ขณะท่ีตลาดระดับบนเน้นการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีและคุณภาพของสินค้า จึง

จําหน่ายได้ราคาสงูและเป็นตลาดที่ทํากําไรได้มากกวา่  

• ความปลอดภยัของสินค้า ขา่วการตรวจพบสารเมลามีนปนเปือ้นในอาหารสตัว์เลีย้งท่ีนําเข้าจากจีน 

รวมทัง้ปัญหาท่ีเก่ียวข้องกบัอาหารนําเข้า สง่ผลให้ชาวญ่ีปุ่ นสว่นใหญ่ระมดัระวงัและให้ความสําคญักบัความปลอดภยั

ของอาหาร รวมทัง้อาหารสตัว์เลีย้ง โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์ท่ีนําเข้าจากต่างประเทศ ดงันัน้ ผู้ส่งออกสินค้าอาหาร

สตัว์เลีย้งจงึควรใสใ่จกบัการรักษาคณุภาพและความปลอดภยัของสนิค้า เพ่ือสร้างการยอมรับในระยะยาว 

• การสร้างความโดดเด่นของสินค้า นอกจากคณุภาพและความปลอดภยัของสนิค้าแล้ว อาหารสตัว์เลีย้ง

ในลกัษณะ Functional Pet Food ท่ีมีองค์ประกอบพิเศษช่วยเสริมสขุภาพและป้องกันโรคนอกเหนือจาก

สารอาหารที่ได้รับตามปกติ หรืออาหารสตัว์เลีย้งที่มีความโดดเด่นด้านรสชาติ มีโอกาสสงูที่จะได้รับการยอมรับ

ในตลาดญ่ีปุ่ น 

• ช่องทางการจัดจําหน่าย อาหารสตัว์เลีย้งในญ่ีปุ่ นส่วนใหญ่นําเข้าผ่านผู้ นําเข้าก่อนกระจายไปยงั

ผู้ ค้าสง่ และร้านค้าปลีกหรือซูเปอร์มาร์เก็ต สําหรับช่องทางกระจายสนิค้าในระดบัร้านค้าปลีกท่ีสําคญั ได้แก่ 



 

− Home Center จําหน่ายสินค้าเก่ียวกับสตัว์เลีย้งซึ่งครอบคลมุผลิตภัณฑ์เกือบทกุชนิด ตัง้แต่

อาหารสตัว์เลีย้ง อาหารเสริม ยาสําหรับสตัว์เลีย้ง เสือ้ผ้า ผลิตภณัฑ์ทําความสะอาด เป็นต้น  ครองสว่นแบ่งตลาด

ร้อยละ 47 ของตลาดอาหารสตัว์เลีย้งและผลิตภณัฑ์ดแูลสตัว์เลีย้ง ส่วนใหญ่เป็นสินค้าในตลาดลา่ง ร้าน Home 

Center มกัจดัรายการลดราคาสนิค้าเพ่ือดงึดดูลกูค้า จงึเป็นช่องทางจําหน่ายท่ีมีการแขง่ขนัด้านราคาคอ่นข้างสงู 

− ซูเปอร์มาร์เก็ตและร้านขายยา  มีส่วนแบ่งตลาดรวมกนัร้อยละ 26 มีจดุเด่น คือ เป็นช่องทางที่

ลกูค้าสามารถซือ้อาหารสตัว์เลีย้งพร้อมกบัซือ้สนิค้าอ่ืนได้ในคราวเดียวกนั 

− ร้านจําหน่ายสตัว์เลี้ยง (Pet Shop) มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 13 สินค้าท่ีจําหน่ายค่อนข้าง

หลากหลาย แต่เน้นสินค้าระดับบน เน่ืองจากลูกค้าส่วนใหญ่มักเช่ือคําแนะนําท่ีได้รับจากพนักงานในร้าน 

นอกจากนี ้ยงัพบวา่ลกูค้าสว่นใหญ่ท่ีซือ้สตัว์เลีย้งมกัซือ้อาหารสตัว์เลีย้งและผลิตภณัฑ์ดแูลสตัว์เลีย้งจากร้านด้วย 

ทัง้นี ้ร้อยละ 70 ของอาหารสตัว์เลีย้งท่ีจําหน่ายในร้านจําหน่ายสตัว์เลีย้งเป็นอาหารสุนัข ขณะท่ีอาหารแมวมี

สดัสว่นเพียงร้อยละ 22.3 

 นอกจากช่องทางการจดัจําหน่ายข้างต้นแล้ว ยงัมีการจําหน่ายอาหารสตัว์เลีย้งผ่านช่องทางอ่ืนๆ อาทิ 

ร้านสะดวกซืÊอ ซึง่จําหน่ายอาหารสตัว์เลีย้งและผลิตภณัฑ์ดแูลสตัว์เลีย้งห่อเล็ก เน่ืองจากมีพืน้ท่ีวางสินค้าไม่มากนกั 

ลูกค้าจึงมักเป็นผู้ ท่ีจําเป็นต้องใช้สินค้าอย่างเร่งด่วน นอกจากนี  ้ยังมีการจําหน่ายอาหารสัตว์เลีย้งทาง

อินเทอร์เน็ต ซึง่กําลงัขยายตวัตามความนิยมของชาวญ่ีปุ่ นในการซือ้สนิค้าผา่นระบบอิเลก็ทรอนิกส์ 
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