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EXIM E-News 
สว่นวจิยัธุรกจิ 1 ฝา่ยวจิยัธุรกจิ 
พฤศจกิายน 2557 
 

 
 
เกบ็ตกจากต่างแดน 

รู้ลึกพฤติกรรมการเลือกซ้ืออญัมณี 
และเคร่ืองประดบัของชาวเวียดนาม 

 

 

หากจะกล่าวถงึตลาดสง่ออกอญัมณีและเครื่องประดบัในอาเซยีน เวียดนาม เป็น
อกีตลาดหน่ึงที่ไม่ควรมองขา้ม เพราะเป็นตลาดขนาดใหญ่ดว้ยจํานวนประชากร
มากถงึ 93.4 ลา้นคน (สงูเป็นอนัดบั 3 ของอาเซยีนรองจากอนิโดนีเซยีและ
ฟิลปิปินส)์ อกีทัง้เศรษฐกจิเวยีดนามมแีนวโน้มขยายตวัด ีโดยคาดว่าจะขยายตวั
รอ้ยละ 6 ในปี 2557 และจะขยายตวัดต่ีอเน่ืองเฉลีย่รอ้ยละ 6.4 ต่อปีในช่วง 
ปี 2558-2562 ซึ่งจะเกื้อหนุนให้กําลงัซื้อของชาวเวียดนามเพิ่มขึ้น สะท้อนได้จาก
รายไดเ้ฉลีย่ต่อหวั (GDP per head) ทีค่าดวา่จะเพิม่ขึน้เป็น 3,320 ดอลลารส์หรฐั 
ในปี 2562 จาก 2,060 ดอลลารส์หรฐั ในปี 2557 นอกจากน้ี ยงัมชีาวเวยีดนาม 
อกีไม่น้อยกว่า 4 ลา้นคน ทีอ่าศยัและทํางานอยู่ในหลายประเทศทัว่โลก 
โดยเฉพาะในสหรฐัฯ ฝรัง่เศส และออสเตรเลีย ที่มกัส่งเงนิกลบัมาให้ญาติพี่น้อง 
ในเวียดนามนับหลายพนัล้านดอลลาร์สหรฐัต่อปี ล้วนเป็นปจัจยัเกื้อหนุนสําคัญ 
ให้ผู้บรโิภคชาวเวยีดนามมกีําลงัซื้อสูงขึน้ จนมเีงนิเหลอืพอสําหรบัซื้ออญัมณีและ
เครือ่งประดบัทัง้เพือ่สวมใสแ่ละเพือ่การออม  

สาํหรบัขอ้มลูเบือ้งตน้ในดา้นพฤตกิรรมการเลอืกซือ้อญัมณีและเครื่องประดบัของ
ชาวเวยีดนาม ชอ่งทางจาํหน่าย และกลยทุธก์ารเขา้สูต่ลาดอญัมณีและเครื่องประดบั
ของเวยีดนาม มรีายละเอยีดทีน่่าสนใจ ดงัน้ี  

 

 

หมายเหตุ : *ตวัเลขคาดการณ์ 
ทีม่า : The Economist Intelligence Unit (EIU) 
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ทีม่า : www.google.com 

 

อตัราขยายตวัทางเศรษฐกิจ 
ของเวียดนาม 
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 กลุ่มผู้บริโภคสาํคญั คือ กลุ่มคนวยัทาํงาน (อายรุะหว่าง 15-64 ปี) มสีดัสว่น
รอ้ยละ 70 ของจํานวนประชากรทัง้หมด หรอืมจีํานวนสงูถงึราว 65 ลา้นคน  
ซึ่งผู้บริโภคกลุ่มน้ีเป็นกลุ่มที่มีกําลงัซื้อ และพร้อมที่จะทดลองสนิค้าใหม่ๆ 
โดยเฉพาะกลุ่มประชากรหนุ่มสาวทีเ่พิง่เขา้สูว่ยัทาํงาน (อายุระหวา่ง 15-24 ปี) 
ซึง่มจีาํนวนราว 1 ใน 4 ของประชากรวยัทาํงานทัง้หมด เน่ืองจากผูบ้รโิภคกลุ่มน้ี 
มกัซมึซบัวฒันธรรมการเลอืกซื้ออญัมณีและเครื่องประดบัตามเทรนดแ์ฟชัน่โลก
ไดร้วดเรว็ ผ่านสือ่โทรทศัน์ นิตยสาร สื่อออนไลน์ และพรอ้มเปิดกวา้งทีจ่ะทดลอง
ใชส้นิคา้นําเขา้ไดง้า่ยกวา่ผูบ้รโิภคกลุ่มอื่นๆ ทาํใหเ้ครื่องประดบัสง่ออกของไทย
ทีไ่ดร้บัการยอมรบัดา้นคุณภาพ มดีไีซน์สวยงามตามสมยันิยม ชิน้งานมคีวามประณีต 
และมรีาคาสมเหตุสมผลมโีอกาสเจาะตลาดผู้บรโิภคกลุ่มน้ีได้เพิม่ขึ้น ทัง้น้ี 
กลุ่มคนวยัทํางานในเวยีดนามส่วนใหญ่มกัเขา้ทํางานและอาศยัในเมอืงสาํคญั 
โดยเฉพาะกรงุฮานอย (เมอืงหลวงของเวยีดนามและศนูยก์ลางการคา้ทางภาคเหนือ) 
นครโฮจมินิห์ (ศูนยก์ลางธุรกจิ การคา้และบรกิารทางภาคใต้) และจงัหวดัดานัง 
(ศนูยก์ลางธุรกจิ การทอ่งเทีย่วและทา่เรอืสาํคญัทางภาคกลาง)  

 รสนิยมการเลือกซ้ืออญัมณีและเคร่ืองประดบัของชาวเวียดนาม จําแนก 
ตามภมูภิาคไดด้งัน้ี 
 ชาวเวียดนามท่ีอาศัยอยู่ทางตอนเหนือของประเทศ เป็นกลุ่ม  

ผู้บริโภคที่มีวิถีการดําเนินชีวิตเรียบง่าย พฤติกรรมการเลือกซื้อสนิค้า
ค่อนข้างอนุรกัษ์นิยม มกัเลือกซื้อเครื่องประดับทองที่มีความบริสุทธิ ์
ไม่มากนักและออกแบบโดยคํานึงถึงประโยชน์ใช้สอยและความคงทน 
ของตวัเรอืนมากกว่าความสวยงาม ขณะที่เครื่องประดบัทองที่แกะสลกั
ลายดัง้เดมิที่เป็นที่นิยม โดยเฉพาะเครือ่งประดบัทองทีต่วัเรอืนแกะสลกั
ลายดอกกุหลาบ ดอกบวั ใบไม ้หรอืผลไม ้เพื่อใชส้วมใสแ่ละเพื่อการออม
ไว้เป็นสมบัติให้ลูกหลาน ทัง้น้ี ผู้บริโภคกลุ่มน้ีนิยมซื้อเครื่องประดับ 
ทีป่ระดบัดว้ยพลอยมากกวา่เพชร เพราะมรีาคาถกูกวา่  

 ชาวเวียดนามท่ีอาศัยทางตอนใต้ของประเทศ เป็นกลุ่มผู้บริโภค 
ทีม่รีายไดต่้อหวัสงูกวา่ชาวเวยีดนามในพืน้ทีอ่ื่นๆ มกัเลอืกซื้ออญัมณีและ
เครื่องประดับที่มีแบรนด์เป็นที่รู้จ ัก ดีไซน์ทันสมยัสะดุดตาตามสไตล์
ตะวนัตก โดยเฉพาะเครือ่งประดบัทีต่วัเรอืนทําด้วยทองคําขาวประดบัเพชร 
นอกจากน้ี เครือ่งประดบักึง่สาํเรจ็รปูทีย่งัไมไ่ดต้กแต่งอญัมณีบรเิวณหวัแหวน 
ยงัเป็นที่ต้องการอกีเป็นจํานวนมาก โดยเฉพาะในกลุ่มชาวเวยีดนามที่มี
รายไดส้งูและมรีสนิยมเฉพาะตวัทีต่อ้งการเลอืกซือ้เพชรหรอืพลอยน้ํางาม
มาประดบัเอง เพือ่บง่บอกฐานะทางสงัคม  
 

 

 

ทีม่า : www.google.com 

กลุ่มผูบ้ริโภคสาํคญัและรสนิยมการเลือกซ้ืออญัมณีและเคร่ืองประดบั 

เคร่ืองประดบัท่ีได้รบั 
ความนิยมในเวียดนามตอนเหนือ 

โครงสร้างอายขุองชาวเวียดนาม ปี 2557 

อาย ุ
สดัส่วนต่อจาํนวน

ประชากรทัง้หมด (%) 
0-14 ปี 24.4 
15-24 ปี 17.8 
25-54 ปี 44.8 
55-64 ปี 7.4 
65 ปีขึน้ไป  5.6 
ทีม่า : CIA  

ทีม่า : www.google.com 

เคร่ืองประดบัท่ีได้รบั 
ความนิยมในเวียดนามตอนใต้ 

ข้อสงัเกต : อญัมณีและเครื่องประดบัส่งออกของไทยน่าจะมโีอกาสรุกตลาดทางตอนใต้ของเวยีดนาม
มากกว่าทางตอนเหนือ เพราะมีกลุ่มผู้บริโภคที่มีกําลังซื้อสินค้าฟุ่มเฟือยรวมถึงอัญมณีและ
เครื่องประดบั และมรีสนิยมการเลอืกซื้อสนิคา้ดงักล่าวตามสมยันิยมทีส่อดคลอ้งกบัลกัษณะเด่น
ของอญัมณีและเครือ่งประดบัสง่ออกของไทย  
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ทัง้น้ี ชาวเวียดนามนิยมซื้ออญัมณีและเครื่องประดบัเป็นของขวญัในช่วง
เทศกาลต่างๆ โดยเฉพาะในช่วงวนัเตด็ (Tet) ซึ่งเป็นวนัปีใหม่ของชาวเวยีดนาม 
(ในช่วงปลายเดอืนมกราคมถงึตน้เดอืนกุมภาพนัธ)์ งานมงคลสมรส (นิยมจดั
ชว่งฤดหูนาว) และงานวนัเกดิ 

 
 

 ย่านการค้า ชาวเวยีดนามทีม่กีาํลงัซือ้ไมส่งูมากนกันิยมเลอืกซือ้เครื่องประดบั
ในย่านการคา้สาํคญั คอื ย่านการค้า Old Quarter ในกรุงฮานอย บรเิวณถนน 
Hang Bac เน้นจําหน่ายเครื่องประดบัเงนิเป็นหลกั นอกจากน้ี ยงัมรีา้น
จําหน่ายอญัมณีและเครื่องประดบับรเิวณทะเลสาบ Hoan Kiem Lake 
(ทะเลสาบน้ําจดืและสวนสาธารณะใจกลางกรุงฮานอย) ทีข่ ึน้ชื่อวา่เป็น Hanoi 
Gold-Silver and Gemstone Branch ขณะทีย่า่นการคา้อญัมณีและเครื่องประดบั
สําคญัในนครโฮจมินิห์ คอื ตลาด Ben Thanh เน้นจําหน่ายอญัมณีและ
เครื่องประดับที่ออกแบบเรียบง่ายและชิ้นงานมีขนาดเล็ก การติดต่อ 
หาคู่คา้ทางธุรกจิทีม่ชี่องทางจําหน่ายในย่านการคา้สาํคญัจะมสี่วนช่วยขยาย
ตลาดสนิคา้ดงักลา่วถงึมอืผูบ้รโิภคชาวเวยีดนามไดม้ากขึน้ 

 ห้างสรรพสินค้า โดยเฉพาะ Parkson Plaza และ Daimond Plaza ซึง่เป็น
แหล่งจําหน่ายสนิคา้หลายรายการรวมถงึอญัมณีและเครื่องประดบัแบรนด์เนม
นําเขา้จากต่างประเทศทีไ่ดร้บัความนิยมของทัง้ชาวเวยีดนามทีม่กีําลงัซือ้สงูและ
นักท่องเที่ยวต่างชาต ิทัง้น้ี การที่ชาวเวยีดนามที่มกีําลงัซื้อสงูมจีํานวนเพิม่ขึน้
ตามการขยายตวัทางเศรษฐกจิ และไลฟ์สไตลข์องผูบ้รโิภคทีอ่าศยัอยูใ่นเมอืง
ทีนิ่ยมเลอืกซือ้สนิคา้ นดัพบปะเพื่อนฝงู รวมถงึตดิต่อธุรกจิในหา้งสรรพสนิคา้ 
ทาํใหห้า้งสรรพสนิคา้เป็นอกีช่องทางหน่ึงทีม่ศีกัยภาพในการจาํหน่ายอญัมณี
และเครือ่งประดบั 
 

 

ผู้ผลิตและส่งออกอญัมณีและเครื่องประดบัที่สนใจเจาะตลาดเวียดนาม ควรหา
โอกาสนําสนิค้าเข้าร่วมงานแสดงสินค้าอัญมณีและเครื่องประดบัในเวียดนาม  
เพื่อสร้างภาพลักษณ์ที่ดีและความน่าเชื่อถือให้กับสินค้าและยังเปิดโอกาส 
ให้ได้พบปะกบัผู้ค้าและผู้บริโภคชาวเวียดนามโดยตรง ซึ่งจะทําให้ทราบถึง 
ความต้องการของตลาด และเป็นโอกาสในการเจรจาธุรกิจซึ่งจะมีส่วนช่วยให ้
ไดร้บัคาํสัง่ซือ้เพิม่ขึน้ โดยงานแสดงสนิคา้อญัมณีและเครื่องประดบัในเวยีดนาม
ทีส่าํคญั คอื งาน Vietnam International Jewelry Fair ซึง่เป็นงานแสดงอญัมณี
และเครือ่งประดบัทีใ่หญ่ทีส่ดุของเวยีดนาม และงาน International Jewelry + Watch 
ซึ่งจัดที่นครโฮจิมินห์และกรุงฮานอย ทัง้น้ี ผู้ประกอบการที่ต้องการส่งออก
เครื่องประดบัไปจาํหน่ายทีเ่วยีดนามตอ้งดาํเนินการผ่านตวัแทนจาํหน่ายหรอื
ผูก้ระจายสนิคา้ชาวเวยีดนาม เน่ืองจากเวยีดนามมกีฎหมายหา้มนักธุรกจิต่างชาติ
นําเขา้เครือ่งประดบัมาจาํหน่ายเองโดยตรง  

ทีม่า : www.google.com 

งานแสดงอญัมณีและเครื่องประดบั 
ท่ีสาํคญัของเวียดนาม ปี 2557-2558 

ช่องทางจาํหน่ายอญัมณีและเคร่ืองประดบั  

ตลาด Ben Thanh ในนครโฮจิมินห ์

ทีม่า : www.google.com 

ตวัอย่างห้างสรรพสินค้าท่ีมีร้าน
จาํหน่ายอญัมณีและเครื่องประดบั 

กลยทุธก์ารเข้าสู่ตลาดอญัมณีและเคร่ืองประดบัเวียดนาม  

Vietnam International Jewelry Fair 2014 
วนัท่ี 5-9 พฤศจกิายน 2557 
สถานท่ี Phu Tho Exhibition Centre  

นครโฮจมินิห ์
International Jewelry + Watch Vietnam 2015 
วนัท่ี 7-10 พฤษภาคม 2558  
สถานท่ี Tan Binh Exhibition  & Convention Centre  

นครโฮจมินิห ์
International Jewelry + Watch Hanoi, Vietnam 2015 
วนัท่ี 6-9 สงิหาคม 2558 
สถานท่ี International Center for Exhibition  

กรงุฮานอย 
ทีม่า : www.vietnamjewelryshow.com 
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แม้ว่าเวียดนามเป็นตลาดส่งออกอัญมณีและเครื่องประดบัที่มีแนวโน้มสดใส 
อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการที่ต้องการเจาะตลาดเวยีดนามควรตระหนักถึง
ขอ้จํากดับางประการ โดยเฉพาะรสนิยมของชาวเวียดนามทีแ่ตกต่างกนั
ในแต่ละภูมิภาค ดังนัน้ ผู้ประกอบการจึงควรศึกษาและทําความเข้าใจ 
กับพฤติกรรมและรสนิยมของผู้บริโภคก่อนตัดสินใจผลิตและส่งออกสินค้า 
เพื่อมใิหเ้สยีโอกาสทางธุรกจิ นอกจากน้ี กฎหมายและกฎระเบียบด้านการค้า
ของเวียดนามทีเ่ปลีย่นแปลงบ่อยครัง้ ผู้ประกอบการจงึควรต้องตื่นตวัและ
ติดตามความเคลื่อนไหวต่างๆ ที่เกี่ยวข้องอย่างสมํ่าเสมอ อีกทัง้การขนส่ง 
ในเวียดนามยังมีปัญหาด้านความไม่พร้อมของถนนและกฎระเบียบ
การจราจร เช่น การจํากดัความเร็วของรถที่ 60 กิโลเมตรต่อชัว่โมง อาจเป็น
อุปสรรคทําให้การขนส่งสนิค้าล่าช้า ส่งผลให้ผู้ประกอบการมีภาระต้นทุน 
คา่ขนสง่และการกระจายสนิคา้เพิม่ขึน้  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงคใ์นการให้
ขอ้มลูแก่ผูท้ ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพื่อการส่งออกและนําเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จาก
การทีม่บุีคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 
 


