
 
 

 
 

ส่งออก “ความรกั” สู่ตลาดโลก : เจาะเทรนดข์องขวญัวาเลนไทน์และโอกาสทองของไทย 
  

เมื่อก ำลงัจะก้ำวสู่เดอืนแห่งควำมรกั หรอืเทศกำลวำเลนไทน์ในเดอืนกุมภำพนัธ์ บรรยำกำศแห่งควำมรกั
ไม่ไดอ้บอวลอยู่เพยีงในรำ้นดอกไมห้รอืรำ้นอำหำรเท่ำนัน้ หำกแต่ยงัเป็นช่วงเวลำส ำคญัทีข่บัเคลื่อนเมด็เงนิมหำศำล
ในระบบเศรษฐกิจโลก โดยข้อมูลจำก National Retail Federation (NRF) ซึ่งเป็นข้อมูลชี้วดัพฤติกรรมผู้บริโภคที่
ส ำคญัของโลก ระบุว่ำเฉพำะในสหรฐัฯ เพยีงแห่งเดยีวมยีอดใชจ้่ำยในช่วงเทศกำลวำเลนไทน์ในปี 2568 สูงถงึ 2.75 
หมื่นลำ้นดอลลำรส์หรฐั ซึง่ถอืเป็นสถติสิงูสุดเป็นประวตักิำรณ์ และคำดกำรณ์ว่ำในปี 2569 นี้ ควำมคกึคกัดงักล่ำวจะ
ยงัคงอยู่ในระดบัสูงต่อเนื่อง ที่น่ำสนใจคอืพฤติกรรมของผู้บริโภคยุคใหม่เร่ิมขยบัออกจากหมวดสินค้าเดิมๆ 
ของขวญัไม่ไดจ้ ำกดัอยู่เพยีงดอกไม ้ชอ็กโกแลต หรอืเครื่องประดบัหรหูรำ ขณะเดยีวกนัผูร้บัของขวญักข็ยำยวงกวำ้ง
จำกคู่รกั ไปสูเ่พื่อน เพื่อนร่วมงำน และสตัวเ์ลีย้ง สง่ผลใหเ้กดิเทรนดข์องขวญัเทศกำลวำเลนไทน์ใหม่ๆ ทีน่่ำสนใจ ดงันี้ 
 

4 เทรนดข์องขวญัวาเลนไทน์ท่ีน่าจบัตามอง 
 

 Sustainable Love (รกัท่ีเป็นมิตรต่อโลก)  
คู่รกั โดยเฉพำะกลุ่ม Gen Z และ Millennials ให้ความส าคญัมากขึ้นกบัความรบัผิดชอบต่อส่ิงแวดล้อม 
และใชป้ระเดน็นี้เป็นหนึ่งในตวัชีว้ดัควำมเขำ้กนัไดข้องไลฟ์สไตล์ในระยะยำว จนเกดิกระแสกำรออกเดตอย่ำงใส่ใจ
สิง่แวดล้อม (Eco-Dating) เช่น กำรชวนกนัไปปลูกป่ำ ท ำกจิกรรมอำสำ หรอืท่องเที่ยวเชิงอนุรกัษ์ ของขวญั 
ที่ได้รบัควำมนิยมจึงเป็นสนิค้ำรกัษ์โลกที่มีดีไซน์คู่กนั เช่น แก้วน ้ำหรือถุงผ้ำจำกวสัดุรีไซเคิล และอุปกรณ์
กจิกรรมกลำงแจง้ทีต่อบโจทยก์ำรออกไปสมัผสัธรรมชำตริ่วมกนั เช่น อุปกรณ์เดนิป่ำ 

 

 Healthy Love (รกัแบบใส่ใจสุขภาพ)  
แนวคิดกำรลงทุนเพื่อสุขภำพที่ย ัง่ยืนกลำยเป็นเป้ำหมำยหลักของคู่ร ักยุคใหม่ ข้อมูลจำก McKinsey & 
Company ระบุว่ำผู้บริโภคมากกว่า 80% ให้ความส าคญักบัสุขภาพเป็นล าดบัต้นๆ และมแีนวโน้มเลอืกซื้อ
สนิคำ้ทีช่่วยยกระดบัคุณภำพชวีติ สง่ผลใหข้องขวญักลุ่ม Health Gifting เป็นทีน่ิยมเพิม่ขึน้ ไม่ว่ำจะเป็นนำฬกิำ
อจัฉรยิะ (Smartwatches) ทีส่ำมำรถเชื่อมต่อและแชรข์อ้มลูสุขภำพระหว่ำงคู่รกั เพื่อแสดงถงึควำมใสใ่จ รวมถงึ
ชุดผลติภณัฑส์ปำทีบ่ำ้นและอุปกรณ์นวดผ่อนคลำย เพื่อสรำ้งช่วงเวลำแห่งกำรพกัผ่อนและดแูลกนัและกนั 

 

 Pet-Centric Love (รกัสตัวเ์ล้ียงเสมือนครอบครวั)  
กระแสกำรดแูลสตัวเ์ลีย้งเสมอืนสมำชกิในครอบครวัยงัคงเตบิโตอย่ำงต่อเนื่อง ท ำใหส้ตัวเ์ลีย้งเขำ้มำมบีทบำทใน
เทศกำลวำเลนไทน์มำกขึน้ คู่รกัจ ำนวนไม่น้อยเลอืกซื้อสตัวเ์ลีย้งเป็นของขวญัใหแ้ก่กนั หรอืร่วมกนัซื้อของขวญั
ใหแ้ก่สตัวเ์ลีย้งของทัง้คู่ ขณะเดยีวกนั ผูบ้รโิภคทีเ่ป็นโสดจ ำนวนมำกกม็อบของขวญัวำเลนไทน์ใหก้บัสตัวเ์ลีย้ง
ของตนเอง สอดคลอ้งกบัขอ้มูลของ NRF ซึ่งระบุว่ำมผีู้บริโภคถึง 32% ท่ีซ้ือของขวญัวนัวาเลนไทน์ให้สตัวเ์ลี้ยง 
ซ่ึงเป็นสดัส่วนเท่ากบัการซ้ือให้เพื่อน สนิค้ำที่ได้รบัควำมนิยมจงึรวมถึงขนมขบเคี้ยว เสื้อผ้ำและของใช้ที่
ออกแบบมำใหเ้ขำ้คู่กนัระหว่ำงเจำ้ของกบัสตัวเ์ลีย้ง  

 

 Personalized Love (รกัท่ีมีเร่ืองราวเฉพาะตวั)  
ผูบ้รโิภคยุคใหม่มองหำของขวญัทีส่ะทอ้นตวัตนและเรื่องรำวเฉพำะของควำมสมัพนัธ ์ผลส ำรวจจำกแพลตฟอรม์
อย่ำง Pinterest และ Etsy พบว่ำยอดกำรคน้หำของขวญัทีส่ำมำรถปรบัแต่งได ้(Customized Gifts) เตบิโตเฉลีย่
มำกกว่ำปีละ 45% อำท ิเครื่องประดบัที่ฝัง QR Code เชื่อมโยงไปยงัคลปิบนัทกึควำมทรงจ ำ เครื่องประดบัที่ 
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สลกัคลื่นเสยีงค ำบอกรกั และของขวญัทีอ่อกแบบและผลติขึน้มำเพื่อคู่รกัเพยีงคู่เดยีว สนิคำ้เหล่ำนี้ไม่ไดเ้ป็นเพยีงวตัถุ 
แต่ท ำหน้ำทีเ่ป็นพืน้ทีจ่ดัเกบ็ควำมรูส้กึ สง่ผลใหผู้บ้รโิภคยนิดจี่ำยในรำคำทีส่งูขึน้ 

 
เทรนด์โลกดงักล่ำว ถือเป็นเขม็ทิศส ำคญัส ำหรบัผู้ประกอบกำรไทยในกำรยกระดบัสนิค้ำเพื่อแข่งขนัใน

ตลำดโลก โดยประเทศไทยมจีุดแขง็ทัง้ดำ้นทรพัยำกรกำรเกษตร งำนฝีมอื และภำพลกัษณ์ดำ้นสุขภำพ ซึ่งสำมำรถ
น ำมำต่อยอดให้สอดรบักบัเทรนด์สนิค้ำคู่รกัไดอ้ย่ำงไม่ยำกนัก เช่น กำรปรบัใช้ทกัษะกำรออกแบบเครื่องประดบั
ไปสูก่ำรใชว้สัดุรไีซเคลิ หรอืออกแบบใหม้คีวำมเฉพำะตวัเพื่อตอบโจทย ์Personalized Love และ Sustainable Love 
รวมถึงผลิตภณัฑ์สปาที่สำมำรถจดัท ำชุดของขวญัที่เน้นประสบกำรณ์กำรพกัผ่อนเป็นคู่  ซึ่งสอดรบักับเทรนด์ 
Healthy Love ขณะเดยีวกนั สินค้าแปรรปูจากวตัถดิุบทางการเกษตร อำท ิเสือ้คู่หรอืกระเป๋ำจำกเสน้ใยสบัปะรด 
ยงัสำมำรถสื่อสำรเรื่องรำวด้ำนสิง่แวดล้อมได้อย่ำงชดัเจน ส่วนอาหารและของใช้ส าหรบัสตัว์เลี้ยงของไทยก็มี
โอกำสเตบิโตจำกกระแส Pet-Centric Love หำกมกีำรออกแบบบรรจุภณัฑแ์ละเรื่องรำวทีเ่ชื่อมโยงกบัเทศกำลวำเลนไทน์ 
นอกจำกนี้ เทรนด์ดงักล่ำวยงัเป็นโอกำสส ำหรบัธุรกิจบริการและการท่องเท่ียวไทยที่จะน ำเสนอแพ็กเกจกำร
ท่องเทีย่วทีต่อบโจทยค์วำมหลำกหลำย เนื่องจำกประเทศไทยใหค้วำมส ำคญักบักำรเปิดกวำ้งและเท่ำเทยีม ทัง้กลุ่มคู่รกั
คนรุ่นใหมท่ีใ่สใ่จควำมยัง่ยนื กลุ่มนักท่องเทีย่วทีเ่ดนิทำงพรอ้มสตัวเ์ลีย้ง และกลุ่ม LGBTQ+  

 
หำกผู้ประกอบกำรสำมำรถผสำนจุดแขง็ของไทยเขำ้กบัเทรนด์โลกได้อย่ำงลงตวั สนิค้ำไทยจะไม่ใช่เพยีง

ของขวญัในเทศกำลวำเลนไทน์เท่ำนัน้ แต่จะก้ำวไปเป็นสนิคำ้ทีม่ีคุณค่ำและสรำ้งควำมผูกพนัระยะยำวกบัผูบ้รโิภค
ทัว่โลก ซึง่นับเป็นรำกฐำนส ำคญัของกำรเตบิโตอย่ำงยัง่ยนืในตลำดสง่ออกยุคใหม่ 
 
 
Disclaimer : ขอ้มลูต่ำง  ๆทีป่รำกฏเป็นขอ้มลูที่ได้จำกแหล่งขอ้มูลทีห่ลำกหลำย และกำรเผยแพร่ขอ้มูลที่เป็นไปเพื่อวตัถุประสงค์ในกำรใหข้อ้มูลแก่ผู้สนใจเท่ำนัน้ โดยธนำคำรเพื่อกำรส่งออก
และน ำเขำ้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในควำมเสยีหำยใดๆ ทีอ่ำจเกดิขึน้จำกกำรทีม่บีุคคลน ำขอ้มลูนี้ไปใชไ้ม่ว่ำโดยทำงใด 


