
 

0% 20% 40% 60% 80% 100%

บรไูน
สงิคโปร์
สปป.ลาว
กมัพชูา
มาเลเซยี

พมา่
ไทย

เวยีดนาม
ฟิลปิปินส์

อนิโดนีเซยี

0-14 ปี 15-64 ปี 65 ปีขึน้ไป

  
 

โครงสร้างประชากร...ข้อมลูสาํคญัในการเจาะตลาด AEC 
 

 เป็นที่ทราบกนัดวี่าปจัจุบนัประเทศสมาชกิอาเซียนรวมทัง้ไทยกําลงัอยู่ระหว่างการก้าวไปสู่การเป็น
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community : AEC) ในปี 2558 ซึง่จะทาํใหก้ารเคลื่อนยา้ย
สินค้า บริการ แรงงาน เงินทุน ฯลฯ สามารถทําได้อย่างเสรีมากขึ้น ก่อนที่ช่วงเวลาสําคัญนัน้จะมาถึง
ผูป้ระกอบการไทยควรเตรยีมพร้อมและรบัมอืกบัการเปลีย่นแปลงดงักลา่ว ทัง้น้ี ผูป้ระกอบการไทยทีต่ดัสนิใจ
จะส่งออกสนิคา้ไปตลาด AEC ควรทราบถงึลกัษณะเฉพาะของแต่ละประเทศโดยเฉพาะโครงสรา้งประชากร 
ซึ่งเป็นขอ้มลูสําคญัในการเจาะตลาด เพราะโครงสร้างอายุของประชากร รวมทัง้รายได้ประชากรจะเป็น
ตวักาํหนดลกัษณะตลาดในแต่ละประเทศว่าผู้บริโภคมีความต้องการสินค้าประเภทใด ซึง่ผูป้ระกอบการ
สามารถนําขอ้มูลเหล่าน้ีมาวางกลยุทธ์ในการเจาะตลาดไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพท่ามกลางภาวะการแข่งขนั
ในปจัจุบนัทีรุ่นแรงขึน้จากทัง้คูแ่ขง่ภายในประเทศดว้ยกนัเองและคูแ่ขง่จากต่างประเทศ 
 จากขอ้มลูลา่สดุของ CIA World Factbook (July 2011) ระบุวา่ประเทศสมาชกิอาเซยีนทัง้ 10 ประเทศ
มปีระชากรรวมกนักว่า 600 ลา้นคน หรอืคดิเป็นราวรอ้ยละ 10 ของประชากรทัง้หมดของโลก ทาํใหอ้าเซยีน
เป็นตลาดขนาดใหญ่ซึง่ผูป้ระกอบการไทยสามารถใชป้ระโยชน์จาก AEC ในการขยายช่องทางการสง่ออกและ
เพิม่โอกาสทางการคา้ในตลาดแห่งน้ีไดอ้ย่างมนีัยสาํคญั ทัง้น้ี ประเทศในอาเซยีนทีม่ปีระชากรมากทีสุ่ด คอื 
อนิโดนีเซยี มปีระชากร 245.6 ลา้นคน รองลงมา ไดแ้ก่ ฟิลปิปินส ์(101.8 ลา้นคน) เวยีดนาม (90.5 ลา้นคน) 
ไทย (66.7 ลา้นคน) พมา่ (53.9 ลา้นคน) มาเลเซยี (28.7 ลา้นคน) กมัพชูา (14.7 ลา้นคน) สปป.ลาว (6.4 ลา้นคน) 
สงิคโปร ์(4.7 ลา้นคน) และบรไูน (0.4 ลา้นคน)  
          โครงสร้างอายปุระชากรของประเทศสมาชิกอาเซียน 

โครงสร้างอายุประชากรของประเทศ
สมาชิกอาเซียนโดยรวมมีความ
คลา้ยคลงึกนั โดยประชากรส่วนใหญ่
ในแต่ละประเทศอยูใ่นวยัหนุ่มสาวและ
วยัทํางาน (มอีายุระหว่าง 15-64 ปี) 
ทัง้น้ี ประชากรวยัทาํงานมีสดัส่วนราว
ร้อยละ 70 ของประชากรทัง้หมดใน
อาเซียน ซึ่งเป็นสดัส่วนที่มนีัยสําคญั
ต่อการสง่ออกสนิคา้ของผูป้ระกอบการไทย 
กล่าวคือประชากรวยัทํางานเป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคที่มีกํ าลังซื้อสูงและพร้อม

ทดลองสินค้าใหม่ๆ อีกทัง้ยงัเป็นกลุ่มที่ตอบสนองกลยุทธ์ทางการตลาดได้เป็นอย่างดี ดงันัน้ สินค้าท่ีเป็นท่ี
ต้องการของผูบ้ริโภควยัทาํงานส่วนใหญ่จะเป็นสินค้าท่ีมีการนําเทคโนโลยีและนวตักรรมสมยัใหม่มาใช้ใน
การผลิต เช่น สินค้าในหมวดยานยนต์ คอมพิวเตอร ์เครื่องใช้ไฟฟ้า และผลิตภณัฑ์อิเลก็ทรอนิกส ์
รวมทัง้สินค้าท่ีมีความแปลกใหม่และดึงดูดให้มีการทดลองใช้ เช่น สินค้าอุปโภคบริโภคท่ีผลิตด้วย

AEC in Fcus 
ฝ่ายวิจยัธรุกิจ 
มกราคม 2555 

 

ทีม่า : CIA World Factbook, July 2011 
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วตัถดิุบจากธรรมชาติและสามารถกาํจดัเศษเหลือท้ิงได้ง่าย ไม่เป็นพิษต่อส่ิงแวดล้อม ซึง่ผูป้ระกอบการไทย
ควรเร่งปรบัตวัเพื่อใหส้อดรบักบัพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคในอาเซยีนที่หนัมาใหค้วามสําคญักบัสนิคา้ประเภท
ดงักลา่วมากขึน้ 

นอกจากโครงสรา้งอายุประชากรแลว้ รายไดป้ระชากรต่อคนต่อปีกเ็ป็นอกีหน่ึงปจัจยัทีม่คีวามสาํคญั
ไม่ยิง่หย่อนไปกว่ากนั เน่ืองจากสามารถบ่งบอกถงึกําลงัซื้อของผูบ้รโิภคในแต่ละประเทศไดเ้ป็นอย่างด ี ซึ่ง
ผูป้ระกอบการไทยสามารถนําขอ้มลูดงักล่าวมาประกอบการวางแผนเพือ่กําหนดตําแหน่งสนิคา้ (Product Positioning) 
เพือ่เขา้สูต่ลาด และตัง้ราคาสนิคา้เพือ่ใหส้อดคลอ้งกบัความสามารถในการจบัจ่ายใชส้อยของผูบ้รโิภคในแต่ละ
ประเทศไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพมากขึน้ 

รายได้ประชากรเฉล่ียต่อคนต่อปีของประเทศสมาชิกอาเซียน 
 

หมายเหตุ : การแบง่กลุม่รายไดจ้าํแนกตามเกณฑข์องธนาคารโลก (World Bank) 
ทีม่า : World Bank, November 2011 
 
 เป็นทีน่่าสงัเกตว่าสิงคโปรแ์ละบรไูนจดัอยู่ในกลุ่มประเทศท่ีมีรายได้สูง สะทอ้นกําลงัซื้อของ
ผูบ้รโิภคที่อยู่ในระดบัสูง ทําให้ผู้บริโภคส่วนใหญ่ของทัง้สองประเทศนิยมบริโภคสนิค้าที่มตีราสินค้าจาก
ต่างประเทศ รวมทัง้สนิคา้ทีอ่ํานวยความสะดวกในชวีติประจําวนั โดยมกัคํานึงถงึคุณภาพและความทนัสมยัของ
สนิคา้เป็นสาํคญั ขณะทีม่าเลเซียจดัอยู่ในกลุ่มประเทศท่ีมีรายได้ปานกลาง-สูง ซึ่งผูบ้รโิภคชาวมาเลเซยีทีอ่ยูใ่น
วยัทํางานส่วนใหญ่จะใหค้วามสาํคญักบัสนิคา้เทคโนโลยแีละสารสนเทศเป็นลาํดบัแรก สะทอ้นไดจ้ากการใชจ้่าย
เพื่อซื้อสนิคา้ดงักล่าวทีอ่ยู่ในระดบัสงูเมื่อเทยีบกบัการใชจ้่ายดา้นอื่นๆ นอกจากน้ี อาหารสําเรจ็รูปและอาหาร
พร้อมรบัประทานยงัได้รบัความนิยมมากขึ้นจากวถิีชีวติของชาวมาเลเซียที่เร่งรีบขึ้น สําหรบัอินโดนีเซีย 
ฟิลิปปินส ์เวียดนาม และ สปป.ลาว จดัอยู่ในกลุ่มประเทศท่ีมีรายได้ปานกลาง-ตํา่ ขณะทีก่มัพชูา และพม่า 
จดัอยู่ในประเทศท่ีมีรายได้ตํา่ ซึง่ผูบ้รโิภคในประเทศเหล่าน้ีมกีาํลงัซื้อไม่สงูมากนัก จงึไม่นิยมบรโิภคสนิคา้
นําเข้าที่มีราคาสูง โดยสินค้าที่ได้ร ับความนิยมส่วนใหญ่เป็นสินค้าอุปโภคบริโภคซึ่งจําเป็นต่อการดํารง
ชวีติประจาํวนัและเหมาะสมกบัระดบัรายได ้ทัง้น้ี กลุ่มประเทศท่ีมีรายได้ปานกลาง-ตํา่ และกลุ่มประเทศท่ีมี
รายได้ตํา่โดยเฉพาะกลุ่ม CLMV ซ่ึงประกอบด้วยกมัพชูา สปป.ลาว พม่า และเวียดนาม เป็นตลาดส่งออก
ท่ีผูป้ระกอบการไทยควรให้ความสาํคญัเป็นลาํดบัต้นๆ เน่ืองจากเป็นตลาดท่ีค่อนข้างใหม่และการแข่งขนั
ยงัไม่รนุแรงมาก โดยควรวางกลยุทธก์ารเจาะตลาดด้วยการส่งออกสินค้าท่ีมีราคาไม่สูงนัก ประกอบกบั

ประเทศ 
รายได้เฉล่ียต่อคนต่อปี 

(ดอลลารส์หรฐั) 

สงิคโปร ์ 50,714 
บรไูน 36,521 
มาเลเซยี 8,617 
ไทย 5,281 
อนิโดนีเซยี 3,469 
ฟิลปิปินส ์ 2,255 
เวยีดนาม 1,362 
สปป.ลาว 1,204 
กมัพชูา 912 
พมา่ 804 

ประเทศทีม่รีายไดส้งู : ≥ 12,276 ดอลลารส์หรฐั 

ประเทศทีม่รีายไดป้านกลาง-สงู : 3,976-12,275 ดอลลารส์หรฐั 

ประเทศทีม่รีายไดป้านกลาง-ตํ่า : 1,006-3,975 ดอลลารส์หรฐั 

ประเทศทีม่รีายไดต้ํ่า : ≤ 1,005 ดอลลารส์หรฐั 
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ผู้บริโภคในประเทศดงักล่าวนิยมบริโภคสินค้านําเข้าจากประเทศไทย เน่ืองจากมองว่าเป็นสนิค้าที่มี
คุณภาพและราคาไมส่งูมากนกั  

ทัง้น้ี ผูป้ระกอบการไทยสามารถอาศยัความไดเ้ปรยีบจากความเชีย่วชาญในการผลติสนิคา้หลากหลาย
ประเภท และสรา้งโอกาสในการส่งออกสนิคา้ไปตลาด AEC โดยเฉพาะกลุ่ม CLMV โดยใชป้ระโยชน์จาก
การเป็น AEC ซึ่งจะมสี่วนช่วยเพิม่ขดีความสามารถในการแข่งขนัใหแ้ก่ผูป้ระกอบการไทย อย่างไรกต็าม 
ผู้ประกอบการต้องเร่งปรับตัวและศึกษาช่องทางการเข้าสู่ตลาด ตลอดจนเพิ่มส่วนแบ่งตลาดแต่ละแห่ง 
โดยเฉพาะในกลุม่สนิคา้ทีไ่ทยมคีวามสามารถในการแขง่ขนัสงู เช่น อาหาร สนิคา้เกษตรแปรรปู ชิน้สว่นยานยนต ์
และผลติภณัฑอ์เิลก็ทรอนิกส ์
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์
ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ีส่นใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ 
ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูน้ีไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


