
อุตสาหกรรมทองเที่ยวกัมพูชา : เปดโอกาสใหไทยเขาไปเจาะตลาดสินคาอาหาร

ในบรรดาภาคเศรษฐกจิสาํคัญของกมัพชูา นอกเหนือจากการทาํการเกษตรและประมง (โดยเฉพาะประมงน้าํจดื)
และการผลิตเสื้อผาสําเร็จรูปแลว ธุรกิจทองเที่ยวและบริการที่เกี่ยวเนื่อง นับเปนแมเหล็กดึงดูดการลงทุนจาก 
ตางประเทศมายังกัมพูชา ท้ังน้ี การพัฒนาอุตสาหกรรมทองเที่ยวจัดเปนยุทธศาสตรหลักท่ีรัฐบาลกัมพูชาเรงสงเสริม
และใหความสําคัญเปนอันดับตน ๆ เน่ืองจากกัมพูชามีสถานที่ทองเที่ยวติดอันดับโลก โดยเฉพาะนครวัด-นครธม และ
โบราณสถานในเสยีมเรยีบ รวมทัง้ประวติัศาสตรการเมืองซึง่มีการฆาลางเผาพนัธุของคนชาตเิดียวกนัจนไดรบัการบนัทึก 
ในประวัติศาสตรการเมืองโลก ขณะที่แหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศนท่ีมีความหลากหลายทางชีวภาพบริเวณทะเลสาบเขมร 
(Tonle Sap) ซึ่งตั้งอยูใจกลางประเทศ ก็นับเปนจุดดึงดูดนักทองเที่ยวจากทั่วทุกมุมโลกใหเดินทางมาเยือนกัมพูชา

ภาคการทองเที่ยวของกัมพูชาท่ีมีแนวโนมสดใสขึ้นตามจํานวนนักทองเที่ยวที่มีมากขึ้นอยางตอเน่ืองเปนกวา 
1.4 ลานคน ในป 2548 ขยายตวัรอยละ 35 และคาดวาจะเพิม่เปนกวา 3 ลานคน ในป 2553  ขณะทีภ่าคการผลติ โดยเฉพาะ
การผลติสนิคาอาหารและสนิคาเกษตรภายในประเทศมไีมเพยีงพอรองรบัความตองการของนกัทองเทีย่ว เน่ืองจากขอจาํกดั
หลายประการ อาท ิ เครือ่งมือทางการเกษตรมไีมเพยีงพอ เทคโนโลยใีนการผลติลาสมัย ระบบสาธารณปูโภคขัน้พ้ืนฐาน
ยังขาดแคลน รวมถึงปญหาภัยธรรมชาติท่ีเกิดขึ้นเปนประจํา ท้ังปญหาภัยแลงและอุทกภัย เปนตน ดวยเหตุน้ี กัมพูชา
จึงจาํเปนตองนําเขาสินคาอาหารและสินคาเกษตรจากตางประเทศเปนจาํนวนมากในแตละปเพื่อใชบริโภคและตอบสนอง 
อุตสาหกรรมทองเที่ยว จึงเปนโอกาสดีของไทยในฐานะประเทศเพื่อนบานท่ีมีความพรอมและมีศักยภาพในการเขาไป
เจาะตลาดสินคาอาหารในกัมพูชา

• อุตสาหกรรมทองเที่ยวของกัมพูชา
สถานการณทางการเมืองที่เริ่มมีเสถียรภาพ ตลอดจนความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน ทําใหจํานวน

นักทองเที่ยวตางชาติท่ีเดินทางมายังกัมพูชาเพิ่มขึ้นทุกป สงผลใหอุตสาหกรรมทองเที่ยวและบริการที่เกี่ยวเนื่อง อาทิ 
โรงแรมและรานอาหาร เติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว จนกลายเปนแหลงดึงดูดเงินตราตางประเทศซึ่งสรางรายไดใหแก
กัมพูชามากเปนอันดับ 2 รองจากอุตสาหกรรมสิ่งทอ

สําหรับนักทองเที่ยวตางชาติสวนใหญท่ีเดินทางเขามาในกัมพูชาเปนนักทองเที่ยวจากเกาหลีใต ญ่ีปุน 
สหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส สหราชอาณาจักร ไทย และจีน ซึ่งนิยมเดินทางมายังจังหวัดเสียมเรียบมากที่สุด รองลงมา คือ 
กรุงพนมเปญ

ขอมูลท่ีนาสนใจเกี่ยวกับการทองเที่ยวในกัมพูชา มีดังน้ี
- ลักษณะการสงเสริมการทองเที่ยวของรัฐบาลกัมพูชา เนนชูจุดขายทั้งการทองเที่ยวเชงิวฒันธรรม 

และประวติัศาสตร (เนนสงเสรมิบรเิวณจงัหวดัเสยีมเรยีบ) การทองเทีย่วเชงินิเวศน (เนนสงเสรมิในพืน้ท่ีซึง่แมนํ้าโขงไหลผาน
รวมทัง้ในเขตภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอืบรเิวณจงัหวดัสตงึเตรง็ รตันคีร ีมณฑลครี ี และกระแจะ ซึง่ลวนเปนพ้ืนท่ีผนืปา

อุตสาหกรรมทองเที่ยวและการนําเขาสินคาอาหารของกัมพูชา
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ขนาดใหญของประเทศ) การทองเที่ยวชายทะเล (แถบกรุงสีหนุวิลล กรุงแกป จังหวัดกัมปอตและเกาะกง) ตลอดจน
การทองเที่ยวบริเวณเมืองหลวงซึ่งเนนวัฒนธรรมและประวัติศาสตรการเมือง (กรุงพนมเปญและพื้นท่ีโดยรอบ)

- รัฐบาลกัมพูชามีแผนพัฒนาอุตสาหกรรมทองเที่ยว โดยเนนสรางความสามารถในการรองรับ
นักทองเที่ยว เพ่ือยกระดับการทองเที่ยวของกัมพูชาใหมีมาตรฐานเปนท่ียอมรับของนานาชาติ พรอมท้ังกําหนด
แผนปฏบัิติการดานการทองเทีย่ว (Tourism Action Plan) โดยตัง้เปาหมายใหกมัพชูาเปนหน่ึงในจดุหมายปลายทางของ
นักทองเทีย่วทีเ่ดินทางเขามาในภมิูภาคเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต นอกจากความพยายามดาํเนินงานภายใตแผนปฏบัิติการ
ดังกลาวแลว ยังมีปจจัยแวดลอมหลายดานท่ีมีสวนชวยสนับสนุนใหบรรยากาศการลงทนุดานการทองเทีย่วในกมัพชูา
มีความคึกคักขึน้ ท่ีสาํคัญไดแก การเรงพฒันาโครงสรางพืน้ฐานดานตาง ๆ การดําเนินนโยบายเปดนานฟาเสรี (Open 
Sky Policy) เพื่อเชื่อมโยงเสนทางการบินระหวางประเทศตาง ๆ ใหมาลงทีก่มัพชูามากขึน้ พรอมท้ังนโยบาย Visa on 
Arrival ท่ีออกวซีาใหกบันักทองเทีย่วตางชาติไดทันทีท่ีเดินทางมาถงึสนามบนิ ทําใหเกดิความสะดวกในการเดนิทางและ
การขออนุญาตเขาประเทศ การประชาสมัพนัธการทองเที่ยว โดยเนนลบภาพลักษณหรือทัศนคติท่ีไมดีตอกัมพูชาในอดีต 
เพือ่เรยีกความเชือ่ม่ันของนักทองเทีย่วและนักลงทนุใหกลบัคืนมา ตลอดจนการดําเนินนโยบายเพือ่เชือ่มโยงกจิกรรมทาง
เศรษฐกิจกับประเทศเพื่อนบาน ซึ่งกอใหเกิดความรวมมือระหวางกันในดานตาง ๆ ท่ีสําคัญ คือ การพัฒนาเสนทาง
คมนาคมระหวางกนั การเชือ่มโยงแหลงทองเทีย่ว ตลอดจนการพฒันาโครงสรางพืน้ฐานและการเชือ่มโยงธุรกจิบรกิารอืน่ ๆ

แหลงทองเที่ยวสําคัญของกัมพูชา
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ท่ีเกีย่วเนือ่ง เปนตน ท้ังน้ี หลงัจากรฐับาลกมัพชูาเรงดําเนินการภายใตมาตรการตาง ๆ ดังกลาว สงผลใหการลงทุนในธรุกจิ
ท่ีเกีย่วเนือ่งกบัการทองเทีย่วเพิม่จาํนวนขึน้อยางรวดเรว็ โดยเฉพาะโรงแรมและทีพ่กัในเสยีมเรยีบ ซึง่คาดวาจะมีเพิม่ขึน้
อีกกวา 2,000 หองพัก ในป 2549 (จากจํานวนหองพักท่ีมีอยูเกือบ 10,000 หอง ในปจจุบัน)

- ภาวะการทองเที่ยวของกัมพูชาในชวงที่ผานมา มีรายละเอียดดังน้ี

ชวงป รายละเอียดนักทองเที่ยว
2537-2539
(ชวงเริม่ตนระบบตลาด)

นักทองเทีย่วเพิม่ขึน้จาก 1.7 แสนคน ในป 2537 เปน 2.6 แสนคน ในป 2539 โดยมีอตัราขยายตัว
เฉลี่ยกวา 20% ตอป

2540 การทองเทีย่วสะดดุลง เน่ืองจากเกดิวกิฤตเิศรษฐกจิในภูมิภาค ทําใหจาํนวนนักทองเทีย่วลดลง
16% เหลือ 2.2 แสนคนในป 2540

2541-2545 การทองเทีย่วกระเตือ้งขึน้ต้ังแตป 2541 โดยจาํนวนนักทองเทีย่วเพิม่ขึน้ถงึ 28% ในป 2541
และคึกคักขึ้นอยางตอเน่ืองโดยขยายตัวเฉลี่ย 30% ตอป สงผลใหในป 2545 มีจํานวน
นักทองเที่ยวสูงถึง 7.9 แสนคน

2546 การทองเทีย่วชะงกัอกีครัง้ หลงัเกดิเหตกุารณเผาสถานทตูไทยเมือ่เดือนมกราคม  2546 สงผลให
จํานวนนักทองเที่ยวลดลงกวา 10% ดวยจํานวนนักทองเที่ยว 7 แสนคน ในป 2546

2547-2548 ป 2547 การทองเทีย่วกลบัสูภาวะปกต ิ โดยมีนักทองเทีย่วเดนิทางเขามาในกมัพชูาเพิม่ขึน้ถงึ 50%
แตะระดบั 1 ลานคนเปนปแรก และเพิม่ขึน้ตอเน่ือง 35% ในป 2548 ดวยจาํนวนนักทองเทีย่ว
1.42 ลานคน สรางรายไดเขาประเทศ 692 ลานดอลลารสหรัฐ

คาดการณป 2553 รัฐบาลตั้งเปาหมายจาํนวนนักทองเที่ยวตางชาติ 3.12 ลานคน สรางรายไดเขาประเทศกวา  
2 พันลานดอลลารสหรัฐ

จํานวนนักทองเที่ยวในกัมพูชา

2547 2548จังหวัด จํานวนนักทองเที่ยว(คน) สัดสวน (%) จํานวนนักทองเที่ยว (คน) สัดสวน (%)
เสียมเรียบ 560,947 53.2 676,809 47.6
อื่น ๆ 494,255 46.8 744,806 52.4
รวม 1,055,202 100.0 1,421,615 100.0
ท่ีมา : Statistics & Tourism Information Department, Ministry of Tourism, Cambodia

- ฤดูกาลทองเที่ยวของกัมพูชา อยูในราวเดือนพฤศจิกายนถึงมีนาคม โดยเฉพาะในเดือนธันวาคม 
เปนชวงทีมี่นักทองเทีย่วจาํนวนมาก สวนในชวงเดอืนมิถนุายนถงึกนัยายน เปนชวงนอกฤดทูองเทีย่ว ท้ังน้ี จากขอมูลจํานวน
นักทองเที่ยวในป 2548 พบวาในชวงฤดูทองเที่ยว มีจํานวนนักทองเที่ยวเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ีประมาณ 130,000 คน 
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โดยเฉพาะในเดอืนธนัวาคม ท่ีมีจาํนวนนักทองเทีย่วมากถงึ 161,292 คน สวนในเดอืนมิถนุายนซึง่เปนชวงนอกฤดทูองเทีย่ว
มีนักทองเที่ยวจํานวน 87,228 คน

• ความตองการนําเขาสินคาอาหารของอุตสาหกรรมทองเที่ยว
จากการที่อุตสาหกรรมทองเที่ยวของกัมพูชาสามารถดึงดูดนักทองเที่ยวตางชาติไดเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง 

สงผลใหกัมพูชามีความตองการนําเขาสินคาอาหารเพิ่มสูงขึ้นตาม โดยเฉพาะในแหลงทองเที่ยวที่ไดรับความนิยมสูง 
เชน เสยีมเรยีบ ซึง่กวารอยละ 90 ของนักทองเทีย่วตางชาตท้ัิงหมดนยิมเดินทางไปเยีย่มชม จนกลายเปนตลาดรองรบั
สินคาอาหารและเครื่องด่ืมนําเขาขนาดใหญท่ีสุดในกัมพูชา สินคาอาหารนําเขาสวนใหญซึ่งเปนท่ีตองการของโรงแรม
และรานอาหารเพือ่ตอบสนองความตองการบรโิภคของนกัทองเทีย่ว ไดแก ผกั ผลไม เน้ือสตัว อาหารแปรรปู เครือ่งด่ืม
และผลิตภัณฑอาหารอื่น ๆ เปนตน ซึ่งสวนใหญราวรอยละ 80 นําเขาจากไทย เวียดนาม และสิงคโปร เปนสําคัญ 
เน่ืองจากมีราคาไมสูงนัก และไดรับความนิยมจากนักทองเที่ยวในกัมพูชา ท้ังน้ี มีการประมาณการโดยกระทรวงเกษตร
ของสหรัฐฯ (United States Department of Agriculture : USDA) วา ราวรอยละ 75 ของรายไดจากนักทองเที่ยว
ท่ีใชจายเพื่อซื้อสินคาอาหารในกัมพูชากลับคืนไปยังไทยและเวียดนามเปนหลัก เปนท่ีสังเกตวา อาหารและเครื่องด่ืม 
จัดเปนสินคาสําคัญที่ทํารายไดใหแกโรงแรมในจังหวัดเสียมเรียบ คิดเปนสัดสวนราวรอยละ 35 ของรายไดของโรงแรม
ท้ังหมด โดยนักทองเที่ยวตางชาติในกัมพูชามีคาใชจายดานอาหารเฉลี่ย 30 ดอลลารสหรัฐ/ม้ือ/คน

• ขอมูลท่ัวไปของตลาดสินคาอาหาร
แมวาตลาดสดยังคงมีบทบาทสําคัญในการซื้อขายสินคาเกษตรและสินคาอาหารในกัมพูชาคิดเปนสัดสวน

ราวรอยละ 90 ของการซื้อขายสินคาดังกลาวทั้งหมด อยางไรก็ตาม การซื้อขายสินคาอาหารผานธุรกิจคาปลีก อาทิ 
ซเูปอรมารเกตและรานสะดวกซือ้ กมี็แนวโนมเติบโตอยางรวดเรว็ โดยเฉพาะในกรงุพนมเปญ และเมอืงทองเทีย่วตาง ๆ

สาํหรบัอาหารประจาํชาติของกมัพชูามีลกัษณะใกลเคียงกบัอาหารไทยซึง่มีขาวเปนอาหารหลกั นอกจากน้ี 
อาหารฝรั่งเศส เชน ขนมปงบารเก็ต (Baguette) ยังคงมีอิทธิพลตอวิถีการดําเนินชีวิตของชาวกัมพูชามาจนปจจุบัน  
ดังเหน็ไดจากพฤตกิรรมการบรโิภคของชาวกมัพชูาท่ีนิยมรบัประทานขนมปงดังกลาวเปนอาหารเชาและของวางระหวางม้ืออาหาร

ท้ังน้ี ในบรรดาสนิคาอาหารทัง้หมด ขาวถอืเปนพืชเศรษฐกจิสาํคัญอนัดับหนึง่ของกมัพูชา ซึง่มีความสาํคัญ
ในแงของความมั่นคงดานอาหารของชาติ กัมพูชามีพื้นท่ีเพาะปลูกขาวมากถึงรอยละ 90 ของพื้นท่ีเพาะปลูกท้ังหมด 
โดยบริเวณที่มีการเพาะปลูกขาวมาก ไดแก จังหวัดเสียมเรียบและจังหวัดพระตะบอง อยางไรก็ตาม รัฐบาลกัมพูชา
พยายามเปลี่ยนแปลงโครงสรางภาคเกษตรกรรมของประเทศจากการพึ่งพาขาวเปนหลัก ไปสูพืชเศรษฐกิจชนิดอื่น ๆ  
ท่ีมีความหลากหลายขึ้น โดยอาศัยเงินชวยเหลือจากธนาคารเพื่อการพัฒนาแหงเอเชีย (Asian Development Bank : 
ADB) เปนสําคัญ

สําหรับสินคาอาหารและเครื่องด่ืมนําเขาประเภทตาง ๆ ท่ีสําคัญ ไดแก ไวน ซึ่งกัมพูชานําเขาจากฝรัง่เศส
เปนสวนใหญ โดยจําหนายใหแกนักทองเทีย่วตามโรงแรมและรานอาหารระดบั 3-5 ดาว เบยีร สวนใหญนําเขาจากไทย ขณะที่

ตลาดสินคาอาหารในกัมพูชา



- 5 -

เบียรทองถิน่ของกมัพชูา เชน Angkor Beer กไ็ดรบัความนยิมไมยิง่หยอนไปกวากนั ชีส นําเขาจากออสเตรเลยี ฝรัง่เศส และ
นิวซแีลนด เปนหลกั ผกัไฮโดรโปรนกิ ซึง่มีคุณภาพสงูและเปนท่ีรูจกัอยางแพรหลาย สวนใหญกมัพูชานําเขาจากไทย
และเวียดนาม เนื้อโค มีแหลงนําเขาสําคัญ คือ ออสเตรเลีย และเนื้อสุกร มีแหลงนําเขาคือ ไทย

• พฤติกรรมการบริโภคสินคาอาหารของชาวกัมพูชา
เม่ือพิจารณาถึงพฤติกรรมการบริโภคจากรายจายเพื่อซื้อสินคาอาหารของชาวกัมพูชา พบวา คาใชจาย 

ในการบริโภคอาหารและเครื่องด่ืมของชาวกัมพูชาอยูท่ี 105 ดอลลารสหรัฐ/คน/ป เทาน้ัน เน่ืองจากรายไดตอหัว 
ของชาวกัมพูชาอยูในระดับต่ํา แมวาจะมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง (จาก 357 ดอลลารสหรัฐ ในป 2547 เปน  
380 ดอลลารสหรัฐ ในป 2548 และคาดวาจะเพิ่มขึ้นเปนราว 400 ดอลลารสหรัฐ ในป 2549) ทําใหผูบริโภค 
ชาวกัมพูชามีความออนไหวสูงตอราคาสินคา โดยในการเลือกซื้อสินคา ชาวกัมพูชามักคํานึงถึงราคาสินคากอน 
เปนอนัดับแรก ทําใหตลาดสนิคาระดับบนซึง่มีราคาสงูมีขนาดเลก็ ดวยเหตน้ีุ สนิคาอาหารนาํเขาราคาแพงจงึไมเปนท่ีนิยม
ของชาวกมัพชูาสวนใหญซึง่อาศัยอยูในเขตชนบทและมรีายไดตํ่า (มีสดัสวนสงูถงึรอยละ 85 ของจาํนวนประชากรทัง้หมด)
ดังน้ัน กลุมเปาหมายหลักของสินคาอาหารนําเขา คือ ผูบริโภคชาวกัมพูชาท่ีมีรายไดอยูในระดับสูง นักธุรกิจและ 
นักทองเที่ยวตางชาติ เปนสําคัญ

การคาขายและการกระจายสินคาอาหารในกัมพูชาคอนขางซับซอน และสามารถทําไดหลายชองทาง   
ท้ังน้ี  ซูเปอรมารเกต รานคาปลีก และรานสะดวกซื้อ มีบทบาทสําคัญในกระบวนการกระจายสินคาอาหารนําเขา 
ในกัมพูชา โดยเฉพาะในกรุงพนมเปญและเสียมเรียบ ซึ่งมีการจําหนายสินคาอาหารนําเขาหลากหลายประเภท  โดยมี
แหลงนําเขาสําคัญ ไดแก ไทย เวียดนาม และสิงคโปร เปนตน

สาํหรบัชองทางการนาํเขาสนิคาอาหารเพือ่รองรบัการบรโิภคในอตุสาหกรรมทองเทีย่วของกมัพูชาท่ีสาํคัญ ไดแก 
กรุงพนมเปญ ซึ่งเปนศูนยกลางการกระจายสินคาอาหารนําเขาท่ีใหญท่ีสุดในกัมพูชา โดยมีแหลงนําเขาสําคัญ อาทิ 
ไทย สวนใหญขนสงสินคาทางบกโดยใชเสนทางผานดานการคาชายแดนจากอําเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกว  
ซึง่เปนจงัหวดัชายแดนทีติ่ดกบัจงัหวดัปอยเปตของกมัพูชา เวยีดนาม สามารถใชเสนทางบกหรอืทางอากาศขนสงสนิคา
โดยตรงไปยงักรงุพนมเปญ สาํหรบัสนิคาอาหารนาํเขาจากสงิคโปรและมาเลเซยี สวนใหญขนสงทางเรอืมายงัทาเรอืสหีนุวลิล
ซึ่งเปนทาเรือนํ้าลึก ต้ังอยูทางตอนใตของกัมพูชา

ระบบการกระจายสินคาอาหารในกัมพูชา
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ระบบการกระจายสินคาอาหารในภาคการทองเที่ยวของกัมพูชา

• ภาษี
กอนนําสินคาออกจากดานศุลกากร ผูนําเขาสินคาอาหารและสินคาเกษตรตองจายภาษีศุลกากรและ 

ภาษีอากรที่สําคัญ ไดแก
- ภาษีนําเขา (Customs Import Duties) เรียกเก็บตามมูลคาสินคา (Ad Valorem Rate) โดย

ภาษีนําเขาสินคาเกษตรและสินคาอาหารของกัมพูชามีอัตรารอยละ 7 และรอยละ 35 ดังน้ี
รอยละ 7 สําหรับสินคาประเภทวัตถุดิบและสินคาขั้นตน อาทิ ผัก ผลไมสด นํ้ามันพืช นํ้าตาลทราย
รอยละ 35 สาํหรบัสนิคาอาหารสาํเรจ็รปู สนิคาฟุมเฟอย และสนิคาท่ีไดรบัการปกปองภายในประเทศ 

อาทิ เน้ือโคแชแข็ง ไวน ชีส และอาหารทะเลแชแข็ง
- ภาษีสรรพสามิต (Excise Tax) เรียกเก็บเฉพาะสินคาบางประเภทในอัตรารอยละ 15 อาทิ ไวน 

และเครื่องด่ืมแอลกอฮอลประเภทอื่น ๆ เปนตน
- ภาษมูีลคาเพ่ิม (Value Added Tax : VAT) สนิคานําเขาทุกประเภทตองเสยี VAT ในอตัรารอยละ 10

• กฎระเบียบการนําเขาตาง ๆ
ผูนําเขาสินคาเกษตรและสินคาอาหารไมจําเปนตองมีใบอนุญาตนําเขา (Import Licenses) แตตองยื่น

เอกสารประกอบการขนสงสินคา อาทิ Truck Way Bill, Bill of Lading หรือ Airway Bill พรอมท้ัง Invoice และ
Packing List ใหแกเจาหนาท่ีศุลกากรกมัพชูา และในกรณท่ีีขนสงสนิคาผานทางแมนํ้าโขงตองยืน่ Transit License ดวย

กฎระเบียบการนําเขาสินคาอาหารของกัมพูชา

ผูสงออกจากตางประเทศ เกษตรกร/ผูผลิตสินคาอาหาร

ผูนําเขา/ผูคาสง
(สวนใหญตั้งอยูในกรุงพนมเปญ)

ผูคาปลีก

โรงแรม รานอาหาร
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ท้ังน้ี Cambodia Import Export Inspection and Fraud Repression Department  
(CAMCONTROL) สงักดักระทรวงพาณชิย เปนหนวยงานทีมี่หนาท่ีรบัผดิชอบกาํกบัดูแลการนาํเขาและสงออกสนิคาอาหาร
ใหเปนไปตามกฎระเบียบมาตรฐานสินคาอาหาร ซึ่งกําหนดใหสินคาอาหารนําเขาตองปดฉลากบรรจุภัณฑท่ีแสดง 
รายละเอียดอยางชัดเจน อาทิ ชื่อสินคา ชื่อและที่อยูของผูผลิต สวนประกอบและปริมาณ ครั้งที่ผลิต วันท่ีผลิต  
วันหมดอายุ และขอแนะนําในการใชสินคา (ถามี) เปนตน หากสินคาอาหารนําเขาจากประเทศใดไมปฏิบัติตาม 
กฎระเบียบดังกลาว ผูนําเขาจะตองรับผิดชอบ และตองขออนุมัติจากเจาหนาท่ีศุลกากรกัมพูชาเพื่อนําสินคาออกจาก
ดานศุลกากร ซึ่งมีขั้นตอนที่ซับซอนและใชเวลานาน จึงอาจกอใหเกิดความเสียหายแกสินคาได

จากการทีก่มัพชูามีขอจาํกดัดานการผลติอาหารตัง้แตวตัถดิุบในระดบัฟารมตลอดจนการแปรรปูเปนสนิคาอาหาร
สงผลใหปจจุบันการผลิตอาหารเพื่อตอบสนองความตองการบริโภคในประเทศมีไมเพียงพอ โดยเฉพาะตลาดระดับบน
ท่ีเนนคุณภาพอาหารเปนสาํคัญ ดวยเหตน้ีุ กมัพชูาจงึจาํเปนตองพึง่พาการนาํเขาสนิคาอาหารจาํนวนมากจากตางประเทศ
ท้ังเพือ่รองรบัผูบรโิภคชาวกมัพชูาท่ีมีกาํลงัซือ้สงู ชาวตางชาตท่ีิอาศัยในกมัพชูา (สวนใหญทํางานในองคกรระหวางประเทศ)
และนกัทองเทีย่วชาวตางชาตท่ีิมีจาํนวนเพิม่ขึน้อยางรวดเรว็ตามการขยายตวัของอตุสาหกรรมทองเทีย่วทีอ่ยูในชวงขาขึน้

เปนท่ีนาสังเกตวา แมโรงแรมและรานอาหารในกัมพูชานิยมใชวัตถุดิบอาหารที่หาไดงายในทองถิ่นและ 
มีราคาถูก อาทิ เน้ือสุกร และเนื้อปลาสด เปนตน แตธุรกิจเหลาน้ันสวนใหญยังตองพึ่งพาการนําเขาสินคาอาหารจาก
ตางประเทศเปนจาํนวนมากในแตละป โดยเฉพาะโรงแรมและรานอาหารระดบับน นอกจากเหตผุลในดานคุณภาพสนิคาแลว
การนําเขาวตัถดิุบและสนิคาอาหารคณุภาพสงูจากตางประเทศยงัเปนการสรางจดุขายในธรุกจิบรกิารใหแตกตางจากคูแขง
รายอื่น ท้ังน้ี แมวาปจจุบันตลาดสินคาอาหารนําเขาของกัมพูชายังมีขนาดเล็ก แตมีแนวโนมเติบโตอยางรวดเร็ว จึงเปน
โอกาสดีสําหรับผูสงออกไทยในการสงออกสินคาอาหารและวัตถุดิบอาหารไปกัมพูชา โดยอาศัยจุดไดเปรียบในฐานะ 
ผูสงออกสนิคาอาหารรายสาํคัญของภมิูภาค ขณะเดยีวกนัไทยยงัมีขอไดเปรยีบในดานการขนสงสนิคา ซึ่งสามารถทําได
อยางสะดวกรวดเรว็ผานดานชายแดนทีมี่พรมแดนอยูติดกนัเปนแนวยาว  โดยสนิคาอาหารทีไ่ทยมีศักยภาพสงูในการผลติ
และสงออกไปกัมพูชา ไดแก ผัก ผลไมสดกระปองและแปรรูป สินคาปศุสัตว เครื่องเทศ สมุนไพร  
นํ้าตาลทราย เครื่องด่ืมโดยเฉพาะเบียร (กัมพูชาเปนตลาดสงออกเบียรรายใหญท่ีสุดของไทย) นมและผลิตภัณฑนม 
(กัมพูชาเปนตลาดสงออกรายใหญอันดับ 2 ของไทยรองจากฟลิปปนส) ผลิตภัณฑขาว (โดยเฉพาะขนมปงกรอบและ
ขนมขบเค้ียว) ผลิตภัณฑขาวสาลีและอาหารสําเร็จรูป (โดยเฉพาะบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป) สิ่งปรุงรสอาหาร (โดยเฉพาะ 
ผงปรุงรสซึ่งกัมพูชาเปนตลาดสงออกรายใหญท่ีสุดของไทย)

สวนวิเคราะหเศรษฐกิจ ฝายวิชาการ
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โอกาสของไทยในการบุกตลาดสินคาอาหารในกัมพูชา


