
EU … ตลาดสงออกกุงและผลิตภัณฑที่ไมควรมองขาม 
 

 ปจจุบันการสงออกกุงและผลิตภัณฑของไทยตองเผชิญกับมาตรการกีดกันทางการคาทั้งดานภาษีและ
มิใชภาษี (Tariff and Non-Tariff Barriers) จากประเทศคูคาสําคัญ อาทิ สหรัฐฯ (ตลาดสงออกกุงและผลิตภัณฑ
อันดับ 1 ของไทย) ใชมาตรการตอบโตการทุมตลาด (Anti Dumping : AD) ลาสุดอยูระหวางการพิจารณาทบทวน 
AD รอบแรก (ป 2548) ขั้นสุดทาย คาดวาจะทราบผลภายในเดือนกันยายน 2550 ออสเตรเลีย (ตลาดสงออกกุง
และผลิตภัณฑอันดับ 6 ของไทย) เตรียมประกาศใชระเบียบวิเคราะหความเสี่ยงการนําเขากุงและผลิตภัณฑจากกุง 
(Import Risk Analysis : IRA) คาดวาจะเริ่มมีผลบังคับใชในเดือนพฤศจิกายน 2550 

ท้ังนี้ เพื่อใหการสงออกกุงและผลิตภัณฑยังคงขยายตัวตอเนื่อง ผูสงออกไทยควรศึกษาและหาลูทาง
สงออกไปยังตลาดอื่น ๆ ดวย โดยเฉพาะตลาดที่มีศักยภาพอยาง EU ซึ่งมีความตองการบริโภคกุงมากเปนอันดับ 1 
ของโลก และมีปริมาณนําเขากุงและผลิตภัณฑเฉล่ียปละประมาณ 400,000 ตัน โดยมีแหลงนําเขาสําคัญ อาทิ 
อินเดีย เอกวาดอร บราซิล และจีน และปจจุบันเริ่มหันมานําเขาจากไทยมากขึ้น หลังจาก EU คืนสิทธิพิเศษทาง
ภาษีศุลกากร (GSP) ใหแกกุงและผลิตภัณฑสงออกของไทย ท้ังนี้ รายละเอียดที่นาสนใจของตลาด EU มีดังนี้     

• EU เปนตลาดขนาดใหญ ดวยจํานวนประชากรจากประเทศสมาชิก 27 ประเทศ รวมกวา 450 ลานคน 
บริโภคกุงปละประมาณ 700,000 ตัน ท้ังนี้ กําลังซื้อของผูบริโภคใน EU ท่ีอยูในระดับสูง ประกอบกับความนิยม
บริโภคกุงเพราะถือเปนอาหารที่บงบอกถึงฐานะของผูบริโภค ตลอดจนความหวาดกลัวโรคที่เกิดจากการบริโภค
เนื้อสัตวใหญ อาทิ โรควัวบา โรคปากเทาเปอยในสุกร และไขหวัดนกในสัตวปก ทําใหความตองการบริโภคกุงใน 
EU ยังคงขยายตัวดีตอเนื่อง และสงผลให EU มีปริมาณนําเขากุงและผลิตภัณฑขยายตัวไมต่ํากวารอยละ 10 ตอป 
ประเทศผูนําเขาหลัก คือ สเปน นําเขากุงและผลิตภัณฑรวม 176,547 ตัน ในป 2549 (เพิ่มขึ้นรอยละ 14.3 จากป 2548) 
รองลงมา คือ ฝร่ังเศส และอังกฤษ   

• EU คืนสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (GSP) แกกุงสงออกไทย 2 รายการ คือ กุงสดแชเย็น 
แชแข็ง และกุงแปรรูป มีผลบังคับใชตั้งแต 1 มกราคม 2549 สงผลใหอัตราภาษีนําเขากุงสดแชเย็นแชแข็งของไทย
ลดลงเหลือรอยละ 4.2 (จากเดิมรอยละ 12) กุงแปรรูปลดลงเหลือรอยละ 7 (จากเดิมรอยละ 20) ใกลเคียงกับ
คูแขงสําคัญ อาทิ จีน อินเดีย และเอกวาดอร ทําใหกุงสงออกของไทยสามารถแขงขันกับคูแขงได ท้ังนี้ ในชวง 6 เดือนแรก
ของป 2550 มูลคาสงออกกุงแปรรูปของไทยไป EU ขยายตัวสูงถึงรอยละ 96 ขณะที่กุงสดแชเย็นแชแข็ง ขยายตัว
รอยละ 94  เทียบกับชวงเดียวกันของป 2549 

• รสนิยมการบริโภคกุง โดยทั่วไปผูบริโภคกุงใน EU มักนิยมบริโภคกุงขนาดใหญและกุงคุณภาพสูง 
อยางไรก็ตาม กุงและผลิตภัณฑสงออกของไทยซึ่งมีขนาดเล็ก เชน กุงขาว เร่ิมไดรับความนิยมมากขึ้นเปนลําดับ 
ท้ังเพื่อนําไปใชเปนสวนประกอบในอาหารหลักของชาวยุโรป และอาหารไทยซึ่งกําลังเปนที่นิยมตามภัตตาคารและ
โรงแรมชั้นนําทั่วไป อาทิ กุงในน้ําสลัด สปาเก็ตตี้กุง ผัดไทยกุงสด ตมยํากุง ขาวผัดกุง กะเพรากุง ขณะเดียวกันการที่
ผูสงออกกุงไทยเริ่มนําระบบตรวจสอบยอนกลับ (Traceability) มาใชตรวจสอบคุณภาพกุงในทุกขั้นตอน ตั้งแตเร่ิมผลิต
จนกระทั่งจําหนายสินคาสูมือผูบริโภค คาดวาจะทําใหกุงสงออกของไทยไดรับการยอมรับจากผูนําเขา EU และ
สงผลดีตอการสงออกกุงและผลิตภัณฑของไทยในระยะตอไป  

 



 

แม EU เปนตลาดที่เขมงวดกับคุณภาพของสินคา ประกอบกับตลาดกุงและผลิตภัณฑใน EU มีการ
แขงขันคอนขางรุนแรง โดยเฉพาะคูแขงจากจีน อยางไรก็ตาม หากผูสงออกไทยใสใจรักษาคุณภาพสินคา ควบคู
กับการสรางมูลคาเพิ่ม และพัฒนาสินคาใหมีความหลากหลาย ตลอดจนนําสินคาออกสูสายตาผูบริโภคยุโรปใน
งานแสดงสินคา เพื่อประชาสัมพันธและสรางโอกาสทางธุรกิจใหม ๆ แนวทางดังกลาวคาดวาจะชวยกระตุนมูลคา
สงออกกุงและผลิตภัณฑของไทยไป EU ใหขยายตัวอยางยั่งยืนและเพิ่มสวนแบงตลาดกุงและผลิตภัณฑของไทย
ใน EU จากปจจุบันที่มีสัดสวนเพียงรอยละ 1  
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