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เกบ็ตกจากต่างแดน 

พฤติกรรมการเล้ียงสตัวเ์ล้ียงและการเลือกซ้ือ 
อาหารสตัวเ์ล้ียงของชาวอเมริกนั 
 

 
 

 
 
 
หลายท่านอาจไม่ทราบว่าสนิคา้สง่ออกส าคญัของไทยไปสหรฐัฯ นอกจากจะมเีครือ่งคอมพวิเตอร ์
อุปกรณ์และส่วนประกอบ ผลิตภณัฑ์ยาง อญัมณีและเครื่องประดบั และอาหารทะเลแล้ว 
สหรฐัฯ ยงัเป็นตลาดส่งออก “อาหารสตัวเ์ลี้ยง” ส าคญัอนัดบั 2 ของไทย รองจากญี่ปุ่น 
ดว้ยมลูค่าสง่ออกทีข่ยายตวัในระดบั 2 หลกัอย่างต่อเนื่องเฉลีย่ (CAGR) รอ้ยละ 25 ในช่วง
ระหว่างปี 2552-2556 
 ปจัจุบนัสหรฐัฯ เป็นแหล่งน าเขา้อาหารสตัว์เลี้ยงส าคญัอนัดบั 5 ของโลก ด้วย
มลูค่าน าเขา้ปีละกว่า 1,200 ลา้นดอลลารส์หรฐั โดยมแีหล่งน าเขา้หลกั คอื แคนาดา ดว้ย
สดัส่วนรอ้ยละ 31 ในปี 2556 ตามดว้ยจนี รอ้ยละ 24.5 ไทย รอ้ยละ 14.2 และไอรแ์ลนด ์
รอ้ยละ 10.2 ขณะทีต่ลาดอาหารสตัวเ์ลีย้งในสหรฐัฯ มมีูลค่ารวม 22,118 ลา้นดอลลารส์หรฐั 
ในปี 2557 ทัง้น้ี ประเด็นที่น่าสนใจส าหรบัตลาดอาหารสตัว์เลี้ยงในสหรฐัฯ คอื ปจัจุบนั
ประชากรสตัว์เลี้ยงในสหรฐัฯ ค่อนข้างคงที่หรอืลดลงเลก็น้อยในบางปี สะท้อนถึงตลาด  
ทีโ่ตเตม็ทีแ่ลว้ แต่มูลค่าตลาดอาหารสตัวเ์ลีย้งในสหรฐัฯ ยงัขยายตวัไดอ้ย่างต่อเนื่อง แม้
อตัราขยายตวัจะไม่สูงนัก โดยมอีาหารสตัว์เลี้ยงเกรดพรเีมยีมซึ่งมรีาคาค่อนขา้งสูงเป็น
สนิคา้หลกัทีช่่วยผลกัดนัมลูค่าตลาด ซึง่แตกต่างจากตลาดอาหารสตัวเ์ลีย้งในหลายประเทศ 
โดยเฉพาะประเทศก าลังพัฒนา ที่มูลค่าตลาดยังขยายตัวจากการเพิ่มขึ้นของจ านวน 
สตัวเ์ลีย้งเป็นหลกั การท าตลาดอาหารสตัวเ์ลีย้งในสหรฐัฯ จงึอาจต้องใชแ้นวคดิทีแ่ตกต่างจาก
ตลาดในประเทศก าลังพัฒนาอื่นๆ “เก็บตกจากต่างแดน” ฉบับนี้  จึงรวบรวมข้อมูล 
ที่น่าสนใจเกี่ยวกบัพฤติกรรมการเลี้ยงสตัว์เลี้ยง และการเลอืกซื้ออาหารสตัว์เลี้ยงของ 
ชาวอเมรกินั ดงันี้ 
 
 

มลูค่าส่งออกอาหารสตัวเ์ลี้ยง 
ของไทยไปสหรฐัฯ ปี 2552-2557 

 

 
     ทีม่า : กระทรวงพาณิชย ์
 

แหล่งน าเข้าอาหารสตัวเ์ลีย้ง 
ของสหรฐัฯ ปี 2556 

  
        ที่มา : Global Trade Atlas  
 

ลา้นดอลลารส์หรฐั 
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พฤติกรรมการเล้ียงสตัวเ์ล้ียงของชาวอเมริกนั 

 แมวและสุนัขเป็นสตัว์เลี้ยงท่ีชาวอเมริกนันิยมเลี้ยงมากที่สุด ในปี 2557 
ชาวอเมริกนัเลีย้งสตัวเ์ลีย้งไวท้ัง้สิน้ 227.3 ลา้นตวั แบ่งเป็นแมว 74.3 ลา้นตวั สุนัข 
72.6 ลา้นตวั ปลา 59.8 ลา้นตวั นก 8.3 ลา้นตวั สตัวเ์ลีย้งลูกดว้ยนมขนาดเลก็ อาท ิ
กระต่าย หนูชนิดต่างๆ 6.6 ล้านตวั และสตัว์เลื้อยคลาน 5.7 ล้านตวั ทัง้นี้ จ านวน 
สตัวเ์ลีย้งทีช่าวอเมรกินัเลีย้งไวใ้นปี 2557 มจี านวนลดลงรอ้ยละ 9.9 เมื่อเทยีบกบัปี 2552 
โดยสตัวเ์ลีย้งทีม่อีตัราการเลีย้งลดลงสงูสุดคอื สตัวเ์ลีย้งลูกดว้ยนมขนาดเลก็ ทีล่ดลง
รอ้ยละ 38.3 รองลงมา คอื ปลา ลดลงรอ้ยละ 20 ขณะทีสุ่นัขมจี านวนเพิม่ขึน้รอ้ยละ 0.8 
และสตัวเ์ลือ้ยคลานทีเ่พิม่ขึน้รอ้ยละ 17.5  

 สุนัขขนาดเลก็เป็นสุนัขท่ีได้รบัความนิยมมากท่ีสุดในปัจจุบนั แมช้าวอเมรกินั
จ านวนไม่น้อยนิยมเลีย้งสุนัขที่มขีนาดใหญ่อย่างพนัธุ์ Labrador Retrievers พนัธุ ์
German Shepherds และพนัธุ ์Golden Retrievers แต่ล่าสดุสดัสว่นของสนุขัพนัธุท์ีม่ ี
ขนาดเลก็ (น ้าหนักไม่เกนิ 20 ปอนด ์หรอืราว 9 กโิลกรมั) ได้เพิม่ขึน้จากรอ้ยละ 20 
ในปี 2543 เป็นรอ้ยละ 41 ในปี 2556 อนัเป็นผลจากการทีผู่ค้นส่วนใหญ่อาศยัอยู่ใน
เขตเมอืงซึง่มปีระชากรหนาแน่นจงึมพีืน้ทีจ่ ากดัในการเลีย้งสนุขั ขณะทีส่นุขัขนาดกลาง 
(น ้าหนกัระหว่าง 20-50 ปอนด ์หรอืระหว่าง 9-23 กโิลกรมั) มสีดัส่วนรอ้ยละ 28 และ
ขนาดใหญ่ (น ้าหนกัมากกว่า 50 ปอนด ์หรอืราว 23 กโิลกรมั) รอ้ยละ 31 นอกจากนี้ 
American Humane Association คาดว่าในปี 2562 สุนัขขนาดเลก็จะมสีดัส่วนเพิม่ขึน้
เป็นรอ้ยละ 45 ขณะทีส่นุขัขนาดกลางและขนาดใหญ่จะมสีดัส่วนลดลงเหลอืรอ้ยละ 24 
และรอ้ยละ 30 ตามล าดบัในช่วงเดยีวกนั 

 ส่ือสงัคมออนไลน์มีบทบาทมากขึน้ต่อผูเ้ลี้ยงสตัวเ์ลี้ยง โดยเฉพาะเจา้ของสตัวเ์ลีย้ง
ทีเ่ป็นประชากรในยุค Millennials (ประชากรทีเ่กดิระหว่างปี 2524-2543) ซึง่เป็นกลุ่ม
ทีม่อีตัราการใชอ้นิเทอรเ์น็ตและสื่อสงัคมออนไลน์ต่างๆ อย่าง Facebook หรอื Twitter 
ค่อนขา้งสงู จงึมกีารพดูคุยแลกเปลีย่นขอ้มลู รปูภาพ ประสบการณ์ต่างๆ ทีเ่กีย่วขอ้ง
กบัสตัว์เลีย้งและผลติภณัฑส์ าหรบัสตัวเ์ลีย้งระหว่างกนั สถานการณ์ดงักล่าวจงึเป็น
โอกาสส าหรบัเจา้ของแบรนดส์นิคา้เกีย่วกบัสตัวเ์ลีย้ง รวมถงึอาหารสตัวเ์ลีย้ง ทีจ่ะ
เขา้มามปีฏสิมัพนัธก์บัผูบ้รโิภค เช่น การจดักจิกรรมใหเ้จ้าของสตัวแ์ชรร์ูปภาพและ
บอกเล่าเรื่องราวดีๆ ของตนเองกับสตัว์เลี้ยง หรือการให้ข้อมูลเกี่ยวกับสุขภาพ 
สตัวเ์ลีย้งทีเ่ป็นประโยชน์ต่อเจา้ของสตัวเ์ลีย้ง เพื่อสรา้งการรบัรูแ้ละการจดจ าแบรนด์
ในเชงิบวก  

 
การเลือกซ้ืออาหารสตัวเ์ล้ียงของชาวอเมริกนั ขึน้อยู่กบัปจัจยัต่างๆ ดงัน้ี 

 คณุภาพและราคาของอาหารสตัวเ์ล้ียง 

 ชาวอเมริกันยินดีซ้ืออาหารสัตว์ท่ีมีราคาสูงให้สัตว์เลี้ยงของตน เนื่องจาก 
ชาวอเมรกินัใหค้วามส าคญักบัสตัวเ์ลีย้งของตนและปฏบิตัต่ิอสตัวเ์ลีย้งเสมอืนสมาชกิ
ในครอบครวั ประกอบกบัมคีวามเชื่อว่าสนิคา้ทีม่รีาคาสงูจะมคีุณภาพสงู ชาวอเมรกินั
จึงยอมซื้ออาหารสตัว์เลี้ยงที่มีราคาสูง เพื่อให้มัน่ใจว่าจะได้อาหารสตัว์เลี้ยงที่มี

สตัวเ์ลีย้งของชาวอเมริกนัในปี 2552 

 

สตัวเ์ลีย้งของชาวอเมริกนัในปี 2557 

 
     

      ทีม่า : Euromonitor, July 2014 
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คุณภาพด ีมสีารอาหารครบถ้วน และเป็นประโยชน์ต่อร่างกายของสตัวเ์ลี้ยงของตน 
สงัเกตจากยอดจ าหน่ายอาหารสตัวเ์ลีย้งในสหรฐัฯ ทีเ่พิม่ขึน้อย่างต่อเนื่องแมใ้นช่วงที่
สหรฐัฯ เผชญิวกิฤตเศรษฐกจิจนชาวอเมรกินัเลี้ยงสตัว์เลีย้งน้อยลง ดงันัน้ จงึเป็นที่
คาดการณ์ได้ว่าหากเศรษฐกิจสหรัฐฯ ฟ้ืนตัวขึ้น ผู้บริโภคในสหรฐัฯ ย่อมจะยินดี 
ใชจ้่ายเงนิมากขึน้เพื่อซือ้อาหารและสนิคา้ส าหรบัสตัวเ์ลีย้งของตน 

 อาหารสตัวเ์ลี้ยงเกรดพรีเมียมท่ีมีคุณสมบติัเช่นเดียวกบัอาหารมนุษย์ก าลงั
ได้รบัความนิยมเพ่ิมขึ้น สบืเนื่องจากการที่ชาวอเมรกินัรกัและปฏบิตัิต่อสตัว์เลี้ยง
เสมอืนสมาชกิของครอบครวั เจ้าของสตัว์เลี้ยงจงึต้องการให้สตัว์เลี้ยงได้รบัประทาน
อาหารที่ดต่ีอสุขภาพโดยใช้วธิคีดิเช่นเดยีวกบัการดูแลสุขภาพและเลอืกรบัประทาน
อาหารของตน อาท ิอาหารที่มนี ้าตาลต ่า (Low-glycaemic) อาหารอนิทรยี์ (Organic) 
อาหารทีผ่ลติโดยใชส้ว่นผสมจากธรรมชาต ิ(Natural) อาหารทีไ่ม่มสีว่นผสมของธญัพชื 
ขา้วสาล ีหรอืถัว่เหลอืง (Grain-free/ Gluten-free / Soy-free) ซึง่อาจก่อใหเ้กดิการแพ ้
โดย The Petfood Industry Magazine ระบุว่าเกอืบ 1 ใน 3 ของอาหารสตัวเ์ลีย้งที่
ออกมาใหม่ในช่วงระหว่างเดอืนกนัยายน 2555-กนัยายน 2556 เป็นอาหารสตัวเ์ลีย้งที่
ระบุว่าไม่มสี่วนผสมของธญัพชื (Grain-free) ขณะเดยีวกนั ความกงัวลเกีย่วกบัภาวะ
น ้าหนักเกนิกท็ าใหอ้าหารสตัว์เลีย้งทีม่แีคลอรีต่ ่า (Low-calorie) และอาหารทีช่่วยเพิม่
การเผาผลาญ (Metabolism-boosting) กลายเป็นอกีทางเลอืกหนึ่งที่เจา้ของสตัวเ์ลีย้ง
ใหค้วามสนใจ 
 ทัง้นี้ อาหารสตัว์เลี้ยงเกรดพรีเมียมที่มียอดจ าหน่ายเติบโตสูงสุดและเป็น 
ตัวผลักดันการขยายตัวของมูลค่าตลาดอาหารสตัว์เลี้ยง คือ อาหารที่ผลิตโดยใช้
ส่วนผสมจากธรรมชาต ิ(Natural) นอกจากนี้ Euromonitor ยงัคาดว่าภายในปี 2562 
อาหารสนุขัและอาหารแมวเกรดพรเีมยีมจะครองสว่นแบ่งตลาดถงึรอ้ยละ 32 ของมลูค่า
ตลาดอาหารสนุขัและอาหารแมวทัง้หมดในสหรฐัฯ 
 

 ประเภทของอาหารสนัุขและอาหารแมว 

 เจ้าของสุนัขนิยมซ้ืออาหารสุนัขชนิดแห้งมากกว่าชนิดเปียก ท าให้ปริมาณ
จ าหน่ายอาหารสนุขัชนิดแหง้มสีดัสว่นถงึรอ้ยละ 84 ของปรมิาณอาหารสุนัขทีจ่ าหน่าย
ในสหรฐัฯ ในปี 2557 หรือคดิเป็นร้อยละ 64 ของมูลค่าตลาดอาหารสุนัข เนื่องจาก
อาหารสนุขัชนิดแหง้ ซึง่รวมถงึอาหารสุนัขชนิดแหง้เกรดพรเีมยีม มรีาคาย่อมเยากว่า
และสะดวกในการเก็บรกัษามากกว่าอาหารสุนัขชนิดเปียก ทัง้นี้ เมื่อเปรียบเทียบ
ระหว่างคุณสมบตัขิองอาหารสนุขัชนิดแหง้กบัชนิดเปียก พบว่ายงัไม่มผีลการศกึษาใด
ทีร่ะบุว่าอาหารสนุขัชนิดเปียกมคุีณประโยชน์มากกว่าอาหารสนุขัชนิดแหง้อย่างชดัเจน 
มเีพยีงเหตุผลสนับสนุนในบางแง่มุม อาท ิการใหอ้าหารสุนัขชนิดเปียก ซึ่งมกีลิน่และ
รสชาติชดัเจนกว่าอาหารสุนัขชนิดแห้ง จะช่วยให้สุนัขที่มอีายุมากรบัประทานอาหาร
ได้มากขึน้ นอกจากนี้ อาหารสุนัขชนิดเปียกยงัเหมาะส าหรบัสุนัขที่มขีากรรไกรเล็ก
หรอืมปีญัหาเรื่องฟนั เพราะอาหารสนุขัชนิดเปียกน่ิมกว่า จงึเคีย้วและย่อยไดง้่ายกว่า 

 เจ้าของแมวนิยมซ้ืออาหารแมวชนิดแห้งมากกว่าชนิดเปียกเช่นกนั สงัเกตไดจ้าก
ปรมิาณจ าหน่ายอาหารแมวชนิดแห้งมีสดัส่วนถึงราวร้อยละ 64 ของปรมิาณอาหาร
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แมวทัง้หมดที่จ าหน่ายในสหรฐัฯ ในปี 2557 หรอืคดิเป็นร้อยละ 55 ของมูลค่าตลาด
อาหารแมว อย่างไรกต็าม เจ้าของแมวมีแนวโน้มจะเลี้ยงแมวด้วยอาหารชนิดเปียก
มากกว่าเจ้าของสุนัข แม้ในกรณีของอาหารแมวจะยงัขาดหลกัฐานทางวทิยาศาสตร์ 
ที่จะระบุว่าอาหารแมวชนิดเปียกมีคุณประโยชน์เหนือกว่าอาหารแมวชนิดแห้ง
เช่นเดยีวกบักรณีของอาหารสุนัข แต่เจา้ของแมวบางส่วนกเ็ชื่อว่า การใหแ้มวบรโิภค
อาหารแมวชนิดเปียกสลบักบัอาหารแมวชนิดแห้งจะส่งผลดีต่อระบบเผาผลาญและ 
ช่วยใหแ้มวของตนมสีขุภาพด ี

 

 ช่องทางการซ้ืออาหารสตัวเ์ล้ียง 

 ชาวอเมริกนัซ้ืออาหารสตัวเ์ลี้ยงผ่านช่องทางออนไลน์น้อยมาก แม้สหรฐัฯ จะ
เป็นประเทศทีม่อีตัราการเขา้ถงึอนิเทอรเ์น็ตสงู และมจี านวนผูใ้ชง้านอนิเทอรเ์น็ตเป็น
อนัดบั 2 ของโลก (รองจากจีน) แต่ชาวอเมริกนัสัง่ซื้อสนิค้าอุปโภคบริโภค รวมถึง
อาหารสตัวเ์ลีย้ง ผ่านทางอนิเทอรเ์น็ตไม่มากนัก สงัเกตจากสดัส่วนของยอดจ าหน่าย
อาหารสตัวเ์ลี้ยงในสหรฐัฯ ผ่านช่องทางออนไลน์ทีม่เีพยีงรอ้ยละ 1.4 ของมูลค่าตลาด
ทัง้หมด เทยีบกบัญีปุ่น่ สหราชอาณาจกัร และจนีทีม่สีดัสว่นสงูถงึรอ้ยละ 10.4 รอ้ยละ 7.0 
และร้อยละ 5.3 ตามล าดบั ทัง้นี้ สาเหตุหนึ่งที่การสัง่ซื้อสนิค้าที่มนี ้าหนักมาก รวมถึง
อาหารสัตว์เลี้ยง ทางอินเทอร์เน็ตไม่ค่อยเป็นที่นิยมในสหรัฐฯ มาจากค่าขนส่ง 
ที่ค่อนขา้งสูง ประกอบกบัสหรัฐฯ เป็นประเทศที่มอีตัราการครอบครองรถยนต์สูงถึง 
ราวร้อยละ 89 ของครวัเรือนทัง้หมดในปี 2556 และมีเครือข่ายค้าปลีกที่แขง็แกร่ง  
ชาวอเมรกินัจงึนิยมไปซื้ออาหารสตัว์เลีย้งจากซูเปอรม์ารเ์กต็และห้างจ าหน่ายสนิค้า
ส าหรบัสตัวเ์ลีย้ง (Pet Superstore) ดว้ยตนเองมากกว่า  

    

นอกเหนือจากทศันคตแิละพฤตกิรรมของเจา้ของสตัวเ์ลีย้งชาวอเมรกินัแลว้ ผูป้ระกอบการ
ที่จะส่งออกอาหารสตัว์เลี้ยงไปสหรฐัฯ ยงัควรท าความเขา้ใจกบักฎระเบียบการน าเข้า
อาหารสตัวท์ีค่่อนขา้งเขม้งวดของสหรฐัฯ ภายใตก้ฎหมายว่าดว้ยการปรบัปรุงความปลอดภยั
ของอาหารให้ทนัสมยั (Food Safety Modernization Act : FSMA) ของ ส านักงาน
คณะกรรมการอาหารและยาสหรฐัฯ (USFDA) เพื่อใหส้ามารถปฏบิตัติามไดอ้ย่างถูกต้อง
ซึ่งจะเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้การส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยงไปยังสหรัฐฯ ด าเนินไปได ้
อย่างไม่ตดิขดัและประสบความส าเรจ็ 

 

 
 
 

 
 

 

Disclaimer : ขอ้มลูต่างๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพร่ขอ้มลูเป็นไปเพื่อวตัถุประสงค์ในการให้
ขอ้มลูแก่ผูท้ ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จาก
การทีม่บีุคคลน าขอ้มลูนี้ไปใชไ้มว่่าโดยทางใด 
 
 
 
 


