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Disclaimer : ข้อมูลต่าง ๆ ที่ปรากฏ เป็นข้อมูลที่ได้จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลเป็นไปเพ่ือวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้ ที่สนใจเท่านั้น 
โดยธนาคารเพ่ือการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทยจะไม่รับผิดชอบในความเสียหายใด ๆ ที่อาจเกิดขึ้นจากการที่มีบุคคลน าข้อมูลนี้ไปใช้ไม่ว่าโดยทางใด

ฝ่ายวิจัยธุรกิจ

EXIM BANKวิเคราะห์ตลาดส่งออกของไทย ... 
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โครงสร้างตลาดส่งออกของไทยแทบไม่เปล่ียน การส่งออกไปตลาดใหม่ๆ ยังน้อย

ไทยพ่ึงพาตลาด G3 มากขึ้น สวนทางกับหลายประเทศผู้ส่งออก

• กว่าทศวรรษที่ผ่านมา โครงสร้างตลาด
ส่งออกของไทยแทบไม่เปล่ียน โดย
พ่ึงพาตลาดหลักเป็นส าคัญ โดยเฉพาะ 
G3 (สหรัฐฯ EU ญี่ ปุ่น ) และจีน มี
สัดส่วนรวมกันเกือบ 60% ของมูลค่า
ส่งออกรวมของประเทศ

• การพ่ึงพาตลาดหลักในสัดส่วนสูงท า
ให้ไทยเผชิญความเส่ียงหากตลาดหลัก
ประสบปัญหา อีกทั้ งตลาดหลักมี
แนวโน้มเผชิญความท้าทายมากข้ึน ทั้ง
จากนโยบายปกป้องการค้า โดยเฉพาะ
มาตรการทางภาษี รวมถึงมาตรการที่

มิใช่ภาษี (ส่ิงแวดล้อม แรงงาน อื่นๆ)
• ไทยควรขยายการส่งออกไปตลาดใหม่ๆ 
มากขึ้น ไม่เพียงเพ่ือคว้าโอกาสจากการ
เติบโตของกลุ่มตลาดเศรษฐกิจเกิดใหม่ 
แต่ ยังช่วยกระจายความเส่ียงในการ
พ่ึงพาตลาดใดตลาดหนึ่งมากเกินไป
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อินเดีย

• ในช่วง 10 ปีที่ ผ่านมา หลาย

ปร ะ เทศ ผู้ส่ งออก เ ช่น  จี น 

บราซิล ออสเตรเลีย มาเลเซีย 

อินโดนีเซีย ลดการพ่ึงพาตลาด 

G3 ลง และหันไปขยายตลาด

ส่งออกสู่กลุ่มเศรษฐกิจเกิดใหม่

ที่เติบโตร้อนแรง ซ่ึงอาจมีส่วน

ช่วยให้การส่งออกของประเทศ

เหล่านี้เติบโตได้ดีต่อเนื่อง 

• ในทางกลั บกั น  ไทยกลั บมี

ทิศทางพ่ึงพาตลาด G3 มากข้ึน

ท่ามกลางการส่งออกที่เติบโตต ่า

เปรียบเทียบทิศทางการพ่ึงพาตลาด G3 ของประเทศผู้ส่งออกต่างๆ

ไทยยังมี Export Exposure น้อยในตลาดใหม่มาแรง 
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(หน่วย : % ต่อมูลค่าส่งออกรวม)

ท่ีมา : กระทรวงพาณิชย์

ท่ีมา : ค านวณโดยฝ่ายวิจัยธุรกิจ EXIM BANK จากข้อมูลกระทรวงพาณิชย์

ดัชนีวัดการกระจายตัวของตลาดส่งออก ค่ายิ่งมาก = ยิ่งกระจุกตัวมาก

หมายเหตุ : ค านวณเฉพาะ Top50 ตลาดส่งออก ครอบคลุม 97% ของมูลค่าส่งออกรวม

ท่ีมา : ค านวณโดยฝ่ายวิจัยธุรกิจ EXIM BANK จากข้อมูลกระทรวงพาณิชย์และ Trade Map

ท่ีมา : Trade Map

• ไทยยังมีส่วนแบ่ง
น้ อ ย ใ น ต ล า ด ที่

เศรษฐกิจเติบโตดี
หรือตลาดก าลังซ้ือ
สู งหรื อตลาด ใหม่
ขนาดใหญ่ เมื่อเทียบ
กับประเทศผู้ส่งออก
ในอาเซียน

ถึงเวลาขยายตลาดใหม่ ลดการกระจุกตัว

”ภาคส่งออกไทยมีการกระจุกตัวของตลาดส่งออกเพ่ิมขึ้น 

สะท้อนจากค่า Theil Index ท่ีสูงขึ้นในช่วงทศวรรษท่ีผ่านมา”

(ขนาดของ Bubble = มูลค่าส่งออกไป G3 ในปี 2567)
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