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กรรมการผู้จดัการ ธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย 
 

“Work hard, Travel harder.” ในช่วงปลายปีที่มีวนัหยุดยาวติดต่อกนัหลายวนั หลายท่านคงเริม่วางแผนเดนิทาง
ท่องเทีย่วเพื่อชาร์จพลงักนัแลว้ เมื่อพูดถงึการท่องเทีย่ว เป็นที่ทราบกนัดวี่าประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางยอดนิยม
ของนักท่องเทีย่วทัว่โลก โดยในช่วงก่อนวิกฤต COVID-19 การท่องเท่ียวไทยเป็นภาคเศรษฐกิจท่ีมีการขยายตวัสูง 
สะทอ้นจากจ านวนนักท่องเทีย่วต่างชาตทิีม่าท่องเทีย่วไทยเพิม่จาก 14 ลา้นคน ในปี 2552 เป็นเกอืบ 40 ลา้นคน ในปี 2562 
หรือเพิ่ มขึ้น ราว 3 เท่ าตัว และจ านวนคนไทยเที่ ยวในประเทศที่ เพิ่ มขึ้นเป็ น เท่ าตัวจาก 86 ล้านคน -ครัง้  
เป็น 167 ล้านคน-ครัง้ในช่วงเวลาเดยีวกนั ส าหรบัปัจจุบนัขอ้มูลดชันีการพฒันาด้านการเดนิทางและท่องเที่ยว (Travel & 
Tourism Development Index 2021 หรอื TTDI 2021) ซึ่งวดัความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 
แต่ละประเทศ ระบุว่าการท่องเท่ียวไทยอยู่ท่ีอันดบั 36 จาก 117 ประเทศทัว่โลก และอันดบั 3 ของอาเซียน  
รองจากสงิคโปร์และอินโดนีเซีย ดงันัน้ การท่องเที่ยวจึงน่าจะยงัเป็นเครื่องยนต์ส าคญัในการเติบโตของเศรษฐกิจไทย  
แต่ไทยอาจตอ้งใชเ้วลาอกีสกัระยะกว่าทีก่ารท่องเทีย่วไทยจะกลบัมาสรา้ง GDP สูงถงึ 18% ของประเทศอกีครัง้ เพราะ
การฟ้ืนตวัของการท่องเทีย่วครัง้นี้อาจไม่เหมอืนเดมิ  

The Time to Transform is Now. 
การรักษาศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวของไทยท่ามกลางกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลก 

ผู้ประกอบการจ าเป็นต้องเริม่ปรบัตวัตัง้แต่บดันี้  เพื่อให้การท่องเท่ียวไทยไม่ใช่เครื่องยนต์เก่าท่ีตกรุ่น แต่เป็น
เครื่องยนตท์ีม่สีมรรถนะในการผลกัดนัเศรษฐกจิใหเ้ตบิโตต่อไป เนื่องจาก 

• คู่แข่งในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวในภมิูภาคมีพลงัดึงดูดนักท่องเท่ียวเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะจากกลุ่ม
ประเทศในอาเซียน เช่น เวยีดนาม กมัพูชา และอินโดนีเซีย ซึ่งมีอตัราการขยายตัวของจ านวนนักท่องเที่ยวเฉลี่ย 
ในปี 2558-2562 สูงกว่าไทย  และยิ่งประเทศที่มีสดัส่วนรายได้จากภาคท่องเที่ยวต่อ GDP ประเทศค่อนข้างสูง
เช่นเดยีวกบัไทย อาท ิเวยีดนาม และกมัพูชา ยิง่มแีรงจงูใจในการพฒันาการท่องเทีย่วใหแ้ขง็แกร่งขึน้ ทัง้นี้ ขอ้มูลจาก
รายงาน  The Travel & Tourism Competitiveness Report แสดงให้เห็นว่าอันดับความสามารถในการแข่งขันด้าน 
การท่องเทีย่วของไทยปรบัขึน้ต่อเนื่องในปี 2558-2562 แต่ในปี 2564 คู่แข่งอย่างอนิโดนีเซยีกา้วกระโดดจากอนัดบั 50 
ในปี 2558 ขึ้นเป็นอนัดบั 32 ในปี 2564 แซงหน้าไทยขึ้นไปแล้ว และเวยีดนามก็สามารถเลื่อนอนัดบัขึน้มาอย่างรวดเรว็
จากอนัดบัที ่60 ในปี 2562 เป็นอนัดบั 52 ในปี 2564  โดยล่าสุด Agoda แพลตฟอร์มผูใ้หบ้รกิารจองหอ้งพกัทางออนไลน์ 
ให้ขอ้มูลว่า ในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมาการท่องเที่ยวเวยีดนามเติบโตก้าวกระโดด และมโีอกาสเป็นคู่แข่งส าคญัของไทย 
โดยในปัจจุบนัเวยีดนามเป็นหมุดหมายส าคญัของนักท่องเทีย่วเกาหลใีต ้

• ปัจจยัส าคญัท่ีผลกัดนัขีดความสามารถในการแข่งขนัด้านการท่องเท่ียวของไทยมีอนัดบัลดลง  
สิง่ส าคญัที่ดงึดูดนักท่องเที่ยวของประเทศไทยตลอดหลายปีที่ผ่านมา คือ ทรพัยากรธรรมชาติที่สวยงาม และราคาที่
แข่งขนัได ้โดยพจิารณาทัง้จากราคาที่พกั ตัว๋เครื่องบนิ ตลอดจนค่าใชจ้่ายต่างๆ ในประเทศ อย่างไรกต็าม จุดแขง็ดงักล่าว
ของไทยเร่ิมอ่อนแรงลง โดยมติิทรพัยากรธรรมชาติลดลงจากอนัดบั 7 ของโลกในปี 2560 เหลอือนัดบั 10 ในปี 2562 
ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลจากแหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติที่เสื่อมโทรมลง ประกอบกับอกีหลายประเทศท าตลาดท่องเที่ยวโดย
ประชาสมัพนัธ์แหล่งท่องเทีย่วธรรมชาตใิหม่ๆ ใหเ้ป็นทีรู่จ้กัและเปิดใหเ้ขา้ถงึมากขึน้ และมติกิารแข่งขนัดา้นราคาลดลง
จากอนัดบั 18 เหลอือนัดบั 25  



 

• ทิศทางของสงัคมโลกก าลงัตอกย า้จุดอ่อนของการท่องเท่ียวไทย เนื่องจากการท่องเทีย่วไทยมสี่วนในการ
ปล่อยก๊าซเรือนกระจกสูงถึง 30 ล้านตันคาร์บอนไดออกไซด์เทียบเท่า หรือ 11.7% ของภาพรวมการปล่อยก๊าซเรอืน
กระจกในประเทศ รวมถึงมสี่วนในการสร้างขยะ 3% ของการสรา้งขยะรวมในประเทศ และใช้พลงังานและน ้าจ านวนมาก 
ส่วนหนึ่งเป็นผลจากผูป้ระกอบการในธุรกจิท่องเที่ยวส่วนใหญ่ยงัไม่สนใจลงทุนปรบัธุรกจิใหล้ดผลกระทบต่อสิง่แวดลอ้ม 
เพราะกิจกรรมดังกล่าวมักท าให้ธุรกิจมีค่าใช้จ่ายสูงขึ้ น ปัจจัยความยัง่ยืนด้านส่ิงแวดล้อม (Environmental 
Sustainability) เป็นปัจจยัท่ีติด 1 ใน 2 อนัดบัต ่าท่ีสุดในบรรดาปัจจยัทัง้หมดของไทยมากว่า 10 ปี  ซึ่งล่าสุดในปี 2564 
คะแนนด้านการดูแลสิง่แวดล้อมให้ยัง่ยืนของไทยอยู่ในอนัดบัที่ 97 จาก 117 ประเทศ อีกทัง้ยงัมีคะแนนต ่าที่สุดใน
ภูมภิาคอาเซยีน  

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 สถานการณ์การดูแลสิง่แวดล้อมของไทย จึงเหมือน
สวนทางกบัพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวทัว่โลก ทัง้ท่ีเป็นการ
ท่องเท่ียวเพื่อพกัผ่อนและเชิงธรุกิจท่ีเร่ิมเปล่ียนมาให้ความ
สนใจกบัการท่องเท่ียวแบบเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อมมากขึ้น 
หากจุดอ่อนนี้ของการท่องเที่ยวไทยยงัไม่ได้รบัการแก้ไขย่อม
ส่งผลต่อการตัดสนิใจมาท่องเที่ยวไทยของนักท่องเที่ยวที่ใส่ใจ
สิง่แวดลอ้มซึง่นับวนัจะยิง่มจี านวนมากขึน้  

 

Green Tourism ... เสริมจดุแขง็-แก้จดุอ่อนได้ในคราวเดียวกนั  
 เมื่อพจิารณาถึงความเป็นไปไดท้ี่อุตสาหกรรมท่องเทีย่วไทยจะกลายเป็นเครื่องยนต์ตกรุ่น และกระแสเป็น
มติรกบัสิง่แวดลอ้มซึ่งจะสง่ผลใหรู้ปแบบการท่องเทีย่วแบบรกัษ์โลกกลายเป็นมาตรฐานการท าธุรกจิดา้นการท่องเทีย่ว
ในระยะต่อไป การ Transform อุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทยไปสู่ Green Tourism จงึน่าจะเป็นแนวทางในการตอบโจทย์
การเพิม่ศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของไทย เพราะไม่เพยีงแก้ไขปัญหาด้านสิง่แวดลอ้มซึ่งเป็น
จุดอ่อนส าคญัของไทย ยงัช่วยเสรมิจุดแขง็ดา้นทรพัยากรธรรมชาติของไทยใหแ้ขง็แกร่งขึน้ไปพรอ้มกนั ประกอบกบั
การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมที่มสี่วนส าคญัในการปล่อยก๊าซเรอืนกระจก อกีทัง้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวยงัเกี่ยวข้องกบั 
SMEs ชุมชน และแรงงานจ านวนมาก การที่อุตสาหกรรมท่องเที่ยวตื่นตัวในการปรบัสู่ Green ย่อมจะช่วยให้เกิด 
การเปลีย่นแปลงในวงกวา้ง และมสีว่นผลกัดนัใหป้ระเทศไทยสามารถบรรลุเป้าหมาย Net Zero Emission ภายในปี พ.ศ. 2608  

 ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของไทย ซ่ึงรวมถึงท่ีพกั ร้านอาหาร ร้านขายของฝาก  
และกิจกรรมต่างๆ ท่ีเก่ียวข้องกบัการท่องเท่ียวสามารถเร่ิมปรบัตวัสู่ Green Tourism ได้ทนัที ดว้ยเริม่จากวธิงี่ายๆ 

69% มองหาทรปิทีช่่วยลดผลกระทบต่อสิง่แวดลอ้ม  
43% ยนิดจี่ายเงนิเพ่ิมข้ึนส าหรบัที่พกั/กจิกรรมต่างๆ 

ที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยวซึ่งได้รบัการรบัรอง
เรื่องความยัง่ยนื 

95% ของนั ก เดินทาง  MICE ต้องการให้มีการ
เดนิทางแบบ Green Travel 

27% เลือกปฏิ เสธการเดิน ท างเพื่ อ ธุ รกิจห าก 
ไม่ค านึงถงึความยัง่ยนื 

 

ทีม่า : Expedia Group, Wakefield Research , Booking และ SAP Concur 

นักท่องเท่ียวใส่ใจการท่องเท่ียวท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม 

      อนัดบัความสามารถของการท่องเท่ียวไทย (TTDI) ในปี 2564 

 ทีม่า : Travel & Tourism Development Index 2021 

อนัดบัความยัง่ยืนด้านส่ิงแวดล้อมของไทยอยู่รัง้ท้าย 

 
ทีม่า : The Travel & Tourism Competitiveness Report 

จ านวนประเทศทัง้หมด 
อนัดบัความยัง่ยนื 
ดา้นสิง่แวดลอ้มของไทย 
พจิารณาจากปัจจยัต่างๆ 
อาทิ ปริมาณการปล่อย
ก๊าซเรือนกระจกต่อคน  
การใช้พลงังานหมุนเวียน 
และการลงทุนสเีขยีว 



 
อาท ิปรบัใชพ้ลงังานสะอาด เช่น ตดิตัง้แผงโซลาร์ เปลีย่นไปใช้หลอดไฟเป็นแบบ LED เพื่อช่วยประหยดัการใชพ้ลงังาน 
เปลีย่นแพก็เกจจิง้ของใชใ้นหอ้งพกัเป็นวสัดุรไีซเคลิ ลดการใชพ้ลาสตกิใชค้รัง้เดยีวทิง้ เพิม่การใชว้ตัถุดบิ Plant-based 
ในเมนูอาหาร ใช้วตัถุดบิจากชุมชนรอบตวัเพิม่ขึ้น จ้างพนักงานที่เป็นคนในชุมชนใกลเ้คยีงเพื่อสนับสนุนให้เกดิการ
กระจายรายได้ในท้องถิน่ ตลอดจนการจดักจิกรรมให้นักท่องเทีย่วเดนิหรอืปัน่จกัรยานไปสถานที่ท่องเทีย่วที่อยู่ไม่ไกล
แทนการใชร้ถยนต ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 นอกจากนี้ การที่อุตสาหกรรมท่องเท่ียวไทย Transform สู่ Green Tourism ยงัมีส่วนช่วยเปิดพื้นท่ีให้ 
SMEs ไทยก้าวสู่เวทีการค้าโลกได้อีกด้วย โดยมกีลุ่มนักท่องเทีย่วต่างชาตทิีเ่ดนิทางมาเทีย่วไทยเป็น Sandbox หรือ
ห้องทดลองพฒันาสินค้าท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อมซึ่งเป็นเทรนด์สนิคา้ทีม่โีอกาสโตอกีมาก โดยนักท่องเทีย่วต่างชาติ
ที่เดินทางเขา้มาไทยภายใต้ Green Tourism จะเป็นผู้ทดลองชมิ-ทดลองใช้และให้ผลตอบรบัผลติภณัฑ์ต่างๆ  ท าให้
ผู้ประกอบการสามารถน าข้อมูลดงักล่าวไปพฒันาผลติภัณฑ์ที่เป็นมิตรกบัสิง่แวดล้อมได้ตรงกบัรสนิยมของตลาด
ผูบ้รโิภคไดม้ากขึน้ และใชพ้ืน้ทีน่ี้เป็น Showroom หรือห้องโชวสิ์นค้า เพื่อใหน้ักท่องเทีย่วต่างชาตริูจ้กัผลติภณัฑม์ากขึน้ 
เช่น ยาสระผม Organic ทีใ่ชอ้ยู่ในโรงแรม เฟอรน์ิเจอร์และของตกแต่งทีท่ าจากวสัดุธรรมชาตหิรอืวสัดุรไีซเคลิทีใ่ชอ้ยู่ใน
ทีพ่กั และเสือ้จากเสน้ใย Organic และผลติโดยคนในชุมชนซึง่วางจ าหน่ายในรา้นของฝาก ดงัเช่นสนิคา้หลายประเภทของไทย
ทีป่ระสบความส าเรจ็ในการเปิดตลาดต่างประเทศ โดยเริม่ตน้จากการเป็นของฝากยอดนิยมมาแลว้  

 ส าหรบั EXIM BANK เราพรอ้มทีจ่ะเป็น Springboard ใหก้บัผูป้ระกอบการในการ Transform สูธุ่รกจิทีเ่ป็นมติรกบั
สิง่แวดลอ้มผ่านการออกนวตักรรมทางการเงนิใหม่ๆ อาท ิสนิเชื่อ EXIM Green Start, EXIM Solar Orchestra และ EXIM 
D-Carbon Financing และท้ายนี้ส าหรบัผู้ที่ยงัลงัเลจะเริม่ต้นธุรกิจ หรอืปรบัตวัสู่ธุรกิจใหม่ ขอให้นึกถึงค ากล่าวของ  
Zig Ziglar นักเขยีนชื่อดงัชาวสหรฐัฯ ว่า  “You don’t have to be great to start, but you have to start to be great.”  
- คุณไมจ่ าเป็นตอ้งยิง่ใหญ่เมื่อเริม่ตน้ แต่ตอ้งเริม่ตน้เพื่อใหต้วัเองยิง่ใหญ่ไดแ้ลว้ 

 
Disclaimer : ขอ้มูลต่างๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีน่่าเชือ่ถอื และการเผยแพร่ขอ้มูลเป็นไปเพือ่วตัถุประสงค์ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ี ่
สนใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพือ่การส่งออกและน าเขา้แห่งประเทศไทยจะไม่รบัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึ้นจากการทีม่บีุคคลน าข้อมลูนี้
ไปใชไ้ม่ว่าโดยทางใด 

 

      
    ตวัอย่างผู้ประกอบการในอตุสาหกรรมท่องเท่ียวท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม 

Crossroads Maldives โครงการแหล่งท่องเที่ยวครบวงจรแห่งแรกในประเทศมลัดฟีส ์ของ S Hotels and 
Resorts Public Company Limited ผู้น าด้านการบรหิารงานโรงแรมและรสีอร์ตในไทย ที่ได้รบัการรบัรองมาตรฐาน
สิง่แวดล้อมระดบัสากลจาก Green Globe ประกาศนียบตัรด้านความยัง่ยนืในอุตสาหกรรมการท่องเทีย่วระดบัสากล 
ซึง่เป็นทีย่อมรบัว่าเป็นเกณฑ์มาตรฐานสงูสุดในอุตสาหกรรมการท่องเทีย่วและการบรกิาร จากการพฒันาทีเ่น้นความยัง่ยนื 
ทัง้การอนุรกัษ์ทรพัยากรของมลัดีฟส์และการรกัษาวถิีชีวิตของคนในท้องถิ่นให้คงไว้ โดยเริม่ตัง้แต่การออกแบบ
ก่อสรา้งทีก่ระทบต่อสิง่แวดล้อมน้อยทีสุ่ด เช่น การไม่ตอกเสาเขม็ไปในแนวประการงั หรอืไม่สรา้งเสยีงที่ดงัจนรบกวน
สตัว์ต่างๆ บรเิวณเกาะ รวมถงึตดิตัง้แผงโซลาร์บนวลิล่า และน าขยะมาเป็นเชือ้เพลงิบนเกาะ อกีทัง้โครงการฯ ยงัจดัตัง้
ศูนยก์ารเรยีนรูท้างทะเล (Marine Discovery Centre) เพื่อใหค้วามรูแ้ก่นักท่องเทีย่วเกีย่วกบัระบบนิเวศของทะเลมลัดฟีส ์ 

 


