
เปิดประตู  
        สู่ตลาดใหม่ 

กันยายน 2562 

ผลิตภัณฑ์เสริมความงาม ... อีกหนึ่งโอกาสของผู้ประกอบการไทยในทวีปแอฟริกา 

HIGHLIGHTS 
• ตลาดผลิตภัณฑ์เสริมความงามในทวีปแอฟริกามีอัตราขยายตัวสูงและมีแนวโน้มเติบโตดีอย่างต่อเนื่อง 
• แบรนด์ระดับโลกรุกตลาดแอฟริกาด้วยการตั้งศูนย์กระจายสินค้าและศูนย์วิจัยผลิตภัณฑ์ เพื่อให้

ครอบคลุมและตอบโจทย์ผู้บริโภคชาวแอฟริกันโดยเฉพาะ 
• ตลาดขนาดใหญ่และเติบโตดีอยู่ในแอฟริกาตอนเหนือ ซ่ึงมีประชากรมากและมีก าลังซื้อ 
• ผู้ประกอบการไทยมีโอกาสในกลุ่มหัวน้ าหอมและน้ าหอม เครื่องส าอาง ผลิตภัณฑ์ดูแลผิว และสบู่ รวมถึง

สินค้าประเภทวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตเครื่องส าอาง เช่น สารอินทรีย์ที่เป็นตัวลดแรงตึงผิว ไขเทียมและไข
ปรุงแต่ง และเอสเซนเชียลออยล์ 

ท าไมต้องทวีปแอฟริกา? 
“ตลาดผลิตภัณฑ์เสริมความงามในทวีปแอฟริกา 

เติบโตอย่างต่อเนื่อง” 
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พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

มู ลค่ าน า เข้ าผลิ ตภัณฑ์ เส ริ ม 
ความงาม (หมวดเครื่องส าอาง สบู่ 
และผลิตภัณฑ์รักษาผิว) ในตลาด
แอฟริกาเพ่ิมขึ้น 9% ต่อปี 
ในช่วง 3 ปีท่ีผ่านมา 

CAGR : Compound Annual Growth Rate 

“ทวีปแอฟริกามีประชากรหญิงจ านวนมาก และ
ส่วนใหญ่อยู่ในวัยท างาน” 

40% 
54% 

6% 
ผู้หญิงในทวีปแอฟริกามีมากถึง 600 
ล้านคน และ กว่าคร่ึงหนึ่ง (ราว 54%) 

อยู่ในวัยท างาน (อายุ 15-59 ปี)  

“แบรนด์ระดับโลกรุกตลาดแอฟริกา” 

Vs. 

L’Oreal จัดตั้ง 
“ผู้หญิงผิวสี ซ่ึงเป็นประชากรส่วนใหญ่ในแอฟริกา 
ใช้ผลิตภัณฑ์เสริมความงามมากกว่าผู้หญิงผิวขาว” 

ผลส ารวจพบว่าผู้หญิงผิวสีใช้ผลิตภัณฑ์
เสริมความงามโดยเฉลี่ยมากกว่าผู้หญิง 
ผิวขาวสูงถึง 3 เท่า โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์
บ ารุงเส้นผมที่ใช้มากถึง 9 ช้ิน” 

ตลาดผลิตภัณฑ์เสริมความงามในทวีปแอฟริกา 

ประเทศ สัดส่วน มูลค่าน าเข้า 
(ล้านดอลลาร์สหรัฐ) (%) 

585 แอฟริกาใต ้ 18 

โมร็อกโก 307 10 

อียิปต ์ 195 6 

แอลจีเรีย 161 5 

ตูนเิซีย 142 4 

• แอฟริกาใต้เป็นประเทศผู้น าเข้าผลิตภัณฑ์เสริมความงามมากเป็น
อันดับ 1 เนื่องจากการเติบโตของสังคมเมือง (ปัจจุบันประชาชนใน
เขตเมืองมีสัดส่วนมากถึง 66%) และเป็นที่ตั้งโรงงานและศูนย์
กระจายสินค้าของบริษัทช้ันน าอย่าง L’Oreal Revlon และ 
Unilever  

• 4 ใน 5 อันดับของประเทศที่น าเข้าผลิตภัณฑ์เสริมความงามมาก
ที่สุดอยู่ในแอฟริกาตอนเหนือ ซึ่งประชากรค่อนข้างมีก าลังซื้อ เช่น 
แอลจีเรียที่ประชากรมีรายได้ต่อหัวต่อปี 4,230 ดอลลาร์สหรัฐ 

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงคใ์นการใหข้อ้มลูแก่ผู้ที ่
สนใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การส่งออกและน าเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ  ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บีคุคลน าขอ้มลูนี้ไป
ใชไ้มว่่าโดยทางใด 

“5 ประเทศท่ีมีมูลค่าน าเข้ามากที่สุดในปี 2561” 

ศูนย์วิจัยผลิตภัณฑ์ในประเทศแอฟริกาใต้ เพื่อ
พัฒนาและผลิตสินค้าให้ตรงกับความต้องการของ
ผู้บริโภค 

ศูนย์กระจายสินค้าในไนจี เรีย เคนยาและ
แอฟริกาใต้ เพื่อให้ครอบคลุมในแต่ละภูมิภาค 

ที่มา : UNCTAD 

ที่มา : Trade Map 

ที่มา : Trade Map 

ที่มา : Kosmetica World  



  “5 ประเทศที่มีมูลค่าน าเข้าเติบโตมากที่สุด” 
(เฉลี่ยในช่วงปี 2557-2561) 

“การน าเข้าสินค้าแต่ละประเภท (ปี 2561)” 

9% 
11% 

14% 

16% 
29% 

  “5 แหล่งน าเข้าส าคัญ (ปี 2561)” 

ฝรั่งเศส 

สเปน 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ จีน 

เยอรมนี 

เครื่องส าอาง/
ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว 

867 
(27%) ผลิตภัณฑ์ส าหรับผม 

399 
(12%) 

ผลิตภัณฑ์ส าหรับช่องปาก
และฟัน 

293 
(9%) 

ผลิตภัณฑ์โกนหนวด 
อาบน้ า และดับกลิ่นตวั 

428 
(13%) 

สบู่ 

857 (27%) 

หัวน้ าหอมและน้ าหอม 
374 

(12%) 

มูลค่า : ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

• ฝร่ังเศสเป็นแหล่งน าเข้าอันดับ 1 มีแบรนด์ยอดนิยมติดตลาด เช่น 
L’Oreal และ Yves Rocher ที่ขยายสาขาอย่างต่อเนื่องในเคนยาและ
ไนจีเรีย รวมถึง Lancôme ท่ีมีบริษัทท้องถิ่นเป็นตัวแทนจ าหน่าย 

 

• จีนเป็นเจ้าตลาดสินค้าราคาถูก และสินค้าส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ขั้น
พื้นฐานท่ีใช้ในชีวิตประจ าวันอย่างผลิตภัณฑ์ส าหรับช่องปากและฟัน 

• แหล่งน าเข้าหลักของทวีปแอฟริกาส่วนใหญ่มาจากยุโรป เนื่องจากความ
สะดวกในการขนส่งท่ีภูมิภาคตอนเหนืออยู่ติดกับยุโรป 

• เซเชลส์มีอัตราขยายตัวของการน าเข้าสูงสุดในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 
เนื่องจากเป็นประเทศที่มีก าลังซื้อสูง โดยมีรายได้เฉลี่ยต่อหัวต่อปีมาก
ที่สุดในทวีปแอฟริกา (16,500 ดอลลาร์สหรัฐในปี 2561) รวมถึงการใช้
จ่ายของนักท่องเที่ยวซึ่งมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

• หลายประเทศในทวีปแอฟริกานิยมใช้สินค้าฮาลาล เช่น รองพื้นและ
ลิปสติก ซึ่งประเทศที่เป็นแหล่งน าเข้าหลักในสินค้ากลุ่มดังกล่าว ได้แก่ 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ท่ีได้รับการยอมรับเรื่องมาตรฐานฮาลาล มี
ศูนย์วิจัยและตรวจสอบ ตลอดจนออกใบรับรองมาตรฐานฮาลาลส าหรับ
ผลิตภัณฑ์ความงาม 

• อียิปต์และโมร็อกโก สินค้าที่เติบโตดี คือ ผลิตภัณฑ์กันแดด และมอยส์
เจอร์ไรซ์เซอร์ เนื่องจากผู้บริโภคใส่ใจเรื่องผลกระทบของแสงแดดที่อาจ
น าไปสู่มะเร็งผิวหนัง รวมถึงความกังวลเรื่องผิวแก่ก่อนวัย 

ตลาดผลิตภัณฑ์เสริมความงามในทวีปแอฟริกา 

Disclaimer : ขอ้มลูต่าง ๆ ทีป่รากฏ เป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหล่งขอ้มลูทีห่ลากหลาย และการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไปเพือ่วตัถุประสงคใ์นการใหข้อ้มลูแก่ผู้ที ่
สนใจเทา่นัน้ โดยธนาคารเพือ่การส่งออกและน าเขา้แหง่ประเทศไทยจะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใด ๆ  ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บีคุคลน าขอ้มลูนี้ไป
ใชไ้มว่่าโดยทางใด 
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หมายเหต ุ: ประเภทของสินค้าแบ่งตาม Harmonized System (HS) 4 หลัก 
  
  โอกาสของผู้ประกอบการไทย 

• ไทยติด 1 ใน 5 ของประเทศในเอเชียที่เป็นแหล่งน าเข้าหลัก
ของผลิตภัณฑ์ความงามในทวีปแอฟริกา 
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ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
• การส่งออกผลิตภัณฑ์เสริมความงามของไทยไปทวีปแอฟริกา

ในช่วง 3 ปีท่ีผ่านมา มีอัตราขยายตัวเฉลี่ยสูงถึง 11% ต่อป ี

CAGR : Compound Annual Growth Rate 

“มูลค่าส่งออกผลิตภัณฑ์เสริมความงามของไทยไปทวีปแอฟริกา” 

  “โอกาสด้านการค้า” 

  “ช่องทางเข้าสู่ตลาด” 

ผลิตภัณฑ์เสริมความงาม มี โอกาสเจาะกลุ่มชนช้ันกลาง 
โดยเฉพาะในประเทศที่สังคมเมืองขยายตัวสูง เช่น แอลจีเรีย 
ไนจีเรีย และแอฟริกาใต้  

สินค้ากลุ่มวัตถุดิบ เจาะกลุ่มผู้ผลิตและโรงงาน 

• การเข้าสู่ตลาดผลิตภัณฑ์เสริมความงามในทวีปแอฟริกา  
ควรเริ่มจากความเข้าใจพฤติกรรมที่แตกต่างของผู้บริโภค เช่น 

ผู้หญิงแอฟริกามีสีผิวที่หลากหลาย เฉดสีในรองพ้ืน
ควรครอบคลุมสีผิวประเภทต่างๆ 

• ช่องทางในการจ าหน่ายสินค้า 

ห้างสรรพสินค้า – เป็นที่นิยม โดยเฉพาะใน
เมืองใหญ่ และกลุ่มชนช้ันกลาง 

ร้านสะดวกซ้ือ – เป็นที่นิยมในพ้ืนท่ีนอกเขตเมือง 

% 

สินค้าที่มี
ศักยภาพสูง 

อัตราขยายตัวเฉลี่ย (CAGR) 
ของการส่งออกไทยไปทวีป
แอฟริกาในปี 2559-2561 

อัตราขยายตัวเฉลี่ย (CAGR) 
ของการน าเข้าในทวีป

แอฟริกาในปี 2559-2561 

14% 

24% 

34% 

ออนไลน์ – มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นจากการขยายตวัของ
สังคมเมือง และการเข้าถึงอินเตอร์เน็ตที่มากข้ึน 

6% 

สินค้าที่มี
ศักยภาพสูง 

อัตราขยายตัวเฉลี่ย (CAGR) 
ของการส่งออกไทยไปทวีป
แอฟริกาในปี 2559-2561 

อัตราขยายตัวเฉลี่ย (CAGR) 
ของการน าเข้าในทวีป

แอฟริกาในปี 2559-2561 

11% 48% 

53% 9% 

เอสเซนเชียลออยล์ 

สารอินทรีย์ที่เป็นตัวลด
แรงตึงผิว 

เครื่องส าอาง ผลิตภัณฑ์
ดูแลผิว 
สบู่ 

0 

หัวน้ าหอมและน้ าหอม 487% 

13% 

ไขเทียมและไขปรุงแต่ง 

8% 68% 

ที่มา : Trade Map 

ที่มา : Trade Map และ กระทรวงพาณิชย์ 


