
 
 

ตรวจชีพจรการส่งออกของไทยกบัคู่แข่งสาํคญัในตลาดโลก 
 
 มลูคา่สง่ออกของไทยในชว่งทีผ่า่นมาประสบภาวะชะลอลงอยา่งมากเมือ่เทยีบกบัปีก่อน นบัเป็นกระจกสะทอ้น
ทศิทางการส่งออกในปีน้ีไดอ้ย่างชดัเจน อย่างไรกต็าม หากพจิารณาการส่งออกของประเทศผูส้่งออกอื่นๆ ในเอเชยี 
กลบัพบว่ามหีลายประเทศทีก่ารสง่ออกยงัขยายตวัดอียู ่ดงันัน้ “คอลมัน์เลียบรัว้เลาะโลก” ฉบบัน้ี จงึอยากชีใ้หเ้หน็
สถานะของคู่แข่งสําคญัของไทยในตลาดโลก โดยผู้เขยีนนําข้อมูลการส่งออกที่สําคญั 2 ด้านมาวเิคราะห์ ได้แก่ 
อตัราขยายตวั และสดัส่วนของมูลค่าส่งออกของ 10 ประเทศที่ลว้นเป็นคู่แข่งสําคญัของไทย ซึ่งคดิเป็นสดัส่วนราว 
30% ของมลูค่าส่งออกโลก แมบ้างประเทศอาจมโีครงสรา้งสนิคา้ส่งออกแตกต่างกบัไทยอยู่บา้ง แต่ขอ้มลูดงักล่าวก็
พอจะชว่ยใหเ้หน็ตาํแหน่งของไทยในเวทกีารคา้โลกไดพ้อสมควร 
 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูดงักลา่ว ผูเ้ขยีนสามารถแบง่กลุม่ประเทศผูส้ง่ออกเป็น 4 กลุม่ ดงัน้ี 
 1) กลุ่มยกัษ์ใหญ่ (Giant) เป็นกลุ่มทีอ่ตัราขยายตวัและสดัส่วนของมลูค่าส่งออกสงูกว่าค่าเฉลีย่ของทัง้กลุ่ม 
ไดแ้ก่ จนี และญี่ปุ่น ซึ่งทัง้สองประเทศถอืเป็นผูส้่งออกอนัดบัตน้ของโลก โดยจนีมจีุดแขง็จากความหลากหลายของ
สนิคา้สง่ออก ขณะทีญ่ีปุ่น่มคีวามเชีย่วชาญในกลุม่สนิคา้เทคโนโลย ี
 2) กลุ่มดาวรุ่ง (New Star) เป็นกลุ่มทีอ่ตัราขยายตวัของมลูค่าส่งออกสงูกว่าค่าเฉลีย่ แต่มสีดัส่วนของมลูค่า
สง่ออกเทยีบกบัทัง้กลุ่มยงัไม่มากนัก ไดแ้ก่ เวยีดนาม และฟิลปิปินส ์กลุ่มน้ีตอ้งจบัตามองเป็นพเิศษ เน่ืองจากท่ามกลาง
ความผนัผวนของเศรษฐกจิโลก แต่การสง่ออกของกลุม่น้ียงัขยายตวัไดส้งู โดยเฉพาะเวยีดนามทีก่ารสง่ออกขยายตวัสงูถงึ 
24% อกีทัง้สนิคา้สง่ออกสว่นใหญ่ใกลเ้คยีงกบัไทย อาท ิขา้ว ยางพารา อาหารทะเล ผลติภณัฑย์าง และเครือ่งนุ่งหม่  
 3) กลุ่มแขง็แกร่ง (Strength) เป็นกลุ่มที่สดัส่วนของมูลค่าส่งออกสูงกว่าค่าเฉลี่ย แต่อตัราขยายตวัของมูลค่าส่งออก
ค่อนขา้งตํ่า ไดแ้ก่ เกาหลใีต ้ซึง่มขีนาดเศรษฐกจิใหญ่เป็นอนัดบั 15 ของโลก และพึง่พาการสง่ออกสงูถงึ 50% ของ GDP ทัง้น้ี แมก้าร
สง่ออกขยายตวัไมม่าก แต่เกาหลใีตย้งัสามารถครองอนัดบัผูส้ง่ออกตน้  ๆของโลกได ้โดยสนิคา้สง่ออกสว่นใหญ่เป็นกลุ่มอุตสาหกรรม
หนกัและใชเ้ทคโนโลยกีารผลติสงู อาท ิเหลก็และผลติภณัฑ ์เรอืเดนิสมทุร ยานยนต ์เครือ่งใชไ้ฟฟ้า และผลติภณัฑอ์เิลก็ทรอนิกส ์ 
 4) กลุ่มอ่อนไหว (Sensitivity) เป็นกลุ่มทีอ่ตัราขยายตวัและสดัสว่นของมลูค่าสง่ออกตํ่ากวา่ค่าเฉลีย่ สะทอ้นวา่
เป็นกลุม่ทีค่อ่นขา้งอ่อนไหวต่อความผนัผวนของเศรษฐกจิโลก ไดแ้ก่ ไทย มาเลเซยี อนิโดนีเซยี สงิคโปร ์และไตห้วนั 

ทัง้ น้ี ภาคส่งออกของไทยไม่เพียง
ได้ร ับผลกระทบจากความผันผวนของ
เศรษฐกิจโลก  แต่ยังได้ร ับผลกระทบ
ต่อเน่ืองจากเหตุการณ์น้ําท่วมในปีก่อน  
จึงนับเป็นความท้าทายครัง้สําคัญของ
ภาคสง่ออกไทยในการฟนัฝา่วกิฤตครัง้น้ีไป
ใหไ้ด ้รวมถงึเป็นการสรา้งภูมคิุม้กนัต่อการ
เปลีย่นแปลงของปจัจยัแวดลอ้มอื่นๆ ทีอ่าจ
เกิดขึ้นได้เสมอ เพื่อให้ภาคส่งออกไทยมี
จุดยนืทีม่ ัน่คงในเวทกีารคา้โลกต่อไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Disclaimer : คอลมัน์น้ีเผยแพร่เพือ่ใหค้วามรูด้า้นเศรษฐกจิมหภาค เศรษฐกจิต่างประเทศ รวมถงึภาวะธุรกจิและอุตสาหกรรม ซึง่เป็นขอ้คดิเหน็ 
สว่นบุคคล จงึไมจ่าํเป็นตอ้งสอดคลอ้งกบัความคดิเหน็ของธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย 

เปรียบเทียบสถานะการส่งออกของประเทศผูส่้งออกสาํคญั 10 ประเทศ 

หมายเหตุ : เน่ืองดว้ยขอ้มลูการสง่ออกล่าสดุของบางประเทศยงัไมเ่ผยแพร ่ทาํใหข้อ้มลูทีใ่ช้
วเิคราะหใ์นครัง้น้ีเป็นขอ้มลูชว่ง 5 เดอืนแรกปี 2555 
ทีม่า : วเิคราะหโ์ดยฝา่ยวจิยัธุรกจิ ธนาคารเพือ่การสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย  
จากขอ้มลูของ Global Trade Atlas และ Vietnam Trade Promotion Agency 
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สดัส่วนของมูลค่าส่งออกแต่ละประเทศเทียบกบัมูลค่าส่งออกรวม 10 ประเทศท่ีนํามาวิเคราะห์ (%)

อตัราขยายตวัของมูลค่าส่งออก (%YoY)

TH : ไทย 
VN : เวยีดนาม 
MY : มาเลเซยี 
ID : อนิโดนีเซยี 
PH : ฟิลปิปินส ์
SG : สงิคโปร ์
CN : จนี 
JP : ญีปุ่น่ 
KR : เกาหลใีต ้
TW : ไตห้วนั 
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