
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
         

             
 
 

 

 
 
          
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

ตลาดน้ําผลไม้พร้อมด่ืมในอินเดีย : ตลาดท่ีกาํลงัขยายตวัอย่างน่าจบัตามอง 
 

ส่วนวิจยัธรุกิจ 1 ฝ่ายวิจยัธรุกิจ  
ธนาคารเพ่ือการส่งออกและนําเข้าแห่งประเทศไทย 

 แม้ชาวอินเดยีมรีายได้เฉลี่ยต่อหวัเพยีง 822.3 ดอลลาร์สหรฐั 
ต่อปี แต่การที่เศรษฐกิจอินเดียขยายตัวอย่างต่อเน่ืองส่งผลให้ระดับ
รายไดเ้พิม่ขึน้ และรปูแบบการดาํเนินชวีติของประชากรเปลีย่นแปลงไป 
ความต้องการอาหารรวมถึงเครื่องดื่มสําเร็จรูปจงึมแีนวโน้มขยายตวั 
โดยเฉพาะตลาดค้าปลกีน้ําผลไม้พร้อมดื่มที่มูลค่าตลาดขยายตวัจาก 
9.7 พนัลา้นรปีู (214 ลา้นดอลลารส์หรฐั) ในปี 2547 เป็น 2.4 หมืน่ลา้นรปีู 
(496 ลา้นดอลลารส์หรฐั) ในปี 2552  
 ปจัจัยสนับสนุนการขยายตัวของตลาดน้ําผลไม้พร้อมด่ืม 
ในอนิเดยี มดีงัน้ี 

 การเพ่ิมขึน้ของครอบครวัขนาดเลก็ โดยเฉพาะครอบครวัเดีย่ว 
ที่การเตรียมอาหารและน้ําผลไม้รับประทานเองเป็นเรื่องที่
เสยีเวลาและไม่คุ้มค่า นอกจากน้ี การที่สตรชีาวอนิเดยีออกไป
ทํางานนอกบ้าน ทําให้มีเวลาทํางานในบ้านลดลง น้ําผลไม ้
พรอ้มดืม่จงึเป็นทางเลอืกทีส่ะดวกและคุม้คา่สาํหรบัผูบ้รโิภค 

 

น้ําผลไม้พร้อมด่ืม...ตลาดท่ีกาํลงัขยายตวั 

 

 อนิเดยีเป็นตลาดขนาดใหญ่ดว้ยจาํนวนประชากรกวา่ 1,100 ลา้นคน 
หรอืราวรอ้ยละ 17 ของประชากรโลก   

 ระดบัรายได้ (Disposable Income) ของชาวอินเดยีเพิม่ขึ้น 
อย่างรวดเรว็ โดยระดบัรายได้ของครวัเรอืนส่วนใหญ่เพิม่ขึน้จาก 
1,000-1,750 ดอลลาร์สหรัฐต่อปี  (มีสัดส่วนร้อยละ  42 ของ
ครวัเรอืนทัง้หมด) ในปี 2538 เป็น 2,500-5,000 ดอลลารส์หรฐัต่อปี 
(มีสดัส่วนร้อยละ 31) ในปี 2550 และยงัม ีการคาดการณ์ว่า  
กลุ่มชนชัน้กลางในอินเดียจะเพิ่มขึ้นจาก 50 ล้านคนในปี 2548 
เป็น 583 ล้านคนภายในปี 2568 ซึ่งจะทําให้การบริโภคของ 
ชาวอนิเดยีเพิม่ขึน้จาก 17 ลา้นลา้นรปีู เป็น 70 ลา้นลา้นรปีู ในช่วง
ดงักลา่ว 

 ชาวอินเดียมีค่าใช้จ่ายเพื่อซื้อสินค้าอาหารและเครื่องดื่มสูงราว 
ร้อยละ 40-50 ของค่าใช้จ่ายทัง้หมด ขยายตัวเฉลี่ยร้อยละ 8.6  
ต่อปี ในชว่งปี 2543-2550  

ทาํไมตลาดน้ําผลไม้ในอินเดียจึงน่าสนใจ ข้อมลูท่ีน่าสนใจ 

 

จาํนวนผูบ้ริโภค : 1,166 ล้านคน  
รายได้เฉล่ียต่อหวั : 822.3 ดอลลารส์หรฐัต่อปี 
มลูค่าตลาดเครื่องด่ืมปี 2552  

 เคร่ืองด่ืมท่ีไม่มีแอลกอฮอล ์: 2.2 แสนล้านรปีู
โดยน้ําผกั-ผลไมพ้ร้อมด่ืมมีมลูค่า 3.3 หมื่น
ล้านรปีู  

มลูค่าตลาดค้าปลีกน้ําผลไมแ้ละน้ําผกัในอินเดีย 

 

 

พนัลา้นรปีู 

ทีม่า : Euromonitor 

 ในเขตชนบท   

 

       
 
    ทีม่า : Gain Report, USDA 

ค่าใช้จ่ายในการซ้ืออาหารและเคร่ืองด่ืมของชาวอินเดีย 

 ในเขตเมอืง 

23.1% 

17.9% 
15.4% 15.4% 

12.8% 
15.4% 

15.7% 

15.7% 
11.7% 

7.8% 

33.3% 

15.7% 



 

          
 
 
            
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ชาวอินเดียเร่ิมหันมาใส่ใจกบัสุขภาพมากขึ้น สงัเกตได้จากความนิยม 
ที่มีมากขึ้นในเครื่องดื่มประเภทน้ําผัก-ผลไม้ซึ่งดีต่อสุขภาพ จากเดิม 
ในปี 2547 ทีม่สีดัสว่นรอ้ยละ 16 ของตลาดเครื่องดื่มทีไ่ม่มแีอลกอฮอล ์เป็น
รอ้ยละ 22 ในปี 2552 ขณะทีน้ํ่าอดัลมทีเ่คยครองส่วนแบ่งตลาดสงูสุดไดร้บั
ความนิยมลดลง 

 ชาวอินเดียให้ความสาํคญักบัสุขอนามยัและความปลอดภยัของอาหาร
มากขึ้น น้ําผลไม้พร้อมดื่มในบรรจุภัณฑ์ที่สะอาดได้มาตรฐาน จึงเป็น
ทางเลอืกใหม่สําหรบัชาวอนิเดยีที่ต้องการความมัน่ใจว่าได้บรโิภคเครื่องดื่ม 
ที่สะอาด ถูกหลกัอนามยั และมคีุณภาพดี ต่างจากน้ําผลไม้ที่จําหน่ายตาม 
ทอ้งถนนทัว่ไปทีไ่มม่กีารควบคุมคุณภาพ  

 น้ําผลไม้ท่ีจาํหน่ายในอินเดีย สว่นใหญ่กวา่รอ้ยละ 80 เป็นน้ําผลไมค้ัน้สด
ตามร้านน้ําผลไม ้หรอืรถเขน็ขา้งทาง และอกีราวร้อยละ 15 เป็นน้ําผลไม้
พรอ้มดืม่ในบรรจุภณัฑท์ีไ่ดม้าตรฐาน  

 น้ําผลไม้พร้อมด่ืมท่ีจําหน่ายในอินเดีย แบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ  
น้ําผลไมแ้ท ้100% (100% Juice) เนกตาร ์ (Nectars) ซึง่หมายถงึเครื่องดื่ม 
ที่มีน้ําผลไม้แท้ผสมอยู่ 25-99% และน้ําผลไม้ผสม (Juice Drinks) ซึ่งมี
ส่วนผสมของน้ําผลไมแ้ท้ตํ่ากว่า 25% น้ําผลไมป้ระเภทที่ได้รบัความนิยม
สงูสุด คอื น้ําผลไมผ้สม เน่ืองจากราคาจําหน่ายถูกกว่า อย่างไรกต็าม พบว่า 
ยอดจําหน่ายเนกตาร์มีอัตราการขยายตัวสูงสุด (ร้อยละ 278) ระหว่าง 
ปี 2547-2552 เพราะมรีสชาตดิกีว่าน้ําผลไมแ้ท ้100% ทีม่กัมรีสขมเลก็น้อย
และไม่หวานเท่าเนกตาร์ ทัง้น้ี ชาวอินเดียส่วนใหญ่ยังไม่ตระหนักถึง 
ความแตกต่างของน้ําผลไมแ้ต่ละประเภท จงึมกัเลอืกซื้อน้ําผลไมท้ีม่รีสชาติ
ถูกปากและมรีาคาไมส่งูจนเกนิไปเป็นหลกั 

 ผลไม้ท่ีนิยมนํามาผลิตน้ําผลไม้พร้อมด่ืม 3 อนัดบัแรก คอื มะมว่ง สม้ และ
แอปเปิล ทัง้น้ี ชนิดของน้ําผลไมท้ี่ไดร้บัความนิยมมากที่สุดสําหรบัน้ําผลไม ้
แต่ละประเภทที่กล่าวถึงข้างต้นมีความแตกต่างกัน กล่าวคือ น้ําสม้และ 
น้ํามะมว่งไดร้บัความนิยมสงูสุดในตลาดน้ําผลไมแ้ท ้100% มสีดัสว่นชนิดละ
รอ้ยละ 29 ของปรมิาณจําหน่ายน้ําผลไมแ้ท  ้100% ทัง้หมด ขณะทีน้ํ่า
แอปเปิลครองสว่นแบง่ตลาดถงึรอ้ยละ 74 ของปรมิาณจาํหน่ายเนกตารท์ัง้หมด 
ส่วนน้ําผลไมผ้สมทีไ่ดร้บัความนิยมสูงสุด (รอ้ยละ 88) คอื น้ํามะม่วง  

 การจดัจําหน่ายน้ําผลไม้พร้อมด่ืมในอินเดีย มี 2 ช่องทางหลัก คือ  
ผ่านทางร้านอาหารและภตัตาคาร คดิเป็นสดัส่วนร้อยละ 27 และจําหน่าย
ผ่านทางตลาดค้าปลีก อีกร้อยละ 73 โดยราวร้อยละ 70 ของน้ําผลไม้ 
ที่จําหน่ายผ่านช่องทางค้าปลีก วางจําหน่ายในร้านขายของชําขนาดเล็ก 
(Kirana stores) ในชุมชน เน่ืองจากตัง้อยู่ใกลบ้า้นและมกัมบีรกิารสง่ถงึบา้น 
ชาวอนิเดยีจงึสามารถสัง่ซื้อน้ําผลไมพ้ร้อมสนิค้าอุปโภคบรโิภคอื่นๆ และ 
ให้ร้านขายของชําเหล่าน้ีนํามาส่งที่บ้าน อย่างไรก็ตาม ในระยะหลัง
ครอบครัวที่มีรายได้ปานกลางถึงรายได้สูง เริ่มหันมาซื้อสินค้าจาก
ซูเปอร์มาร์เก็ตเพิม่ขึน้ เน่ืองจากมสีนิค้าที่หลากหลายกว่าร้านขายของชํา  
น้ําผลไม้จึงถูกจําหน่ายผ่านทางซูเปอร์มาร์เก็ตมากขึ้นเช่นกัน ทัง้ น้ี  
น้ําผลไมนํ้าเขา้สว่นใหญ่จะวางจาํหน่ายในซเูปอรม์ารเ์กต็ 

โครงสร้างตลาดน้ําผลไม้พร้อมด่ืมในอินเดีย 

 

       

         
 

   ทีม่า : Euromonitor 

 
 

“มลูค่าตลาดน้ําผลไม้แท้ 100%  
และเนกตาร ์ขยายตวัอย่างโดดเด่น 

ระหว่างปี 2547-2552” 

สดัส่วนตลาดน้ําผลไมพ้รอ้มด่ืมของอินเดีย 

ลา้นรปีู 

ปี 

สดัส่วนตลาดเครื่องด่ืมท่ีไม่มีแอลกอฮอลข์องอินเดีย 

 ปี 2547 

           
 ปี 2552 

                 
 

       ทีม่า : Euromonitor 
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   ทีม่า : Global Trade Atlas 

แหล่งนําเข้าน้ําผลไม้พรอ้มด่ืมของอินเดียปี 2551 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ผู้บริโภคชาวอินเดียยงัเปิดกว้างต่อน้ําผลไม้รสใหม่ๆ เช่น Black Currant พชี มะนาว 
นอกเหนือจาก 3 รสหลกั ส่วนหน่ึงเน่ืองจากการมโีอกาสได้เดินทางไปยงัต่างประเทศ  
และได้ทดลองดื่มน้ําผลไม้หรือรับประทานผลไม้ชนิดใหม่ๆ เมื่อเดินทางกลับมาแล้ว 
กย็งัอยากรบัประทานหรอืดืม่น้ําผลไมช้นิดนัน้อกี 

 ปัจจยัสาํคญัในการเปิดตวัสินค้าใหม่ในตลาดอินเดีย คอื การมตีวัแทนจําหน่ายหรอื 
ผู้กระจายสินค้าที่มีประสิทธิภาพในท้องถิ่น ประกอบกับการใช้กลยุทธ์ด้านราคา 
ที่เหมาะสม ทัง้น้ี ผู้บรโิภคในแต่ละรฐัมพีฤติกรรมการบรโิภคแตกต่างกนั ผู้ส่งออกอาจ
เลอืกใชต้วัแทนจาํหน่ายหรอืผูก้ระจายสนิคา้ต่างรายกนัในแต่ละพืน้ที ่ 

 ความต้องการสินค้าพิเศษจาํพวกขนม ผลไม้จากต่างประเทศ และน้ําผลไม้ จะสงูสุด
ในช่วงเทศกาล Diwali (เทศกาล 5 วนัในช่วงเดอืนตุลาคม-พฤศจกิายน) ซึง่เป็นเทศกาล
แห่งการเฉลมิฉลองทีช่าวฮนิดูในอนิเดยีจะประดบัไฟตามบา้นเรอืน และมอบของหวาน
ใหแ้ก่ญาตพิีน้่องและเพือ่นบา้น จงึเป็นชว่งเวลาทีด่ทีีจ่ะแนะนําสนิคา้ใหมเ่ขา้สูต่ลาด 

 

 

 
 

   ภาพประกอบมาจาก “www.google.co.th” 

 นอกจากตลาดน้ําผลไม้ในอินเดียจะเป็นตลาดขนาดใหญ่ที่ประชากร 
กลุ่มที่มีกําลังซื้อสูงกําลังขยายตัว ผู้ส่งออกน้ําผลไม้ของไทยยังได้ร ับผลดีจาก
ข้อตกลงเขตการค้าเสรีอาเซียน-อินเดีย ที่อินเดียเริ่มปรับลดอัตราภาษีนําเข้า 
น้ําผลไมจ้ากประเทศสมาชกิอาเซยีน จากอตัราปกตริอ้ยละ 30-35 เหลอืรอ้ยละ 25 
ในปี 2553 และจะทยอยลดลงจนเหลอืรอ้ยละ 0 ภายในปี 2556 สาํหรบัน้ําผลไมท้ีม่ ี
ส่วนผสมของน้ําผลไม้ชนิดเดียว และปี 2559 สําหรบัน้ําผลไม้หลายชนิดผสมกนั 
สง่ผลใหค้วามสามารถในการแขง่ขนัดา้นราคาของน้ําผลไมไ้ทยสงูขึน้ และเพิม่โอกาส
ในการขยายตลาดน้ําผลไมไ้ทย ทัง้น้ี มลูค่าสง่ออกน้ําผลไมไ้ทยไปอนิเดยีในปี 2552 
ยงัมเีพยีง 2 ล้านดอลลาร์สหรฐั ซึ่งน้อยมากเมื่อเทยีบกบัขนาดของตลาดน้ําผลไม้
อนิเดยี แต่มอีตัราการขยายตวัของมูลค่าส่งออกเฉลีย่สูงถงึรอ้ยละ 40 ต่อปี ในช่วง  
5 ปีทีผ่า่นมา 

 

มลูค่าส่งออกน้ําผลไม้ของไทยไปอินเดีย 
 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 (ม.ค.-เม.ย.) 
มลูค่าส่งออก (ล้านดอลารส์หรฐั) 0.55 0.74 0.92 1.52 0.95 2.04 1.21 

          % 165.6 33.8 24.5 64.6 -37.5 114.9 70.9 

ทีม่า : กระทรวงพาณิชย ์
 

ตารางลดภาษีของอินเดียตามกรอบอาเซียน-อินเดีย 

 อตัรา
ปกติ 

1 ม.ค.
2553 

1 ม.ค.
2554 

1 ม.ค.
2555 

1 ม.ค.
2556 

31 ธ.ค.
2556 

1 ม.ค. 
2557 

1 ม.ค.
2558 

1 ม.ค.
2559 

31 ธ.ค. 
2559 

น้ําผลไม้หรอืน้ําผกัชนิดใดชนิดหน่ึง  
(HS 2009 ยกเวน้ HS 200990) 

30-35 25 20 10 5 0 0 0 0 0 

น้ําผลไมห้รอืน้ําผกัหลายชนิดผสมกนั 
 (HS 200990) 

30 25 20 15 13 13 11 8 5 0 

ทีม่า : http://www.aseansec.org 
 

ข้อควรทราบในการเข้าตลาด 

ข้อตกลงเขตการค้าเสรีอาเซียน-อินเดีย  
เพ่ิมโอกาสให้แก่ผูส่้งออกไทย 

 

 

 
 

     ทีม่า : กระทรวงพาณิชย ์

สดัส่วนส่งออกน้ําผลไมไ้ทยไปอินเดียปี 2552 

54.7% 

29.9% 8.1% 
7.3% 

Disclaimer : ขอ้มลูต่างๆ ทีป่รากฏเป็นขอ้มลูทีไ่ดจ้ากแหลง่ขอ้มลูทีห่ลากหลายและการเผยแพรข่อ้มลูเป็นไป
เพื่อวตัถุประสงค์ในการใหข้อ้มลูแก่ผูท้ ีส่นใจเท่านัน้ โดยธนาคารเพื่อการสง่ออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย
จะไมร่บัผดิชอบในความเสยีหายใดๆ ทีอ่าจเกดิขึน้จากการทีม่บุีคคลนําขอ้มลูนี้ไปใชไ้มว่า่โดยทางใด 


