
ตลาดผลิตภัณฑอาหารในไนจีเรีย

ไนจีเรียเปนตลาดสงออกผลิตภัณฑอาหารที่นาสนใจ เนื่องจากตลาดมีขนาดใหญดวยจํานวนประชากรมากถึง 
140 ลานคน ซึ่งมากที่สุดในทวีปแอฟริกา ขณะที่ไนจีเรียยังผลิตสินคาอาหารไดไมเพียงพอกับความตองการในประเทศ 
ทําใหในแตละปตองนําเขาสินคาอาหารจํานวนมาก อาทิ ผัก/ผลไมกระปอง อาหารทะเลกระปอง น้ําผัก/ผลไม นมและ
ผลิตภัณฑจากนม ขนมขบเคี้ยวตาง ๆ ฯลฯ จากสหภาพยุโรป แอฟริกาใต และเอเชีย ฯลฯ โดยในป 2548 ยอดขาย
ผลิตภัณฑอาหารในตลาดคาปลีกของไนจีเรียมีมูลคาสูงถึง 14.5 พันลานดอลลารสหรัฐ ผลิตภัณฑอาหารของไทยที่
ไดรับความนิยมจากชาวไนจีเรีย ไดแก น้ําปลา ปลากระปอง และเครื่องดื่มนมถั่วเหลือง ฯลฯ

สําหรับขอมูลที่นาสนใจเกี่ยวกับตลาดผลิตภัณฑอาหารในไนจีเรีย  มีดังนี้  
1. รสนิยม ปจจุบันผูบริโภคชาวไนจีเรียหันมาบริโภคอาหารพรอมรับประทานมากขึ้น ซึ่งเปนผลจากการที่

สตรีชาวไนจเีรียออกไปทาํงานนอกบานมากขึน้ แตเนือ่งจากผูบริโภคสวนใหญมรีายไดนอย ดงันัน้ ราคาจงึเปนปจจยั
สําคัญในการเลือกซื้อสินคา ผลิตภัณฑอาหารพรอมบริโภคที่มีขนาดเล็กและราคาไมสูงนักจึงเปนที่นิยมในตลาดแหงนี้ 
อยางไรก็ตาม ชาวไนจีเรียสวนใหญใหความสําคัญกับรายละเอียดของสินคาเปนพิเศษ ดังนั้น ผูผลิตจึงควรระบุ
รายละเอียดตาง ๆ ของสินคาใหเห็นอยางชัดเจน นอกจากนี้ ชนชั้นกลางของไนจีเรียซึ่งเริ่มมีกําลังซื้อสูงขึ้นไดหันมา
บริโภคอาหารเพื่อสุขภาพกันมากขึ้น

2. การนาํเขา ผูนาํเขาไนจเีรียนยิมนาํเขาผลิตภณัฑอาหารทีม่บีรรจภุณัฑขนาดคอนขางเลก็ เหมาะสาํหรบัการใช
เพียงครั้งเดียว นอกจากนี้ ยังนิยมนําเขาวัตถุดิบและสวนประกอบของผลิตภัณฑอาหารบางประเภท เชน เครื่องดื่ม
พรอมชง และเครือ่งปรุงรส เปนตน เพือ่นาํไปแปรรปูและบรรจหุบีหอใหม สวนอาหารทีเ่นาเสยีงาย มกันาํเขาในลักษณะ
อาหารแปรรูป ซึ่งบรรจุในบรรจุภัณฑที่สามารถรักษาคุณภาพไดดี โดยไมตองแชเย็น

3. ชองทางการจําหนาย  ผูที่มีบทบาทสําคัญที่สุดในการจําหนายผลิตภัณฑอาหารสูตลาดไนจีเรีย คือ 
ผูนําเขาหรือผูแทนจําหนายสินคา กอนที่จะกระจายสินคาตอไปยังผูคาสงและผูคาปลีก จนถึงมือผูบริโภคชาวไนจีเรีย  
ทั้งนี้ การจําหนายผลิตภัณฑอาหารในตลาดคาปลีกของไนจีเรีย แบงไดเปน 3 ชองทาง คือ

• ตลาดแบบดั้งเดิม หรือ กลุมขายสินคาแผงลอยในพื้นที่เปดขนาดใหญ  เปนชองทางคาปลีกที่
สําคัญที่สุด ครองสวนแบงตลาดสูงถึงกวารอยละ 64 ของยอดจําหนายผลิตภัณฑอาหารทั้งหมดในไนจีเรีย มีจํานวน
ราว 2,500 แหงทัว่ประเทศ สวนใหญตัง้อยูในพืน้ทีช่นบท โดยมยีอดขายเฉลีย่ตอปราว 4 ลานดอลลารสหรัฐ/สถานทีต่ัง้

• รานสะดวกซื้อ ครองสวนแบงตลาดราวรอยละ 35 โดยรานสะดวกซื้อมีจํานวนมากถึง 200,000
แหงทั่วประเทศ สวนใหญตั้งอยูในพื้นที่เขตเมือง และมียอดขายเฉลี่ยราว 23,000 ดอลลารสหรัฐ/ป/แหง

• ซเูปอรมารเกต็ มสีวนแบงตลาดไมถงึรอยละ 1 มจีาํนวนราว 100 แหงทัว่ประเทศ ซึง่ตัง้อยูในเขตเมอืง
ทั้งหมด  โดยมียอดขายเฉลี่ยราว 1.4 ลานดอลลารสหรัฐ/ป/แหง ทั้งนี้ ซูเปอรมารเก็ตอาจเปนผูนําเขาผลิตภัณฑอาหาร
เพื่อจําหนายเองโดยตรง รวมทั้งอาจนําเขาเพื่อจําหนายตอไปยังซูเปอรมารเก็ตและผูคาสงรายอื่นดวย
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3. ระเบียบการนําเขา  ที่สําคัญ อาทิ
• การจดทะเบียนสินคา ไนจีเรียกําหนดใหผูผลิตตองยื่นเรื่องขอจดทะเบียนสินคาอาหารกับ 

National Agency for Food and Drug Administration and Control (NAFDAC) ซึง่เปนหนวยงานทีท่าํหนาทีต่รวจสอบ
สินคาประเภทอาหาร เวชภณัฑ เครือ่งสาํอาง และเคมภีณัฑ โดยครอบคลมุถงึสนิคาทัง้ทีผ่ลิตในประเทศและสนิคานาํเขา
แตในกรณีที่เปนสินคานําเขา  ผูผลิตตองแตงตั้งใหผูนําเขาหรือผูจําหนายสินคาในไนจีเรีย เปนตัวแทนยื่นเรื่อง
จดทะเบียนสินคากับ NAFDAC แทนตน โดยใชเวลาราว 1-2 เดือน ในการดําเนินการนับตั้งแตจัดสงสินคาตัวอยาง
จนไดรับเลขทะเบียนสินคาจาก NAFDAC

• การปดฉลากสินคา ผูผลิตผลิตภัณฑอาหารควรปดฉลากสินคาเปนภาษาอังกฤษ ในกรณีที่เปน
ภาษาอื่น ตองมีคําแปลเปนภาษาอังกฤษกํากับควบคูหรือแนบมาดวยกัน โดย NAFDAC กําหนดใหฉลากสินคาตอง
ระบรุายละเอยีดตาง ๆ ทีสํ่าคญั เชน ชือ่สินคา (ตองพมิพตวัเขม) ทีอ่ยูและประเทศผูผลิต วนัทีผ่ลิต วนัทีห่มดอาย ุเลขที่
จดทะเบียนของสินคานั้น หมายเลขรุนของสินคา น้ําหนักสุทธิโดยใชระบบเมตริกในการชั่ง ตวง และวัดสินคา รวมทั้ง
วัตถุดิบที่ใชในการผลิต และสีเจือปนอาหาร เปนตน

สวนเศรษฐกิจตางประเทศ ฝายวิชาการ
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