
Disclaimer :คอลมัน์นี�เผยแพร่เพื �อใหค้วามรูด้้านเศรษฐกจิมหภาค เศรษฐกจิต่างประเทศ รวมถงึภาวะธุรกจิและอุตสาหกรรม ซึ �งเป็นขอ้คดิเหน็ส่วน
บุคคล จงึไมจ่าํเป็นตอ้งสอดคลอ้งกบัความคดิเหน็ของธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย

 

Country Brand 

ปจัจุบนั มปีจัจยัหลายประการที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผู้บรโิภคในการเลือกซื'อสนิคา้ชนิดใด
ชนิดหนึ�ง ไมว่่าจะเป็นราคา ตราสนิคา้ 
มาเล่าใหท้า่นผูอ้า่นทราบ คอื เรื�องของ
ต่อการตดัสนิใจซื'อของผูบ้รโิภคมากขึ'น 

Country Brand คอือะไร ผูอ้า่นหลายทา่นคงเคยมปีระสบการณ์ในการเลอืกซื'อสนิคา้ โดยตดัสนิใจจาก
ประเทศผูผ้ลติสนิคา้ชนิดนั 'น หรอืสงัเกตจากคาํ
สงูกว่าเพื�อใหไ้ดม้าซึ�งสนิคา้ที�มคีาํว่า 
เดยีวกนั ในราคาที�ถูกกว่าวางขายอยู่ขา้งกนั ซึ�
ผูบ้รโิภคในปจัจุบนั 

บรษิทั Future Brand ซึ�งเป็นที�ปรกึษาดา้นการจดัทาํเครื�องหมายการคา้ของสหรฐัฯ ไดจ้ดัทาํ 
Brand Index 2014 เพื�อสํารวจและจดัอนัดบัความเขม้แขง็หรอืการรบัรู ้
Country Brand ของ 75 ประเทศทั �วโลกรวมถึงไทย โดยการสอบถามผู้บรโิภคทั �วโลกจํานวน 
ซึ�งผลสํารวจพบว่า ประเทศที�ม ีCountry Brand 
เยอรมนี สวเีดน และแคนาดา สาํหรบัประเทศ
รองจากสิงคโปร์ซึ�งอยู่ในอนัดับที� 
ในอนัดบั 1 ถงึ 22 เทา่นั 'นที�สามารถเรยีกไดว้่าม ี
ต่างๆ เหล่านั 'นมอีทิธิพลต่อการตดัสนิใจของผู้บรโิภคหรอืผู้บรโิภคยอมจ่ายแพงขึ'นเพื�อซื'อสนิค้าที�ผลิต
ในประเทศดงักล่าวอยา่งแทจ้รงิ ซึ�งสนิคา้ 
สรา้งความเขม้แขง็ใหก้บั Country Brand 

จากผลสํารวจในรายงานฉบบัเดียวกนันี' พบว่า 

Made in Japan, Made in Switzerland, Made in German

“สนิคา้มคุีณภาพสงู” ดงันั 'นหวัใจสาํคญัของ

เป็นไปตามมาตรฐานสากล และรักษาระดับมาตรฐานอย่างต่อเนื�องเพื�อให้ผู้บริโภคสร้าง

ในมาตรฐานสนิคา้ที�ผลติจากประเทศนั 'นๆ

ผูเ้ขยีนเหน็ว่า Country Brand 

การที�สนิคา้ไทยไดร้บัการยอมรบัอย่างกว้างขวาง

หากเราต้องการยกระดบั Country Brand 

มาตรฐานสนิค้าไทยให้สอดคล้องกบัมาตรฐานโลก

ผลกัดนั โดยในสว่นของภาคเอกชนนอกจาก

ไม่ไดม้าตรฐานหลุดปะปนไปกบัสนิคา้ที�สง่ถงึ

ช่วยสรา้งหรอืทาํลาย Country Brand

ฉลากสนิค้าต่างๆ ให้เป็นที�ยอมรบัในระดบัสากล

Country Brand ของไทยเขม้แขง็ขึ'น กจ็ะช่วยสรา้งขดีความสามารถในการแขง่ขนัและสรา้ง

คอลมัน์นี�เผยแพร่เพื �อใหค้วามรูด้้านเศรษฐกจิมหภาค เศรษฐกจิต่างประเทศ รวมถงึภาวะธุรกจิและอุตสาหกรรม ซึ �งเป็นขอ้คดิเหน็ส่วน
บุคคล จงึไมจ่าํเป็นตอ้งสอดคลอ้งกบัความคดิเหน็ของธนาคารเพื �อการส่งออกและนําเขา้แหง่ประเทศไทย 

Country Brand กบัการยกระดบัภาคส่งออกของไทย

ปจัจุบนั มปีจัจยัหลายประการที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผู้บรโิภคในการเลือกซื'อสนิคา้ชนิดใด
ไมว่่าจะเป็นราคา ตราสนิคา้ หรอืบรรจุภณัฑ ์เมื�อกล่าวถงึ ตราสนิคา้ มปีระเดน็

มาเล่าใหท้า่นผูอ้า่นทราบ คอื เรื�องของ Country Brand ซึ�งปจัจุบนันบัเป็นหนึ�งในปจัจยัสาํคญัที�เขา้มามอีทิธพิล
ต่อการตดัสนิใจซื'อของผูบ้รโิภคมากขึ'น  

ผูอ้า่นหลายทา่นคงเคยมปีระสบการณ์ในการเลอืกซื'อสนิคา้ โดยตดัสนิใจจาก
สงัเกตจากคาํว่า “Made in...” ทาํใหบ้างครั 'งถงึกบัยอมที�จะซื'อสนิคา้ในราคาที�

สงูกว่าเพื�อใหไ้ดม้าซึ�งสนิคา้ที�มคีาํว่า Made in Japan หรอื Made in Germany อยู่บนฉลาก ทั 'งที�มสีนิคา้ชนิด
เดยีวกนั ในราคาที�ถูกกว่าวางขายอยู่ขา้งกนั ซึ�งนั �นคอือทิธพิลของ Country Brand ที�มต่ีอการตดัสนิใจซื'อของ

ซึ�งเป็นที�ปรกึษาดา้นการจดัทาํเครื�องหมายการคา้ของสหรฐัฯ ไดจ้ดัทาํ 
เพื�อสํารวจและจดัอนัดบัความเขม้แขง็หรอืการรบัรู ้(Perception

ประเทศทั �วโลกรวมถึงไทย โดยการสอบถามผู้บรโิภคทั �วโลกจํานวน 
Country Brand เขม้แขง็ที�สุด 5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ ญี�ปุ่น 

เยอรมนี สวเีดน และแคนาดา สาํหรบัประเทศไทยอยู่ในอนัดบัที� 38 ของโลก และเป็นอนัดบั 
รองจากสิงคโปร์ซึ�งอยู่ในอนัดับที� 14 ของโลก อย่างไรก็ตาม ผลสาํรวจดังกล่าวระบุว่ามีเพียงประเทศ

เทา่นั 'นที�สามารถเรยีกไดว้่าม ีCountry Brand อยา่งแทจ้รงิ นั �นคอื สนิคา้ 
มอีทิธิพลต่อการตดัสนิใจของผู้บรโิภคหรอืผู้บรโิภคยอมจ่ายแพงขึ'นเพื�อซื'อสนิค้าที�ผลิต

ซึ�งสนิคา้ Made in Thailand ยงักา้วไปไมถ่งึจุดนั 'น จงึนํามา
Country Brand ของประเทศไทยไดอ้ยา่งไร 

นรายงานฉบบัเดียวกนันี' พบว่า สิ�งที�ผู้บริโภคตระหนักถึงเป็นอนัดบัแรกในการซื'อสนิค้า 

Made in Japan, Made in Switzerland, Made in Germany หรอืประเทศอื�นๆ ที�ม ีCountry Brand 

หวัใจสาํคญัของการสรา้ง Country Brand จงึเป็นเรื�องของการยกระดบัคุณภาพ

และรักษาระดับมาตรฐานอย่างต่อเนื�องเพื�อให้ผู้บริโภคสร้าง

นั 'นๆ  

Country Brand ของไทย หรอื สนิคา้ Made in Thailand เริ�มมพีฒันาการที�ดขี ึ'น 

อย่างกว้างขวางจากผู้บรโิภคโดยเฉพาะในอาเซยีนว่าเป็นสนิคา้คุณภาพ

Country Brand ของไทยใหเ้ป็นที�ยอมรบัในระดบัโลก คงเลี�ยงไม่ไดท้ี�

ให้สอดคล้องกบัมาตรฐานโลก ซึ�งทั 'งภาคเอกชนและภาครฐัสามารถมีส่วนร่วมในการ

นอกจากตอ้งพฒันาสนิคา้ใหม้คุีณภาพอยู่เสมอแลว้ ยงัตอ้งระมดัระวงัมใิหม้ี

หลุดปะปนไปกบัสนิคา้ที�สง่ถงึลกูคา้ และต้องตระหนักอยู่เสมอว่าสนิคา้ที�ตนผลติขึ'นเป็นส่วนหนึ�งที�อาจ

Country Brand ของประเทศได ้ขณะที�ภาครฐักส็ามารถสรา้งมาตรฐานการตรวจสอบสนิคา้หรอื

ฉลากสนิค้าต่างๆ ให้เป็นที�ยอมรบัในระดบัสากล ซึ�งเป็นสิ�งที�ต้องทําอย่างจริงจงัและต่อเนื�อง ซึ�ง

ของไทยเขม้แขง็ขึ'น กจ็ะช่วยสรา้งขดีความสามารถในการแขง่ขนัและสรา้งมลูค่าเพิ�มใหก้บัสนิคา้ไทยไดอ้กีทางหนึ�ง

คอลมัน์นี�เผยแพร่เพื �อใหค้วามรูด้้านเศรษฐกจิมหภาค เศรษฐกจิต่างประเทศ รวมถงึภาวะธุรกจิและอุตสาหกรรม ซึ �งเป็นขอ้คดิเหน็ส่วน

ส่งออกของไทย 

ปจัจุบนั มปีจัจยัหลายประการที�มอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจของผู้บรโิภคในการเลือกซื'อสนิคา้ชนิดใด
อกล่าวถงึ ตราสนิคา้ มปีระเดน็น่าสนใจที�จะหยบิยก

เป็นหนึ�งในปจัจยัสาํคญัที�เขา้มามอีทิธพิล

ผูอ้า่นหลายทา่นคงเคยมปีระสบการณ์ในการเลอืกซื'อสนิคา้ โดยตดัสนิใจจาก
ยอมที�จะซื'อสนิคา้ในราคาที�

อยู่บนฉลาก ทั 'งที�มสีนิคา้ชนิด
ที�มต่ีอการตดัสนิใจซื'อของ

ซึ�งเป็นที�ปรกึษาดา้นการจดัทาํเครื�องหมายการคา้ของสหรฐัฯ ไดจ้ดัทาํ Country 
Perception) ของผูบ้รโิภคที�มต่ีอ 

ประเทศทั �วโลกรวมถึงไทย โดยการสอบถามผู้บรโิภคทั �วโลกจํานวน 2,530 คน 
อนัดบัแรก ไดแ้ก่ ญี�ปุ่น สวติเซอร์แลนด ์
ของโลก และเป็นอนัดบั 2 ของอาเซยีน

ของโลก อย่างไรก็ตาม ผลสาํรวจดังกล่าวระบุว่ามีเพียงประเทศ
คอื สนิคา้ Made in ประเทศ

มอีทิธิพลต่อการตดัสนิใจของผู้บรโิภคหรอืผู้บรโิภคยอมจ่ายแพงขึ'นเพื�อซื'อสนิค้าที�ผลิต
ไมถ่งึจุดนั 'น จงึนํามาสูค่าํถามที�ว่าเราจะ

ตระหนักถึงเป็นอนัดบัแรกในการซื'อสนิค้า    

Country Brand แขง็แกร่ง คอื 

เป็นเรื�องของการยกระดบัคุณภาพสนิคา้ให้

และรักษาระดับมาตรฐานอย่างต่อเนื�องเพื�อให้ผู้บริโภคสร้างการรับรู้และยอมรับ

ฒนาการที�ดขี ึ'น สงัเกตไดจ้าก

คุณภาพสงู อย่างไรกต็าม 

เลี�ยงไม่ไดท้ี�เราจะต้องยกระดบั

สามารถมีส่วนร่วมในการช่วยกนั

ยงัตอ้งระมดัระวงัมใิหม้สีนิคา้ที�

และต้องตระหนักอยู่เสมอว่าสนิคา้ที�ตนผลติขึ'นเป็นส่วนหนึ�งที�อาจ

ขณะที�ภาครฐักส็ามารถสรา้งมาตรฐานการตรวจสอบสนิคา้หรอื

ซึ�งเป็นสิ�งที�ต้องทําอย่างจริงจงัและต่อเนื�อง ซึ�งในท้ายที�สุดหาก 

มลูค่าเพิ�มใหก้บัสนิคา้ไทยไดอ้กีทางหนึ�ง 


