
 

ตลาดบะหมี
กึ
งสาํเรจ็รปูในเวียดนาม 
 

หลงัจากนาย อนัโด โมโมฟุกุ ชาวไต้หวนัที�อพยพไปอยู่ญี�ปุ่น และเป็นผู้ก่อตั #งกลุ่มบรษิทั Nissin 
ไดค้ดิคน้วธิกีารทาํบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูเป็นผลสําเรจ็ และนําบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูรสไก่ (Chikin Ramen) แบบซอง
ออกวางจาํหน่ายเป็นครั #งแรกในโลกเมื�อวนัที� 25 สงิหาคม 2501  และต่อมาไดพ้ฒันาบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปู
แบบบรรจุถ้วยภายใต้ชื�อ Cup Noodles ออกวางจําหน่ายเป็นครั #งแรกในเดือนกันยายนปี 2514  
บะหมี�กึ�งสําเรจ็รูปกไ็ด้รบัการพฒันาอย่างต่อเนื�องจนมรีสชาตแิละรปูแบบที�หลากหลายจนได้รบัความนิยม
จากผู้บรโิภคและแพร่หลายไปทั �วโลกอย่างรวดเรว็ ดว้ยคุณสมบตัเิด่นที�โดนใจผูบ้รโิภค คอื สามารถปรุง
รบัประทานเองไดง้่าย ราคาย่อมเยา รสชาตอิร่อย อกีทั #งยงัเกบ็ไวไ้ดน้าน ส่งผลใหป้จัจุบนับะหมี�กึ�งสําเรจ็รปู
ไดก้้าวขึ#นเป็นอาหารระดบัโลก (Global Food) และเป็นหนึ�งในอาหารที�มผีูบ้รโิภคนิยมรบัประทานมาก
ที�สุดในโลก ทั #งนี# ปรมิาณการบรโิภคบะหมี�กึ�งสาํเรจ็รปูทั �วโลกในปี 2552 อยูท่ี� 91,540 ลา้นซอง/ถว้ย 
 

เวียดนาม เป็นหนึ�งในตลาดบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปู
ขนาดใหญ่ของโลก ด้วยปริมาณการบริโภคสูงเป็น
อนัดบั 4 ของโลก รองจากจนี อินโดนีเซยี และญี�ปุ่น 
ทั #งนี# แมส้่วนแบ่งตลาดบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูของเวยีดนาม
ในปี 2552 มเีพยีงรอ้ยละ 4.7 ของปรมิาณการบรโิภค
บะหมี�กึ�งสําเร็จรูปของทั #งโลก แต่ถือว่าเวียดนามเป็น
ตลาดที�น่าจบัตามองอย่างมากจากปรมิาณการบรโิภค
บะหมี�กึ�งสําเรจ็รูปที�เพิ�มขึ#นเฉลี�ยถงึรอ้ยละ 60 ในช่วงปี 
2547-2551 ส่ วนหนึ� ง เ ป็นผลจากเศรษฐกิจของ
เวยีดนามที�ขยายตวัอยา่งรวดเรว็จนมผีลใหว้ถีชีวีติของ
ชาวเวียดนามเปลี�ยนไปสู่สงัคมเมอืงมากขึ#น รวมถึง
พฤตกิรรมการบรโิภคที�ตอ้งการความสะดวกรวดเรว็ขึ#น 

 
ปจัจุบนัมผีู้ผลติบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูในเวยีดนาม

กว่า 50 ราย มทีั #งที�เป็นผู้ประกอบการชาวเวียดนาม
และชาวต่างชาต ิอาท ิจนี ญี�ปุ่น และไต้หวนั ที�เขา้มา
ลงทุนในเวยีดนาม อย่างไรกต็าม ผูนํ้าตลาดรายสําคญั
ยังคงเป็นบริษัทของผู้ผลิตชาวเวียดนาม อาทิ Vina 
Acecook, Asia Food และ Uni-President ซึ�งมสี่วน
แบ่งตลาดรวมกันกว่าร้อยละ 90 ของยอดจําหน่าย
บะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูกว่า 4 พนัลา้นซองต่อปี ที�เหลอืเป็นส่วน
แบ่งตลาดของตราสนิคา้จากต่างประเทศ 

สดัส่วนปริมาณการบริโภคบะหมี
กึ
งสาํเรจ็รปูของโลกปี 2552 

บริษทั ตราสินค้า ข้อมลูที
น่าสนใจ 

Vina Acecook VIFON - ครองส่วนแบ่งตลาดรอ้ยละ 65  
- เน้นใช้เทคโนโลยีจากญี�ปุ่น 

และใช้ส่วนผสมนําเข้าจาก
ญี�ปุน่เป็นจุดขายสาํคญั 

Asia Food Trung Vang 
Red bear 
Hello 

- ครองส่วนแบ่งตลาดราวรอ้ยละ 20 
- เน้นการมศีนูยก์ระจายสนิคา้ใน

ทุกจงัหวดั 
Uni-President Unif - เ ป็นบริษัทร่ วมทุนระหว่ าง

เวยีดนามและไตห้วนั 
- เน้นผลติบะหมี�เพื�อสุขภาพ 

ที�มา: สถาบนัอาหาร 

ผูป้ระกอบการบะหมี
กึ
งสาํเรจ็รปูรายใหญ่ของเวียดนาม 

หน่วยของการบรโิภค : ซอง/ถว้ย 

ที�มา : www.Instantnoodles.org 
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          การแข่งขนัในตลาดบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูในเวยีดนามในช่วงที�ผ่านมานอกจากเป็นการแข่งขนัดา้น
ราคาแล้ว ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ในเวยีดนามยงัเน้นกลยุทธ์การนําเทคโนโลยใีหม่ๆ มาพฒันารสชาต ิ
ให้หลากหลาย และการออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้สวยงามดึงดูดความสนใจ เพื�อแย่งชิงส่วนแบ่งตลาด 
อยา่งไรกต็าม ท่ามกลางการแข่งขนัที�เขม้ขน้ พบว่า บะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูของไทยเริ�มไดร้บัความนิยมมากขึ#น
ในเวยีดนาม ด้วยจุดขายสําคญัจากรสชาตทิี�แตกต่างออกไป โดยเฉพาะรสต้มยาํกุ้งซึ�งเป็นเอกลกัษณ์
ของไทย และราคาที�สมเหตุสมผล บะหมี�กึ�งสําเรจ็รูปของไทยจงึสามารถเจาะตลาดเวยีดนามไดเ้พิ�มขึ#น 
ปจัจุบนับะหมี�กึ�งสําเรจ็รูปของไทยสามารถตั #งราคาจาํหน่ายไดสู้งกว่าบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูของเวยีดนามซึ�ง
วางจําหน่ายที�ราว 2,000-3,000 ด่อง (4-6 บาทต่อซอง) ทั #งนี# การส่งออกบะหมี�กึ�งสําเรจ็รูปของไทยไป
เวยีดนามในปี 2553 มมีลูค่า 18.1 ลา้นดอลลารส์หรฐั ขยายตวัรอ้ยละ 17.5 เมื�อเทยีบกบัปี 2552  

 
แมบ้ะหมี�กึ�งสาํเรจ็รปูของไทยจะไดป้ระโยชน์จากอตัราภาษนํีาเขา้ภายใต้เขตการคา้เสรอีาเซยีน 

(ASEAN Free Trade Area : AFTA) ที�ลดลงเหลอืรอ้ยละ 5 ในปจัจุบนั (จากอตัราภาษปีกตทิี�รอ้ยละ 34) 
ผู้ประกอบการไทยก็ไม่ควรชะล่าใจ แต่ควรเร่งให้ความสําคญักบัการพฒันาสนิค้าให้สอดคล้องกบัพฤตกิรรม
ผูบ้รโิภคชาวเวยีดนามที�ใส่ใจกบัการดูแลสุขภาพมากขึ#น เพื�อขยายส่วนแบ่งตลาดบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูของไทย
ในเวยีดนาม เพราะลาํพงัเพยีงแค่ความอิ�มอรอ่ยและราคาถูกเริ�มไม่พอที�จะมดัใจผูบ้รโิภคชาวเวยีดนามแลว้ 
บะหมี�กึ�งสาํเรจ็รปูที�ผูบ้รโิภคชาวเวยีดนามต้องการต้องดูดแีละมปีระโยชน์ต่อสุขภาพดว้ย ดงัเหน็ไดจ้าก
การที�ผู้ผลติบะหมี�กึ�งสําเรจ็รูปหลายรายในเวยีดนามเริ�มนําบะหมี�กึ�งสําเรจ็รูปที�ผ่านกระบวนการเพิ�ม
คุณค่าทางโภชนาการออกสู่ตลาดมากขึ#น อาท ิบะหมี�กึ�งสําเรจ็รปูตรา Tien Vua ที�ผลติโดยไม่ใชนํ้#ามนั 
ที�ทอดซํ#า เป็นตน้ 

 
  

ส่วนวจิยัธุรกจิ 1 ฝา่ยวจิยัธุรกจิ 
เดอืนกุมภาพนัธ ์2554 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


