
 

ตลาดรองเทาใน EU 

สหภาพยุโรป (European Union: EU) ซ่ึงปจจุบันมีสมาชิกทั้งหมด 27 ประเทศ เปนตลาด
รองเทาที่ใหญที่สุดในโลกดวยมูลคาตลาดสูงถึง 50,430 ลานยูโร ในป 2549 หรือคิดเปน 1 ใน 3 ของมูลคา
ตลาดรองเทาของโลก นอกจากนี้ EU ยังเปนตลาดสงออกรองเทาสําคัญที่สุดของไทยดวยสัดสวนกวา
รอยละ 40 ของมูลคาสงออกรองเทารวม จึงเปนตลาดที่ผูสงออกรองเทาของไทยไมควรมองขาม 

สําหรับขอมูลพ้ืนฐานตลาดรองเทาใน EU ที่นาสนใจ มีดังน้ี 

• ตลาดสําคัญ เยอรมนีเปนตลาดรองเทาสําคัญที่สุดใน EU ดวยสัดสวนรอยละ 16.8 ของ
มูลคาตลาดรองเทาทั้งหมดของ EU ในป 2549 รองลงมา คือ ฝรั่งเศส (รอยละ 16.5) สหราชอาณาจักร 
(รอยละ 16.2) และอิตาลี (รอยละ 12.5) ตามลําดับ  

• คาใชจายในการซื้อรองเทาเฉลี่ยตอคน อยูที่ 102 ยูโร หรือราว 4.3 คูตอป ประเทศ
สมาชิก EU ที่มีคาใชจายในการซื้อรองเทาเฉลี่ยตอคนอยูในระดับสูง คือ เนเธอรแลนด โปรตุเกส 
ออสเตรีย เดนมารก สหราชอาณาจักร และฝรั่งเศส สวนประเทศที่มีคาใชจายในการซื้อรองเทาเฉลี่ยตอคน
อยูในระดับต่ํา คือ บัลแกเรีย โรมาเนีย และฮังการี 

• ขนาดของตลาดรองเทาแตละประเภท ขอมูลจาก Euromonitor พบวา รองเทาสตรีมี 
สวนแบงตลาดสูงสุดใน EU รองลงมา คือ รองเทาบุรุษ และรองเทาเด็ก ตามลําดับ ทั้งนี้ สวนแบงตลาด
รองเทาสตรี โดยเฉพาะในประเทศสมาชิกใหม 12 ประเทศของ EU ซ่ึงถือเปนตลาดเกิดใหมที่มี
อัตราขยายตัวทางเศรษฐกิจสูง ไดแก  ไซปรัส สาธารณรัฐเช็ก เอสโตเนีย ฮังการี ลัตเวีย ลิทัวเนีย มอลตา 
โปแลนด สโลวาเกีย สโลวีเนีย โรมาเนีย และบัลแกเรีย มีแนวโนมขยายตัวตามจํานวนผูหญิงวัยทํางาน 
ที่มีแนวโนมเพ่ิมขึ้น ประกอบกับผูหญิงนิยมซื้อรองเทาหลายคูเพ่ือใหเขาชุดกับเสื้อผาที่สวมใส สวน
รองเทาบุรุษแมปจจุบันมีราคาเฉลี่ยถูกกวารองเทาสตรี แตราคาเริ่มมีแนวโนมปรับขึ้นมาสูงกวารองเทาสตรี 
อยางไรก็ตาม การที่ผูหญิงนิยมมีรองเทาหลายคู ทําใหตลาดรองเทาสตรียังคงเปนตลาดสําคัญที่สุด ขณะที่
ตลาดรองเทาเด็กใน EU มีแนวโนมลดลง เน่ืองจากครัวเรือนของประเทศสมาชิก EU นิยมมีบุตรนอย  

สัดสวนมูลคาตลาดรองเทาแตละประเภทในตลาดรองเทาสําคัญของ EU ป 2549 
ประเทศ  รองเทาสตรี (%) รองเทาบุรุษ (%) รองเทาเด็ก (%) 

เยอรมนี 53.0 32.0 15.0 
ฝร่ังเศส 51.6 31.7 16.7 
สหราชอาณาจักร 43.9 35.0 21.1 
อิตาลี 62.1 26.9 11.0 

                           ท่ีมา : Euromonitor, Mintel, Trade Estimates (2007) 

 



 

• ชองทางการกระจายสินคา แบงเปน  
- ชองทางจากโรงงานผลิตในตางประเทศเขาสูตลาด EU มีหลากหลายชองทาง แตที่

นิยมมากที่สุดสําหรับประเทศกําลังพัฒนาที่ตองการสงออกรองเทาไป EU คือ การสงออกผานผูนําเขาและ
ผูคาสงใน EU เน่ืองจากเปนผูใกลชิดตลาดและรูจักชองทางในการกระจายสินคาสูมือผูบริโภคใน EU 
เปนอยางดี จึงสามารถใหคําแนะนําแกผูผลิตในประเทศกําลังพัฒนาเกี่ยวกับแนวโนมกระแสความนิยม 
ทั้งเรื่องรูปแบบ คุณภาพ และวัสดุที่ไดรับความนิยม  

- ชองทางกระจายสินคาสูมือผูบริโภค มี 2 ชองทางสําคัญ คือ รานจําหนายเฉพาะ
รองเทา (สัดสวนราวรอยละ 60) ประกอบดวยรานเดี่ยว รานในระบบสาขา และแฟรนไชส รวมถึงรานที่
จําหนายสินคาหลากหลาย (สัดสวนราวรอยละ 40) ซ่ึงพบวารานขายเครื่องกีฬาเปนรานที่ผูบริโภคชาว EU 
นิยมซื้อรองเทามากที่สุดในบรรดารานกลุมหลังน้ี สวนการซื้อรองเทาจากหางสรรพสินคา ซูเปอรมารเก็ต และ
รานขายเสื้อผา แมปจจุบันยังมีสัดสวนไมมาก แตมีแนวโนมวาจะไดรับความนิยมมากขึ้น เพราะทําให
ผูบริโภคสามารถเลือกซื้อรองเทาใหเขาชุดกับเครื่องแตงกายอื่น ๆ  

ชองทางกระจายสินคารองเทาใน EU 
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รานจําหนายเฉพาะรองเทา 

แฟรนไชส ซูเปอรมารเก็ต 
ไฮเปอรมารเก็ต 

รานจําหนายสินคาหลากหลาย 
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ชองทางจําหนายหลัก 
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แนวโนมตลาดรองเทาใน EU 
 

การที่ EU เปนตลาดสงออกรองเทาสําคัญที่สุดของไทย ผูสงออกจึงควรติดตามการเปลี่ยนแปลงใด ๆ 
ที่อาจสงผลกระทบตอแนวโนมความตองการรองเทาในตลาด EU อยางใกลชิด เพ่ือใชเปนขอมูลในการ
วางแผนการผลิตและการตลาดลวงหนาใหสอดรับกับการเปลี่ยนแปลงดังกลาว อันจะชวยสรางโอกาสในการ
ขยายตลาดรองเทาใน EU ทั้งนี้ ปจจุบันพบวามีหลายปจจัยที่คาดวาจะสงผลกระทบตอแนวโนมความ
ตองการรองเทาในตลาด EU ดังน้ี 

 

 ผูบริโภคใน EU นิยมสินคาหรูหราขึ้น โดยมักเลือกใชสินคาที่มีตราสินคาที่มีชื่อเสียงเปน
ที่รูจักตามแบบที่นักรอง นักแสดง และกลุมบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrities) เลือกใช สวนหนึ่งเปนผลจาก
อิทธิพลของสื่อตาง ๆ   

 กลุมผูสูงวัยกลายเปนผูบริโภคที่มีบทบาทมากขึ้น เน่ืองจาก EU กําลังเขาสูสังคม 
ผูสูงวัยจากการที่จํานวนประชากรซึ่งมีอายุมากกวา 65 ปมีแนวโนมเพ่ิมขึ้น และจะกลายเปนกลุม
ผูบริโภคสําคัญในอนาคต เน่ืองจากเปนกลุมที่มีกําลังซ้ือคอนขางสูง  

 การยายที่อยูระหวางประเทศสมาชิก EU ดวยกันทําไดงายขึ้น ทําใหเกิดการแลกเปลี่ยน
วัฒนธรรมระหวางกันมากขึ้น ผูบริโภคจึงมีแนวโนมตองการรองเทาที่มีรูปแบบแตกตางไปจากเดิม จึง
อาจมีผลใหรองเทาที่วางจําหนายในแตละประเทศมีรูปแบบที่หลากหลายขึ้น 

 ผูบริโภคเขาถึงขอมูลงายขึ้น ทั้งน้ี ผูบริโภคใน EU โดยเฉพาะวัยรุนเริ่มหันมาสั่งซ้ือ
รองเทาโดยตรงจากผูผลิตผานทางอินเทอรเน็ตมากขึ้น อยางไรก็ตาม การซื้อรองเทาทางอินเตอรเน็ตยัง
มีขอจํากัด เน่ืองจากผูบริโภคบางกลุมยังมีความกังวลใจเกี่ยวกับความปลอดภัยในการชําระคาสินคาผาน
ระบบอิเล็กทรอนิกส และบางสวนตองการทดลองสินคากอนตัดสินใจซื้อ โดยเฉพาะรองเทาเด็ก ซ่ึง
ผูปกครองมักตองการใหผูเชี่ยวชาญเปนผูวัดขนาดเทาและเลือกรองเทาที่เหมาะสมให 

 สินคาที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอมไดรับความนิยมมากขึ้น ประชากรวัยรุนมีแนวโนม
ตองการสินคาที่ผลิตจากวัสดุใชแลว หรือวัสดุที่สามารถนํากลับมาใชใหมไดมากขึ้น ประเด็นเรื่องความ
เปนมิตรกับสิ่งแวดลอมจึงกลายเปนหัวขอหลักที่เหลานักออกแบบรองเทาตองนํามาใชในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ 

 ประชากรนิยมทํากิจกรรมนอกบานมากข้ึน ทั้งการออกกําลังกาย การเลนกีฬา รวมถึง
กิจกรรมอ่ืน ๆ อาทิ ปนเขา ขี่จักรยาน เดิน ซ่ึงเปนผลจากการมีวันหยุดมากขึ้น ทําใหรองเทากีฬาหรือ
รองเทาที่ใชไดในหลากหลายโอกาสเปนที่ตองการมากขึ้น 
 
 
 
 


